


HERAUSFORDERUNG

Werbungen im wettbewerbsintensiven Reinigungsmittelmarkt sind austauschbar.
FUr ihren Launch wollte die neue Marke WINGO alles anders machen -
zuerst in Frankreich, anschliessend in Deutschland und den UK.







IDEE

Am grundlichsten putzen die Menschen, die etwas zu verbergen haben. Mafiosi.
Wir machen WINGO zu ihrem Reinigungsmittel. Ganz nach dem Motto:







ONLINE FILME

Kampagnenauftakt bilden drei PreRolls. Sie zeigen den Mafiaboss beim Verwischen
seiner Spuren. Dabel spricht er immer Uber alltagliche Probleme:
Aufraumen nach einer Party, ungestume Kinder, muhseliges Spulen von Hand.









SPIELE

Auf der Website kann man gegen die Mafiosi zum Putzduell antreten. Das Ziel:
Schneller Scheiben putzen als die Profis. Wer alle Gangster besiegt und
sich gegen die Mutter des Dons durchsetzt, nimmt am Gewinnspiel teil und
wird in der Ahnengalerie verewigt.






TUTORIALS

In Video-Tutorials gibt WINGO nutzliche aber zweideutige Tipps
fur den Hausputz: Spiegel ohne Glasreiniger putzen, Striemen vom
Fussboden entfernen und Messerpflege.






POS-MATERIAL

Rund um die Verkaufsstellen machen Megaposter und animierte ePannels auf
die neuen Produkte aufmerksam. Auch kleinere Formate wie Eingangskontrollen
oder Regalwobbler werden mit dem Kampagnhenthema bespielt.






WIRKUNG

Die Filme werden hunderttausende Mal angeklickt. Blogs, Magazine und YouTuber
nehmen die Kampagne auf und verbreiten sie in ihrer Community.









WINGO



