




KURZBESCHREIBUNG
GRAUBÜNDEN GOLF FORTE 45‘000

Eine crossmediale Kampagne, welche das Golfspielen in Graubünden als hochwirksames 
Medikament positionierte. Dafür entwickelten wir ein Golf-Präparat in Form von 6 Golfbällen à je 
45‘000mg. Eine Socialmedia-Kampagne mit drei Gesundheits-Spots rief zur Golf-Kur in 
Graubünden auf und verlinkte auf die Kampagnen-Website. Dort konnte das Golf-Präparat 
zusammen mit Golfferien gebucht oder über den Online-Shop direkt an gestresste Freunde 
verschickt werden.

Das Golfpräparat war auch in allen Bündner Golf-Shops zum Kauf erhältlich und wurde an 
potentielle Neukunden als Direct-Mailing versandt.
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ZUSAMMENFASSUNG
GRAUBÜNDEN GOLF FORTE 45‘000

AUSGANGSLAGE
Die Tourismusregion Graubünden ist mit seinen 13 Golfplätzen die grösste und abwechslungsreichste 
Golfregion der Schweiz. Trotz dieser guten Voraussetzungen stagnierten die Buchungen von 
Golfferien in Graubünden. Ziel war es Graubünden Golf mit einer neuen, eigenständigen 
Positionierungs-Strategie schweizweit bekannt zu machen und gleichzeitig mehr Gäste zum 
Golfspielen ins Bündnerland zu bewegen.
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ZUSAMMENFASSUNG

IDEE UND UMSETZUNG / 1
• Basierend auf der neusten Studie des renommierten Chefarztes Dr. med Beat Villiger kreierten wir 

eine crossmediale Kampagne, welche die ganze Golfregion Graubünden als gesundheitsförderndes 
Medikament positioniert. Denn diese Studie belegt: Golfspielen in Graubünden ist deutlich 
gesünder als sonst irgendwo in der Schweiz. Dies aufgrund vieler Faktoren wie zum Beispiel die 
besonders reine Höhenluft, die hohe Anzahl Sonnenstunden und der grosse Trainings-Effekt bedingt 
durch das Alpenterrain.

• In einem ersten Schritt entwickelten wir das Medikament «Graubünden Golf forte 45’000». Ein 
Bündner Golfpräparat in Form von 6 Golfbällen à je 45’000 mg, welches regelmässig angewendet 
gesundheitsfördernd wirkt.
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ZUSAMMENFASSUNG

IDEE UND UMSETZUNG / 2
• Dieses Präparat inklusive Packungsbeilage, welche die positiven und hochwirksamen 

Nebenwirkungen des Golfspielens humorvoll beschreibt, war über die Graubünden Golf Website 

rezeptfrei erhältlich. Zudem konnte das Präparat über die Website an gestresste Freunde in Form 

einer Golfkur verschrieben und versendet werden. Ebenfalls war es in allen Bündner Golfshops vor 

Ort käuflich und Ärzte verordneten das Golfpräparat zusammen mit Golfferien offiziell als Anti-

Stress-Kur.

• Drei Gesundheits-Spots kommentiert von den Bündner Kult-Steinböcken Gian und Giachen

aktivierten unsere Zielgruppe über Social Media und verlinkten direkt auf die Graubünden Golf 

Website, auf der das Golfpräparat zusammen mit Golfferien gebucht werden konnte.
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ZUSAMMENFASSUNG

ERGEBNISSE
Die Kampagne war ein riesen Erfolg:
• Ausverkauftes Golfpräparat nach nur 1 Woche (Online & Golfshops) (Quelle: Graubünden Ferien)
• Buchungen von Golfferien in Graubünden stiegen um +37% an (Quelle: Graubünden Ferien)
• 15'000 mehr Website-Besucher innerhalb der ersten 48 Stunden (Quelle: Graubünden Ferien)
• 2018 war der beste Golfsommer in Graubünden (Quelle: Graubünden Ferien, Pius Achermann)
• Mehrere 10`000 Besucher haben im Sommer 2018 das Produkt in den Bündner Golf-Stores der 

Golfplätze gesehen (Quelle: Graubünden Ferien, Pius Achermann)
• Graubünden ist die erste Golfregion, die offiziell von Ärzten als Anti-Stress-Kur verschrieben wird
• Kampagne redaktionell in allen Schweizer Golf-Fachmagazinen erschienen 
• Drei Videos erzielten 310`000 Views auf Facebook (Cost-per-Clic auf Kampagnenlanding-page: 

0,39€)
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STRATEGIE UND KONZEPT DER VERNETZUNG (MODELL)

• Unsere crossmediale Vernetzungs-Strategie war, alle Medien und Umsetzungen in den Gesundheits-
und Medikamenten-Kontext zu bringen und miteinander zu verknüpfen. Um den USP der 
gesündesten Golfregion der Schweiz über alle Anknüpfungspunkte erlebbar zu machen.
• Dann schufen wir aus dem Digitalerlebnis mit drei Aktivierungsfilmen ein hochwertiges, analoges 

Erlebnis: Das Golfpräparat, welches als gesundheitsförderndes Mailing genutzt wurde, um 
potentielle Neukunden zu aktivieren.
• Während der ganzen Kampagnenlaufzeit wurde die Graubünden Golf Website der digitale Hub.

Hier fanden die Golffans alle Informationen zur Gesundheitsstudie, konnten Golfferien buchen oder 
sich einfach das Golfpräparat nach Hause bestellen. Oder an gestresste Freunden als Direct-Mailing 
versenden.
• Zur Kampagnenlancierung wurden auf der Graubünden Facebookpage (über 210’000 Follower) 

unsere 3 Online-Spots geschaltet mit direktem Weiterleiten auf den Kampagnen-Hub.
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STRATEGIE UND KONZEPT DER VERNETZUNG (MODELL)

• Die Weiterführung fand in allen Bündner Golfshops statt, wo das Golfpräparat im entsprechenden 
Medizinal-Dispenser zum Kauf angeboten wurde.
• Der Call-to-Action: «Gönnen Sie sich eine Golfkur in Graubünden» zog sich über die ganze 

Kampagne hinweg durch. Und wurde mit Zusätzen wie z.B.: «Gegen Stress und Unterlandüberdosis» 
je nach Bedarf ergänzt.
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STRATEGIE UND KONZEPT DER VERNETZUNG (MODELL)
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EINGESETZTE WERBEMITTEL

• 3 Online-Spots auf der Facebookpage von Graubünden Ferien, welche auf humorvolle Art die 
gesundheitsfördernde Wirkung vom Golfspielen im Bündnerland aufzeigen. Und zur Golf-Kur 
aufrufen.
• 3 Online-Spots auf Youtube, um die ganze Youtube-Community von Graubünden Ferien zu 

aktivieren
• Kampagnen-Hub inkl. Web-Shop und «send-a-friend» Option
• 1 Golfpräparat als Medizinal-Mailing, welches dem Design einer echten Medikamenten-

Verpackung nachempfunden wurde. Die 6 hochwertigen Golfbälle konnten wie Tabletten aus dem 
Blister gedrückt werden.
• 1 Beipackzettel, welcher auf die positiven Nebenwirkungen des Golfens in Graubünden verwies.
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EINGESETZTE WERBEMITTEL
BEISPIELE
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CLIPPINGS
AUSWAHL
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DANKESCHÖN


