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Erreichen Sie Ihre Zielgruppe dort, wo sie tatsachlich ist:
Unterwegs, vor dem Fernseher, im Web oder uberall gleichzeitig.
Admeira - Neue Perspektiven fur Ihren Erfolg. www.admeira.ch




- /
Und was ist lhnen zu teuer? ,ﬂ I '*

Laden Sie ein Foto davon auf zuteuer.ch oder posten Sie es mit #zuteuer. D ENNER
Mit etwas Gliick erhalten Sie es gtinstiger oder sogar gratis.

50 Jahre giinstiger fiir alle
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CREDIT SUISSE

Nichts steigert lhren
Marktwert mehr als Gold,

Silber oder Bronze.

Die Credit Suisse gratuliert allen
ADC-Gewinnern herzlich zu ihrem Erfolg.

credit-suisse.com




Breasi AA‘ieIi;erL

Skor: Super plump, vor allem sollte die Dame einen
warmen BH anziehen, denn es gibt Schnee bis ins

Flachland.

1 = - - - -
Betty Bossi: )Ne_nn ich dieses Plakat langer betrachte,
kommen mir ein paar sehr leckere Rezepte fiir Milch-

produkte in den Sinn.

Giilsha: Niemand tut sich eine Brust-OP nur fiir sich
selber an. Oder hat sich schon'mal eine blinde Person -
entschieden, ihre Geschlechtsmerkmale aufzupim-

pen?

Peach Weber: Immerhin wird da fiir Brust-Operatio-
nen geworben. Sonst sieht man ja eher eine Frau mit

lippigem Busen als Dekoration fiir den neuen Nissan.
Ich freue mich auf die Werbung: «Mein DING macht
wieder DING DONG: Klinik fiir Penisverlangerungen. »

BRONZE an diese Werbung.

Project Life .laiket - lielp Refugees Now

skor: Ich verstehe nicht, was ein Fliichtling mit einer perso-
nalisierten Rettungsweste anfangen soll. Auch stelle iches

mir es schwierig vor, diese ohne Kooperation mit Schleppern

an den Mann zu bringen.

Betty Bossi: Das ist mal eine Werbung, die garantiert nicht

untergehen wird.

MASSGEBEND - Sie entscheiden {iber Top o
mis bilden die einzig wahre Gold-Jury des ADC Switzerland.

Adrian Schrader
3 @youngtopo
s ist die Werbemeldung
des Jahres: Wie «Gold
am Abend» in monatelan-
ger Recherchearbeit ermit-

telt hat, bilden Moderato-
rin Giilsha Adilji, Rapper
Skor, Komiker Peach We-
ber, Hausfrau der Nation
Betty Bossi, Late-Night-Tal-
ker Dominic Deville und

der F

Grossmiinster-Pfaff Chris-
toph Sigrist die einzig wah-
re Gold-Jury. Die offizielle
Award-Jury ist nur Staffage.
Anbei die Verdikte. @

lop: Diese sechs Pro-

Giilsha: Wo kommen denn plétzlich aldi Kinder her?

Dominic Deville: Die Kampagne wirkt. F'Li_r a|Ie_, die schon —
bei Aldi einkaufen. Die fithlen sich plotzlich nicht mehr
wie arme Schlucker, sondern wie Revoluzzer.

Betty Bossi: Ich bin ja nicht mehr die Jiingste und deshalb
gehen mir Anzeigen mit Kindern naturlich ans Herz. Vo_r

allem Kleinkinder. Und Aldi-Kinder in der Schweiz sind ja
die meisten kaum vier Jahre alt. Noch so richtig herzig.

Langfristiger Vertrag
ZURICH — Mit Erstaunen
fand eine namhafte Ziircher
Agentur einen 5-Jahres-
Vertrag in einem Kuvert. Da
staunte man nicht schlecht.
Leider brachte der letzte
Paragraf dann die Auflo-
sung: Alles nur ein mieser
Aprilscherz. Es wird nun

weiterhin auf Projekt-Basis
gearbeitet.

Geklautes Schiafmittel »>
FRUTIGEN — Die Berner
Oberlander Agentur Studio
van Bimmelen hat fiir ein
Schlafmittel Werbung konzi-
piert, die ebenfalls einschla-
fernd wirkt und Betrachter

beim Zuschauen ermiidet.
Dabei soll es sich um ein
Plagiat handeln. Die
Werbung wurde genau

so schon einmal fiir eine
Schweizer Grosshank
verwendet.

Geburtstag. Auch «Gold am
Abend» gratuliert herz-
lich. Heute Abend gibt

es die Chance, ihm
nachtraglich zu gratu-
lieren. Bitte nutzen!

Schwarzes Loch

ist griin D>

GENF —Im Cern ist

man bei einem Experi-
ment auf eine neue Tat-

Werbe-lkone feiert
WORLDWIDE — Diese Woche
feierte die Schweizer Werbe-
lkone Frank Bodin ihren 55.




Samstag, 1. April 2017

Wingo
Christoph Sigrist: Gelungen! Wunde_ljbar!
Mike Shiva ist der richtige Werbetrager.

Betty Bossi: Ich lasse mir jeweils von Mike
voraussagen, welches Rezept die Foodies
bei der Migros und Anna’s Best als nachstes
bringen werden. Dann kann ich reagieren
\"/Ts{s und die gleiche Idee fiir den Coop auf den
Markt bringen.»

DIR KEI
BELVER1i2
SCHWAT

Giilsha: Welchen Uberlack benutzt er? Und
" wieso hat er ein Retro-Natel in der Hand
und ein Headset an?

i i i
" SRF-Spot
| Dominic Deville: Mon Dieu. Sendungsna-
men verketten sich zu einem sinnentlee_r-'
ter Text. Umso problematischer, da es eini-
ge der Sendungen gar nicht mehr gibt.

Betty Bossi: Hier haben die Kreativen mu-
tig einen neuen Ansatz gewagt, indem
man das Damoklesschwert umgedreht hat
und frei nach unserem Nationaldichter Je-
remias Gotthelf auszudriicken suchte: Ein
Wort sagt mehr aus tausend Bilder.»

Migros-Aktions- = Cembra o
an eb t Giilsha: Wieos nehmen die Christa
g ote und nicht mich? Ich kann auch ne-

Giilsha: Bei der Blévita-Ak-
tion hatten sie mich — ab
2 Stiick -.60 giinstiger —
wer kann da nein sagen?

ben hasslichen Gebauden stehen
und lacheln.

Betty Bossi: Das ist fur mich die ehr-
lichste Kampagne dieses Jahres. Ob-
wohl Christa Rigozzi in den Medien
immer wieder als die erfolgreichste
Miss aller Zeiten abgefeiert wird,
steht sie offen dazu, dass auch sie
Kleinkredite braucht.

Betty Bossi: Die beste An-
zeige fiir mich. Ganz klar
Gold. Ein Schlaraffenland
der Inspiration. Ein Blick
auf diese Anzeige und mir
kommen 1001 Ideen fiir
kreative Rezepte. So muss
Werbung funktionieren,

S 1 longtailméssig gesehen.
E =

Christoph Sigrist: Nicht lesbar.

Peach Weber: Mit Christa kann man
ja fiir alles Werbung machen, ange-
fangen bei Katzenfutter «Esch jo au
e gueti Chatz!» bis zu Damenbinden
«Ich will auch untenrum schén
sein!» Gratuliere, Herr Cembra, sie
haben unter tausend Méglichkeiten
die einzige gefunden, fiir die Christa
nicht glaubwiirdig ist. Die bestver-

L NI I s oo dienende Miss aller Zeiten braucht
ﬁh‘{mnﬂ‘—u_ SR —— einen Kredit — Rigozzi macht Chlotzi!
S S
' — —— | Wenn ein Kredit
Kuoni ' Sinn macht:
Giilsha: Ich wiirde gerne einen Termin mit cembra.ch

einer ihrer Mitarbeiterinnen vereinbaren.
Betty Bossi: Ich komme eben aus meinen

Ferien zuriick und habe vergessen, wieso
ich dieses Filmchen gut finde.

Fotos: Keystone, ZVG
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Mit Anderson .Paak

Ins Alpamare

Kiirzlich kiindigte der Ziircher
Klub Exil eine kleine Sensati-
on an: Am 12. Mai wird San-
ger, Rapper und Schlagzeu-
ger Anderson .Paak ein
Showcase in den kleinen
Raumlichkeiten an der Hard-
briicke geben. Die Tickets fiir
das Konzert waren innert
Kiirze vergriffen. Kein Wun-
der, schliesslich ist der
31-jahrige Zogling von Hip-
Hop-Konig Dr. Dre derzeit in
aller Munde. Aber es kam
noch besser: Fiir alle, die
kein Ticket ergattern konn-

VIP-Package Gemeinsamer Ba-
deplausch mit Anderson .Paak.

ten, schiirten die Veranstalter auf Facebook die Hoffnung
auf ein limitiertes VIP-Paket der ganz besonderen Art: So
wurde unter anderem eine Fiihrung durch den Club, eine
eigens reservierte Lounge, Essen beim Kebap-Stand New
Point sowie eine Flasche Wodka in Aussicht gestellt. Der
Hohepunkt: Ein gemeinsamer Besuch des Alpamares am
Folgetag. Ein verfriihter Aprilscherz erster Giite. as

Heute Abend am TV:

Einhorn-Special auf Arte

Wahrend wir hier feiern, konnten Sie zu Hause sein und
Werbung schauen. Falls Sie Ihren Videorekorder nicht
programmiert haben, verpassen Sie einiges. Zum Beispiel
Schweizer Werbespots in Spielfiimqualitat und ein Einhorn-
Special auf Arte. Wirklich dumm, dass Sie hier sind.

- TWEET DES IAGES

S

Dennis Liick @DNNSLCK zur ADc Gala 2017:

«Ach du heilige Sternschnuppe! Einhorn-Salami glitzert!!!»

sache gestossen.
Das schwarze Loch
kann nicht
schwarz sein.
Das Experi-
ment belegt:
Das Nichts ist
griin. Kaum
ging die Mel-
dung raus, ver-
suchte eine Par-
tei, das Nichts zu

branden und fiir einen PR-
Gag zu nutzen. Der Beliebt-
heit der Partei hat es nur
eines gebracht: nichts.

Subventionen fiir Werbung

BERN — Nach Film, Musik und
Literatur wird in Zukunft auch
Schweizer Werbung mit Steu-
ermitteln unterstitzt. Der Be-
rufsverband fiihrender Art-Di-
rektoren ADC ist erleichtert:

Tausende kreative Angestell-
te waren gefahrdet, sie hat-
ten sonst nie eine andere
bezahlte Tatigkeit gefunden.

Print wieder im Vormarsch
STOCKHOLM — Print erlebt in
Schweden eine Renaissance.
Besonders gefragt sind dop-
pelseitige Anzeigen. Banner
sind im Norden hingegen
vom Aussterben bedroht.

.....................

Sieger der letzten 24 Stunden:

1. Einhorn Anzutreffen an ADC-Gala
2. Kater Folge der ADC-Gala
3. Gold am Abend Leitmedium der Branche
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VORREITERROLLE - Christoph Sigrist,

am Sonntag in den Gottes-  hat etliche verschie-

seit 2003 Pfarrer am Grossmiinster in Ziirich,
tiber Kirche und Werbung.

Adrian Schrader

9 @youngtopo

Sind Sie werbeaffin?
Natiirlich! Die Werbung ist
seit 2000 Jahren unser Ge-
schéft. Die heutigen Werbe-
agenturen sind nur Nach-
kommen unseres Stamms.

Wie kommen Sie zu dieser
Behauptung?

Schon Paulus hat auf dem
Marktplatz miindliche Wer-
bung betrieben. Auch im
Bereich Social Media waren
wir vor allen anderen tatig.
Wir haben schon in der Re-
formationszeit vor 500 Jah-
ren mit dem damaligen In-
ternet, mit dem Buchdruck,
gearbeitet. Dadurch haben
wir die Transformation der
Gesellschaft veranlasst. Von
dem her sind wir nicht nur
werbeaffin, sondern tat-
sdchlich auch die Ursuppe
der Werbung im abendlén-
dischen Kulturkreis.

In dem Fall erachten Sie
Huldrych Zwingli als guten
Werber?

Nicht nur das: Er war neben
Martin Luther der beste
Werber iiberhaupt. Und er
war ein Schlitzohr.

Wieso meinen Sie?

Bleiben wir beim Beispiel
Buchdruck. Schauen Sie
sich seine Froschauerbibel
an — entwickelt iibrigens

wéhrend sechs Jahren im
Chor des Grossmiinsters,
dem Vorgénger des News-
rooms von «Blick». Das Pro-
dukt ist fantastisch — er, der
ja gegen Heiligendarstellun-
gen in der Kirche war, weil
man sie verehrt und ange-
betet hat, hat gemerkt: Fiirs
Lesen, fiir den Geist, sind
Bilder hochwillkommen.

Was war auf den Bildern zu
sehen?

Unglaubliches! In der Offen-
barung hat er zum Beispiel
die Hure Babylons mit einer
Papstkrone abbilden lassen.
Er hat propa-

dienst kommen. Sie meinen,
das miisste jeder selber
merken, sonst wére er halt
dumm.

Was ist lhre Meinung?
Natiirlich muss der Gottes-
dienst beworben werden!
Heute gibt es mindestens so
viele religiose Angebote wie
Produkte in der Migros. Da
muss man sich abheben.
Zum Gliick bin ich der Uber-
zeugung, dass unser Pro-
dukt hervorragend ist. Wir
bieten einen Ort, um die
Gedanken neu zu sortieren,
um das Leben neu zu lesen.
Das miissen wir bewerben.

Ein schwerer Joh?
Sicher kein einfacher. Die
Kirche ist mit

gandistische Vorurteilen
Werbung ge- «Viele Instrumen- | belastet: lee-
gendie Vertre- te der Werbung rer  Raum,
ter der katholi- . . langweilige
schen Kirche | Denutzen wir seit | pregig, 1e-
entworfen, die | 2000 Jahren.» bensfremd.
heute unter Viele sagen
das Antirassis- sich deshalb:

mus-Gesetz fallen wiirde.
Kurz: Viele Instrumente der
Werbung benutzen wir in
der Kirche schon seit 2000
Jahren.

Heute macht es oft den
Eindruck, als habe die Kirche
die grossten Vorbehalte
gegeniiber der Werbung.

Das hat mit dem Zwinglia-
nismus zu tun, jedoch kei-
neswegs mit Zwingli selber.
Manche Kirchenleute den-
ken, man miisste nicht daftir
werben, dass die Menschen

Koérper auf Stand-by schal-
ten. Das ist aber nicht meine
Kirche. Und darum mussich
die Werbetrommel rithren.

Darum laden Sie immer wie-
der Leute wie Ueli Maurer,
Adolf Muschg oder den Dalai
Lama ins Grossmiinster ein.
Richtig.

Betreibt die Kirche insgesamt
genug Werbung?

Ich finde schon. Nehmen wir
meine Wirkungsstatte, das
Grossmiinster: Dieser Ort

dene Dimensionen
der symbolischen
Aufladung. Er ist
nicht nur Versamm-
lungsort der hiesi-
gen Kirchgemeinde,
sondern auch von
600000 anderen
Leuten pro Jahr.
Wenn Sie am Flug-
hafen ankommen,
heisst es «<Welcome
to Switzerland»,
und was sehen Sie
da? Nicht das
Matterhorn, nicht
die Kapellbriicke,
sondern das
Grossmiinster. Die Kirche,
in der ich tétig bin, wird also
zu Werbezwecken benutzt.
Fiir unsere Werbeflache wiir-
de jede Firma Millionen zah-
len.

Manchmal werden die Tiirme
ja auch dafiir benutzt.

Ja, am Frauentag letztes
Jahr hing dort ein Banner,
auf dem stand: «Gottist eine
Frau».

Wer darf dort werben?

Das ist ganz einfach: Das
Grossmiinster ist offentli-
cher Raum. Es wirbt fiir die
Offentlichkeit. Kirche und
Kommerz gehen nicht zu-
sammen. Genauso wenig
wie Kirche mit Gewalt und
menschenverachtendem
Menschenbild. Dafiir wer-
ben wir heute hervorra-
gend, finde ich. Stellen Sie
sich vor, wir wiirden plotz-
lich Eintritt ins Grossmiins-
ter verlangen. Die Medien

N

‘Top-Werber
Huldrych Zwingli.

stiinden sofort Schlange.
Das reibt sich an der religio-
sen Empfindung der Men-
schen. Oder denken Sie an
die Situation mit den Sans-
Papiers vor ein paar Jahren:
Nie wire es einem Polizisten
in den Sinn gekommen, die
Kirche zu betreten und Ge-
walt anzuwenden.

Sind Sie personlich
ausserhalb lhrer Tatigkeit
empfinglich fiir Werbung?
Ich bin leider Gottes auch
nur ein Mensch der heuti-
gen Zeit. Das heisst: ja. Das
Huhn von der Migros finde
ich zum Beispiel sensatio-
nell. Werbung, die eine Ge-
schichte erzéhlt, hat bei mir
eine gute Chance.

Geraten Sie dann in einen
Konsumrausch?

Nein. Da bin ich ein vollig
atypisches Beispiel. Fiir
Konsum habe ich absolut
keine Zeit. @
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Leere
Taschen
Danielle Lanz
und Markus
Ruf ohne
Wiirfel.
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Anzeige

Test-Scribble «TBD»
von Alexander Jaggy.

8" Microsoft Surface

Grosse ADC-Pleite fiir Ruf Lanz

«lch freue mich auf
den DJ, der nachher
spielt.»

«Dieses Jahr haben
wir wieder viel zu
friih eingereicht.»

------ =15 Sdtze, die man nie an
einer ADC-Gala horen wird. Auch dieses Jahr nicht.

«Bleib hier, ich hole
nur schnell ein Bier.»

«Schon, dass Martin

Suter dieses Jahr auch
dabei ist.»

«Cool, Ruf Lanz hat
wieder was mit Bild-
analogien gemacht.»

«Diesen Caterer bu-
che ich mal privat.»

«Tolle Party!»

«Wo ist elgentlu:h
Frank Bodin?»

«Wieso hat Ruf Lanz
eigentlich nichts
gewonnen?»

«Thomas Stadeli ist
gar nicht anhdnglich
eute.»

«Glanz und Gloria ist
nicht da.»

Von Luis Kirchner

«Alle wieder mal
sehr farbig ange-
zogen heute.»

«Der Fisch hat
Sashimi-Qualitit.»

«Nur ein Drink.»

«Publicis sitzt dort
am kleinen Tisch.» ¢

7 R RN W PR .

«Genau hier habe ich einen
Fussgidnger mit 500 Gramm
Heroin verhaftet.»

"'Mysteriiis
Polizist am Ort
des Geschehens.
) i |

Polizei wirbt fiir mehr Schwermut

AKQUISE

orerst bleibt die Sache
mysteriés. Ein Polizist
an einem Fussgingerstrei-
fen. Kein Auto weit und
breit. Uber ihm der Schrift-
zug «Genau hier hatte ich

wir das Rind aus dem See
gerettet».

Was auf den ersten Blick
aussieht wie surreale Kunst
irgendwo zwischen Edward
Hopper und Albert AnKer,

eines meiner - . istin Tat und
lustigsten Er- | Das ist keine Wabhrheit

lebnisse>. surreale Kunst, das | eine  Wer-
Oder ein Boot | jst Kapo-Werbung. | bung der
am Ufer des Zii- Kapo Ziirich.

richsees. Darauf in roter
Jacke ein Mann mittleren
Alters. Er wie auch der See
stehen starr. Uber ihnen der
Slogan «Genau hier haben

Der Betrachter bleibt
anfangs zwar ratlos und
einsam zuriick wie der
Nachtwichter auf der Ura-
nia-Wache morgens um

------ = Die neue Kampagne der Kapo zeigt: Langeweile im Alltag
ist menschlich —und kein Grund, sich zu schamen.

fiinf, doch irgendwann er-
schliesst sich ihm die
Schonheit hinter diesen zu-
erst trostlos anmutenden
Plakaten.

Bald schopft er Mut und
sagt sich: Du bist okay, ganz
egal, wie sterbenslangwei-
lig dein Leben ist. Es ist
okay, reglos in einer gott-
verlassenen Umgebung zu
stehen, verzweifelt an alten
Erinnerungen saugend wie
die Ziege an verdorrtem
Rhabarber. Schwermut ist
schwer okay, Baby! bs



prave rmar,
there is a not
so brave bank.”
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Zum Gliick gibt’s in Ziirich alle 300 Meter eine Haltestelle.

Leisten Sie sich eine eigene Meinung, wﬂl ———

~soanders Gute Anzeigen sind

rwanaern immer noch die
beste Werbung fiir
Anzeigen.

Vielen Dank an alle,
die auch fiir uns so
herausragende
Werbung gemacht
haben.

Fite jeden Haartyp.

caven A | printwirkt.ch

SwissLife

SCHWEIZER MEDIEN

MEDIAS SUISSES | STAMPA SVIZZERA | SWISS MEDIA
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Pro eingebiisste Hierarchiestufe kann
man mit 20 % mehr Lohn rechnen.

SCHWEIz

Lohnendes Downgrading

Jung von Matt/Limmat
Wolfbachstrasse 19

8032 Zurich

#jvmlimmat

+41 44 254 66 00

Prakéti

Wirz Werbung AG |
Uetlibergstrasse 13

Telefon +41 44 457 57 57 I
% @wirz.ch |

CDTitel-Trend nimmt

Partner von BBDO Worldwide
2 [ CH-8036 Zlirich

Direkt +41 44 457 57 95

WWw.wirz.ch

= Als wdre Awards gewinnen nicht schon schwer genug:

Nun ldsen die Kreatlv-Stars auch noch das Nachwuchsproblem.

Martin Arnold
W @swiss_guy
D ie Schweizer Kreativ-
szene erlebt zurzeit ein
beinahe schwindelerregen-
des Hoch. Noch nie waren in
den Agenturen so viele Creati-
ve Directors tatig. Allein in
den zehn Top-Agenturen des
«Werbewoche»-Kreativran-
kings ist die Zahl der CDs in-
nerhalb eines Jahrzehnt von
21 auf 73 gestiegen. An mehr
Hochkarater innerhalb einer
Ara kann sich nicht einmal
Martin Suter* erinnern.

Das freut sowohl die top
aufgestellten Agenturen wie
auch die qualititsverwohn-
ten Kunden. Und natiirlich
auch den ADC, ohne den
diese Entwicklung gar nicht
moglich gewesen wére. Eine
klassische Win-Win-Win-Situ-
ation also. An den besten
Adressen finden kaum mehr
Kundenmeetings statt, bei
denennicht mindestens drei
CDs mit ihrem Fachwissen
brillieren (CDs auf Kunden-
seite nicht einmal mitge-
z&hlt).

Einziger Schonheitsfeh-
ler der kreativen Bliitepha-
se: Mit der steigenden Zahl an
Entscheidern fiihlen sich im-
mer weniger Leute fiir die so-
genannten Fleissarbeiten zu-
standig. Im hart umk&mpf-
ten Werbe-Business konnen
solche Details bereits Pitch-
Entscheide beeinflussen.
«Scheinbar kdnnen sich die
Kunden von heute ohne
Layouts, ohne Texte und
ohne Ideen rein gar nichts

rung an. Wer sich vom CD
zum AD oder Texter zu-
riickstufen 1isst, wird mit
einer Lohnerhéhung von
20% kompensiert.»

Das Potenzial des Mo-
dells haben nun auch ande-
re Agenturen erkannt. Ge-
maiss dem Barkeeper des
Restaurants Volkshaus ha-
ben sich letztlich diverse
CDs iiber ihre Entforde-
rungs-Deals unterhalten.
Ein ECD hatte Texter-Angebo-

mehr unter einer Kampag- te von drei verschiedenen
ne vorstel- Agenturen

len», so der Das Organigramm gleichzeitig auf
frustrierte s dem Tisch — bei
CEO  einer konnte bald auf einer Agentur
namhaften dem I(opf stehen. | war er sogar
Agentur, der als  Junior-
trotz 9 CDs 10 Pitches in  Texter im Gesprach. Bran-
Folge verlor. «<Damussteich chenexperten erwarten,

mir was einfallen lassen.»
Sein  Losungsansatz
konnte das Organigramm
der Kreativagenturen im
wahrsten Sinne des Wortes
auf den Kopf stellen. «Seit
dem letzten Quali-Ge-
spriach bieten wir ausge-
wiéhlten CDs eine Entforde-

dass bereits nach der ADC-
Verleihung 2018 wieder die
ersten Praktikanten in den
Agenturen titig sein wer-
den. Damit diirfte dann
auch das viel diskutierte
Nachwuchsproblem ein fiir
alle Mal gelost sein. e
*balearischer Autor

lllustrationen: Joél Ott, Ana Popescu

von ADC-Prasident
Frank Bodin

Gold anden

Swiss Sports Awards

Dass ich Gold an den
Swiss Sports Awards ge-
winnen wiirde, hitte ich
mir nie trdumen lassen.
Es war, wenn ich mich
richtig erinnere, 2008,
als ich zu dieser Gala
eingeladen war. Wie an
solchen Anléssen iiblich
gab es eine Tombola zu
einem schweisstreiben-
den, aber guten Zweck.
Ich kaufte ein ganzes
Biindel Lose und ver-
schenkte sie als Danke-
schon fiir die Einladung
den Bekannten und Un-
bekannten an unserem
Tisch. Nur ein einziges
Los behielt ich fiir mich.
Angesprochen auf meine
sportliche Geste, meinte
ich spasseshalber, dass
mir die Tombolapreise
bis auf eine Ausnahme
eh nicht zusagen wiir-
den. Mit Sportsocken
und Getrankeflaschen
war ich bereits ausgeriis-
tet. Fiir den ersten Preis
— eine Reise — hatte ich
keine Zeit. Der zweite
Preis war ein Auto, auf
das ich nicht abfuhr.
Wenn ich einen Preis ge-
winnen wollte, dann nur
den dritten: Die Bronze-
medaille war ein 1-Kilo-
gramm-Goldbarren.

Simone Niggli-Luder,
die x-fache Weltmeiste-
rin im Orientierungs-
lauf, hatte dann als
Gliicksfee das richtige
Goldhandchen: Sie zog
meine Losnummer und
sorgte dafiir, dass ich
einen verdammt guten
restlichen Abend mit
einem Goldklotz in der
Smoking-Tasche hatte.

Den Vergleich mit die-
sem Erfolg muss der
Gewinn eines ADC Gold-
wiirfels tibrigens nicht
scheuen, auch wenn
dessen Goldgehalt (es
handelt sich dabei, um
ganz ehrlich zu sein, vor
allem um Messing) bei
grosserem Gewicht
(1,489 kg) etwas kleiner
ist. Wer die Goldidee
hatte, wird spatestens
beim nichsten Qualifi-
kationsgespréach den
Wiirfelgewinn als gutes
Argument zu gutem
Geld machen. Und die
Agentur kommt dank
hochkarétiger, kreativer
Reputation zu neuen
Auftrégen, die den Preis
eines Goldbarrens (trotz
steigendem Goldkurs)
bei weitem iibertreffen
sollten.
frank.bodin@havasww.ch

Anzeige

Test-Scribble «Messerscharf»
von Raul Serrat.

B Microsoft Surface
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Premium Reseller

Corporate Business

Business goes Apple.

Data Quest Corporate Business macht Apple Produkte jetzt auch far Unternehmen attraktiv, die mit einer reinen
Windows-L6sung oder einer Mischumgebung arbeiten. Ob Macs, iPads, iPhones oder eine komplett Apple-basierte
IT-Umgebung inklusive Rollout- & Servicemanagement — mit unserer grossen Erfahrung integrieren wir samtliche
Apple Produkte optimal in Ihr Unternehmen. Besonders einfach fur Sie dank nur einer Ansprechperson. Und nattrlich
kosteneffizient, dank optimierten Prozessen wie DEP/MDM und Service Level Agreement. Sagen Sie uns, was Sie
brauchen. +41 58 225 52 52 oder corporate@dataquest.ch



ADC-Small-Talk-Thema Nr.1

Was verdammt
nochmal ist 360°
Aussenwerbung?

Diese Frage klart sich heute sicher nicht auf der ADC Gala,

aber wir erlautern lhnen gerne nach dem rauschenden oo
Fest die kreative Vielfalt von 360° Aussenwerbung. 22 APGISGA

apgsga.ch/360Grad Out of Home Media
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Lohnt sich flir deutsche Agenturen
der Flug in die Schweiz?

A STAR ALLIANCE MEMBER Y::




ten Produkts sorgt

18 SCHWEIZ www.adc.ch
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Werber genudelt

Der Hersteller die-

Kiindigungswelle wegen

Schwaben

GRIESS - Derdeut-
sche Pasta-Hersteller
Gaggli wollte die Schweiz
erobern. Das Projekt
endete mit Massen-
kiindigungen und einem
Harakiri-Versuch.

Von Hans Georg Hildebrandt
3 @HGHildebrandt

s begann mit einer E-

Mail», erzahlt Herbert
Leuthold, BGL bei der als
«heiss» gehandelten All-
round-Agentur Fiinfer &
Sweggli. «Natiirlich wurde
ich aufmerksam, alsich den
Betreff Besuch fiir Agentur-
Evaluation> las.» Als ihm
der Name des moglichen
Neukunden aufgefallen sei,
sah Leuthold allerdings
Probleme auf sich zukom-
men. «Der Name des Pasta-
Herstellers lautet leider Gagg-
li. Kein Scheiss.» Ein eilig
einberufenes Agenturmee-
ting endete unplanmaéssig
mit Lachkrampfen. Insider
haben «Gold am Abend»
vertraulich berichtet, dass
die Rufe zur Ordnung des
Finanzverantwortlichen

.
-

I

Aus bestern Hartwein
frisch

™ - e
. : [ [«
|} X

=it Eiern au
A genhaltund,

riefyund

fiir Unruhe in der
Werbebranche.

«hysterisch  weggelacht»
wurden. Dies insbesondere
nach Durchsicht der Web-
seite, auf welcher die Gagg-
li-Kunden von morgen mit
einem «Gagglianer Junior
Club» an die Firma gebun-
den werden. Erste Kiindi-
gungen wurden noch glei-
chentags ausgesprochen
bzw. eingereicht.

Was niemand wusste:
Das gleiche Problem tauchte
parallel in weiteren Ziircher
Agenturen auf, so zum Bei-
spiel bei Publicis, wo Krea-
tivdirektor Silvio Griesha-
ber seinen Whatsapp-Sta-
tus nach Erhalt des Mails
von Gaggli von «Bevorste-

hender Burnout» auf «Ich
habe akute Blasenschwa-
che» dnderte, eine Spital-
packung Ponstan erstand
und sich fiir unbestimmte
Zeit aus dem Betrieb ab-
meldete. «Liebe Gemahlin,

zen, war kein Erfolg be-
schieden.

Einzig bei der inhaberge-
fithrten Traditionsagentur
Grober & Fugfiihrte die Anfra-
ge von Gaggli nicht zu einer
Krise, wie CEO Frank Gro-

eher  sterbe ber auf An-
ich, als dass [ __ frage sagt:
ich fiir Gaggli | EIR bescheuerter | s uns
Spiralen> Wer- | Kundenname kommt

bung erfinde», schon seit
stand im letz- mehr. Jahren nur

ten Mail, das
Grieshaber vor seinem Ver-
schwinden verschickte. Ei-
nem vorherigen Versuch,
sich mit einer Packung Spa-
ghettoni von De Cecco die
Bauchhohle aufzuschlit-

noch Scheis-
se raus, da kidme es auf ei-
nen bescheuerten Kunden-
namen mehr oder weniger
nicht an.» Dass er nach die-
ser Antwort nichts mehr
vom Kunden gehort habe,

konne er sich nicht erkla-
ren, meinte Grober.

Valentina Lederer, Mar-
ketingleiterin bei Gaggli,
gibt sich angesichts der
Probleme mit der Kommu-
nikation im Schweizer
Markt tiberrascht: Man
habe nicht voraussehen
konnen, dass man mit
dem geplanten Marktein-
tritt eine Kiindigungswelle
auslost. «Wir haben nun
gehort, dass die Agentur
am Flughafen als <Agentur
am Nachthafen> neu ge-
griindet werden soll, und
versprechen uns von der
Zusammenarbeit tolle Re-
sultate.» ®

REDESIGN - Der ADC will sich ein frisches
Image geben. Die Logo-Entwiirfe liberzeugen.

ine Zeitlang war coole

Eleganz gefragt. Jetzt
zeigt die Gesellschaft wie-
der Mut zu menschlichen
Emotionen. Diese Entwick-
lung ist auch am ADC nicht
spurlos vorbeigegangen. Zu
seinem 41. Geburtstag
schenkt sich der Club der
elitiren Kreativen deshalb
ein populistisches Logo. An-

DYNAMIK - Niemand kann
heute mit Bestimmtheit sa-
gen, wohin die Entwicklung
uns fithren wird. Ist Retro der
zukiinftige Trend? Geht es im
digitalen Bereich wieder zu-
riick bis zum Urknall? Der
ADC steht da irgendwie da-
zwischen wie ein Fels in der

stelle blutleerer Buchstaben
wie bisher will man mit ei-
nem Icon punkten, das
moglichst viel Fleisch am
Knochen hat. «Gold am
Abend» sind exklusiv vier
Entwiirfe der laufenden
Evaluation zugespielt wor-
den. Andreas Panzeri

@

Art Directors Club

Brandung. Das sollen die
beiden auseinanderdriften-
den Pfeile im neuen Logo
ausdriicken.

MAD MEN - In schwa-
chen Stunden sehnen
sich viele der heute vom
Markt geforderten Top-
Kreativen heimlich wie-
der in die guten alten
Zeiten der Mad Men
zuriick. Damals, als Wer-
ber noch sowohl Ausse-
hen wie Ansehen hatten,
Kunden eine lockere Runde
zum Anstossen zu nutzen
wussten und Ideen einfach

ADC-NERD - Sie wissen
alles, sie horen alles als Ers-
te, und sie sehen sofort das
Wesentliche: ADC kann auch
fiir Analysieren, Dranbleiben
und Chornlipicken stehen.
Der Pfiffikus mit dem klaren
Durchblick und dem etwas
zu grossen Doktorhut ist
deshalb die treffende Visua-
lisierung fiir einen ADC, der

ART DIRECTORSs CLUB

fiir sich
selbst sprechen durften. Die-
se goldenen Zeit sollen nun
wiederkommen: mit Don
Draper im Logo.

o

At Dévectorns Club

seinen Mitgliedern etwas
zutraut.

X

ART DIRECTORS CLUB

ADC-BALLERINA - Die heu-
tigen Kreativen bewegen
sich haufig auf sehr diinnem
Eis. Trotzdem miissen sie je-
derzeit eine perfekte Pirou-
ette hinlegen kdnnen. Die
Anmut kreativer Werbung
vermahlt mit der Kraft einer
Spitzenperformance soll dem
Betrachter bei diesem Logo
direkt ins Auge stechen. Die
hochgerissenen Arme der
Eistanzerin symbolisieren
das Streben nach Hoherem.
Die Figur versucht aber nicht
nur nach den Sternen zu
greifen. Sie scheint mit ihren
ausgebreiteten Armen auch
das World Wide Web umar-
men zu wollen.

Fotos: Gaggli, ZVG



Test-Scribble «Berliner von hinten»
von Maurus Zehnder.

=. Microsoft Surface Studio
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Coop Betty Bossi Coop Naturaplan
Mango-Wiirfel, 300 g Bio-Rohrwiirfelzucker, 500 g

6.95 250

Maggi Bouillionwiirfel Coop Gruyere
3x10 Stiick,120 g Surchoix Wiirfel, 100 g

4.95 395

Wir gratulieren allen Gewinnern.

Weitere schone Wirfel findet man
jederzeit in unserem Sortiment.

FiGr mich und dich.
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«Fake gold» und «bad marhie»

5 g Einiges
'3 auszu-
setzen
Trump
twittert
tber die
ADC
Gala.

KLARTEXT - Auchin f
lassen die Wiirfel nicht @ Donald J. Trump @ s
kalt: Donald Trump, der @realDonaldTrump

Prdsident der Vereinigten ;

. DCSwitzerland MAKE AMERICA GREAT .
SRR Y il ESAIN was the best campaign, best testimonial,
dusserte sich auf Twitter | 1ot hageball cap, ... | need the ADC cubes.

zur ADC Gala 2017. Hier | gpyildthatwall
nur eine kleine Auswahl

H 0 RETWEETS LIKES & r, =
seiner Tweets: 2005 23673 SOBSRE0
lain Eicher
A’@glaineicher 0:47 AM - 22 Mar 2017
7+ from Michael Conrad . . .
is for losers. Awoman | Why did Melania not win the de- ‘ @ Ponsi . ;::pmpe

® uot be at least a 9. sign-category? I love the work of
@ADCSwitzerland Why is there a “small but nice”

ADC Gold is FAKE COLD her cosmetic surgeon. #hotFLOTUS 2
‘ - - - ““ Ut nOi' a “hu e and ”
#makegoldgoldagain ¥ Too many creative directors in would win biggly. #hug%?ritmgﬁfr%gy ? My hands
t and phony judges Switzerland. We need a ban. NOW! =S
L 5798 11807 GINSRBER

9:48 AM - 22 Mar 2017

from the Swiss QDC. Don d ADC cubes are made of very
Draper didn't win an awall' * | bad marble. My toilet seat has
sad (or sick) award ShOW: | petter quality. #marbletoilet

Anzeige

MARKTPLATZ

$ PARTY ALTERNATIVE $ b (
Falls du an der Gala zu tief ins Glas ‘QHTOPOF‘IHE Q#” Q
L I v I o geschaut hast: Im Gonzo fallt das keinem auf. . ol

KAMILLEN-CREME

Pass the leaders
To
ot
\.ADDER.

Pass ADC Awards

BLICK IN DIE ZUKUNFT Pass Ad Payment
~ A

Music - Drinks - Liebe - Beruf - Gliick - Finanzen
Club Zukunft

/| & 1. April 2017 *
Preisverleihung

VEB DRESDEN KOSMETIK é & Gala

Wert von 280

z IF YOU DON'T WANT TO WORK WITH US,
\ * !FREE ENTRY! * PARDON MY FRENCH, YOU ARE A DUMBASS!
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WIRTSCHAFT

«Wirversend
dieBalls

In Aktion

Neue, pralle Balls
fiir alle, die keine
haben .

VERSANDWESEN -

Zu wenig Menschen ha-

ben Eier, findet Parvez Sheik Fareed. Sein Dienst
donateballs.com liefert Abhilfe dagegen.

Adrian Schrader
39 @youngtopo
E r verhilft jenen zu FEi-
ern, die keine haben:
Der Ziircher Werber Parvez
Sheik Fareed hat die Web-
site donateballs.com ins
Leben gerufen. Gegen ein
geringes Entgeltvon9.99 §,
kann dort jedermann den
anonymen Versand von Ei-
ern in die Wege leiten — an
wen auch immer.

Mit Teilzeitarbeit zur Work-Life-Balance

Jetzt in Aktion
Die Pimeli sind dieses
Jahr beson

unterhalb der
Gurtellinie

SONDERANGEBOT - Der
Friihling bricht iiber uns her-
ein. Uberall spriesst der L6-
wenzahn, spriessen die Mai-
glockchen. Und eben auch die
Pimeli. Die was? Die Pimeli.
In der Migros gibt es die be-
liebten Friihlingsblumen jetzt
33 Prozent giinstiger. jo

Herr Sheik Fareed, auf lhrer
Website Donateballs.com kann
man Eier an Bediirftige spenden.
Wie steht es um den Umsatz?
Fiir eine Villa mit Seeans-
toss reicht es noch nicht.

Wo leben nach lhrer Erfahrung
die meisten Eunuchenséhne?
In den Chefetagen.

Mit welchem Bedarf rechnen
Sie insgesamt in der Schweiz?

BALANCE

Grossagenturen setzen mehr und mehr auf die 4-Tage-Woche.

Thomas Freitag
S @Th_0ffday

asnoch vor wenigen

Jahren undenkbar
war, ist heute Tatsache: In
der Werbebranche wird
Teilzeit gearbeitet. In Bera-
tung, Kreation und Strate-
gie ruht gegen Ende der
Woche die Kampagnenar-
beit. Keine klappernden
Tastaturen, keine rauchen-
den Kopfe, keine Scribbles,
keine aus dem Armel ge-
schiittelten Claims. Waren
Sie schon mal an einem
Freitag in der Kreativetage
der Agentur Wirz? Nicht?
Dann planen Sie unbedingt

Pro Haushalt gibt’s min-
destens einen Bettsocken-
trager, der Eier notig hat.

Verraten Sie uns, an wen Sie
selber Eier verschickt haben?
An die deutsche Zeitschrift
«brand eins», weil sie ein
Inserat fiir Donate Balls
nicht schalten wollten.

Tragen die bhetreffenden Per-
sonen die Eier auch?
Durchaus: Mir wurden
schon Bilder zugestellt.
Sieht sehr schon aus.

Stimmt die Beobachtung,

einen Besuch ein. Sie wer-
densich fiihlen wie auf einem
Waldspaziergang samt ab-
schliessendem  Picknick.
Statt wie sonst von unan-
genehmem Schweissge-
ruch und abgestandener
Luft empfangen zu wer-
den, umgibt die Rdume
eine Aura der Freiheit. Die
Stimmung bei den weni-
gen anwesenden Mitarbei-
tern ist gelost, Genussmit-
tel werden gerne ange-
nommen. Man hat Zeit fiir
ein Schwiétzchen. Die
Chefetage versucht die Ba-
lance zwischen Work und
Life herzustellen.

dass die meisten Werber nach
Wechsel auf die Kundenseite
ganz dringend Eier zuge-
schickt bekommen soliten?

Sie sind es oft gefragt wor-
den: Sind Sie damit nicht
iibers Ziel hinausgeschossen?
Schliesslich war ja das Ziel

Wiisst ich nicht, aber falls  wahrscheinlich, dass
ja: Gegen Aufpreis versen-  Sie dann einen tollen Job
den wir die ergattern.
BallsauchEx- | «Pro Haushalt Nein, das Ziel
press. el o= war die Durch-
glbt seinen . setzungsiniti-
Sie haben letz- Bettsockentrager. ative zu ver-
tes Jahr mit ei- senken. Um ei-

nem Hakenkreuz-Plakat zur
Durchsetzungsinitiative Auf-
sehen erregt. War das der ul-
timative Beweis dafiir, dass
Sie selber Eier haben?

Nein.

nen Job zu ergattern, gibt’s
einfachere Wege.

Zuriick zu den Eiern: Was

spenden Sie jenen, die zwar
Eier bis zum Boden, aber

Aber nicht
nur an der Uet-
libergstrasse
wird neuer-

dings auf ein
ausgewogenes
Leben geach-
tet: Wie man
hort, stellen
auch die ande-
ren Grossagen-
turen nach und
nach im gros-
sen Stil auf
Teilzeitarbeit
um. Es soll sogar schon Agen-
turen geben, die iiber die Ab-
schaffung des Montags nach-
denken. Der Wiedereinstieg

Mo bis Do
09:00-17:00

Kreative Pause Langes Wochenende bei
Havas Worldwide Ziirich.

ins Berufsleben falle vielen
Topkreativen nach dem lan-
gen Wochenende schwer,
hort man. e
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keine Griitze im Hirn ha-
ben?

Eine Jahreskarte fiir eine
Bibliothek.

Ihre letzte gute Idee?
Nach sechs Jahren wieder
mal Ferien zu machen.

Der Werber mit den gross-
ten Eiern?

Ich schwanke zwischen
Tom McElligott und
Charles Saatchi.

Das Schweizer Unterneh-
men mit den grossten Eiern?
Ist mir keines bekannt. e

23

Bausatz

So erreichen die
Eier ihre neuen
Besitzer..

Ungewdhnliche Dienstleistung Par-
vez Sheik Fareed verschickt Balls.

VS Offday i
Freitags ruht °

auch bei
Publicis die &
g, Arbeit. *

Aus dem Leben eines Texters

KUNDENFEEDBACKS

- Der Kunde ist Konig. Doch was tun, wenn der

Konig Riickmeldungen wie diese gibt? Eine kleine Feedback-Sammlung.

In einer Headline zum

Thema Dessert kam das
Wort «Versuchung» vor. Die
Kundin meinte, dies sei se-
xistisch, nicht jugendfrei.

eadline: «Darauf ha-

ben alle gewartet».
Kundin: «Warten ist nega-
tiv. Wird mit Arztbesuch
asoziiert. Niemand geht
gerne zum Arzt.»

I n einem Text hiess es:
«Das Beste kommt zum
Schluss». Feedback Kunde:
«Wenn das Beste zum
Schluss kommt (Dessert)
wird dabei vermittelt, dass
das Vorherige (Hauptgang,
Vorspeise) nicht so gut war.
Wir wollen die Leute nicht
krinken, die sich beim Ko-
chen so grosse Miihe ge-
macht haben.» -

- héchstens 40.

E inen Wettbewerbstalon
zum Abtrennen haben
wir ganz klassisch mit einer
gestrichelten Linie und ei-
ner Schere versehen. Feed-
back Kunde: «Bitte Alterna-
tive priifen. Schere ist ne-
gativ behaftet (trennen,
zerschneiden).» Die Alter-
native sollte eher verbin-
dend sein.

D as Logo sollte mehr als
nur ein Schriftzug sein.

Casting flr
ein Fotos-

hooting mit
Familie. Auf-
lage: Die
Grosmutter

sollte ebenfalls
im Alter der Ziel-
gruppe sein. Also

l orem Ipsum» sind komi-
sche Worte und be-
schreiben das Produkt

nicht adiquat.

M eine Frau ist die Ziel-
gruppe und sie findet
den Claim nicht gut.

s cribbles von Gavin auf
einem Storyboard. O-
Ton Kunde: «Der Film ist
sehr lustig. Aber wir wollen
sicher keinen Cartoon ma-
chen.»

nser
Pro-
dukt st
_ nichtso gut,
/o wie es die
. Copy ver-
| spricht. Bitte
schlechter
machen.» @

=3

Anzeige

Test-Scribble «Der sterbende Schwan»

von Lorenz Clormann.

B Microsoft Surface
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Auch wer von Flaschen
umgeben ist, kann auf
tolle Ideen kommen.

G E N S N

CAN ROOTS ( I SWISS ROOTS BITTE

GENTS schmeckt pur grossartig und inspiriert

als Mixer zu umwerfenden Longdrinks.

Unabhangig, regional, Swiss Made. Prosit! G E N T S

Gents GmbH  Lindenstrasse 26 8008 Zirich bringmir@gents.ch Tel +4144 380 20 40 www.gents.ch
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Fotos: Rod Kommunikation, ZVG
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WIRTSCHAFT

FRONTAL-
WERBUNG
Im letzten Oktober
wurde die Titelseite
der «NZZ» erstmals an
einen Werbekunden
verkauft. Unser Autor
meint: Der Verlag hat
goldrichtig gehandelt.

Parvez Sheik Fareed
3 @psheikfareed

COurage changes every-
thing». Diese Floskel

von Porsche prangte im Ok-
tober 2016 auf der Front-
seite der «NZZ»-Samstags-
ausgabe. Wer weiterlas,
wurde mit Aufkldrung ge-
segnet: Die Ingenieure und
Designer von Porsche wa-
ren sehr mutig. Denn sie
haben, Zitat, «ein komplett
neues Fahrzeug gebaut,
voll mit Innovationen».
Schon. Ein Autohersteller hat
ein Auto hergestellt. Was da-
ran mutig sein soll, ist mir bis
heute ein Ratsel.

Wenn jemand mutig
war, dann die «<NZZ», weil
sie ihre Frontseite fiir eine
Anzeige hergab. Die ver-
einzelten Stimmen, die
deswegen «Sodom und
Gomorrha» schrien, kann

Prominent platziert
Titelseite der «NZZ»
im letzten Oktober.

man ignorieren. Denn ers-
tens ldsst sich mit Werbe-
einnahmen Geld verdie-
nen, um den Fortbestand
der Zeitung zu sichern,

tent», als kaschierte Wer-
bung angekrochen kommt.
Diese Werbeform arbeitet
nicht fiir, sondern gegen
den werbenden Brand; sie
verkauft den

ohne dass die

Abo-Preise Native Adverti- Brand weder
ins Uner- | _= . originell,

messliche sing arbeitet noch ruft sie
steigen. Und | gegen denBrand. | ihn bleibend
zweitens ist in  Erinne-

diese Anzeige eindeutig als
Werbung erkennbar — im
Gegensatz zur Native-
Advertising-Miillhalde, wo
redaktioneller Inhalt, soge-
nannter «Sponsored Con-

rung. Im besten Fall ist es
seichte Unterhaltung mit
verstecktem Logo. Verlierer
gibts auf beiden Seiten: Die
Werbung verkommt zum
langweiligen Kommerz-

Dr. Oetker bringt
Schogqi-Pizza

DOLCE VITA - Fiir Liebhaber italienischer Kiiche
ein Graus, fiir Schleckmauler der Traum: Der Fer-
tigpizza-Backer Dr. Oetker bringt in Deutschland
im April die «Dolce al Cioccolato» auf den Markt.
Ein 1.-April-Scherz? «Nein», beteuert die Presse-
stelle gemadss der Zeitung «Die Welt». Die Pizza
besteht aus 27 Prozent Schokoladensauce, 9,6
Prozent Schokoraspeln sowie je 6,4 Prozent Scho-
koladentropfchen und weissen Schokostiickchen.
Ob sie auch in die Schweiz kommt, ist offen. bé

Journalismus, und der
Journalismus gebart
ideenlose Werbung ohne
Verkaufsgedanken.

Die «NZZ»-Frontseite als
Werbeflédche anzubieten, war
ein Schritt in die richtige Rich-
tung. Namlich jene, dass
Werbung schon immer da-
von lebte, als solche er-
kannt zu werden. Bleibt zu
hoffen, dass der nichste
Inserent mehr Eier als Por-
sche hat, damit sein ange-
priesenes Produkt nicht
unbeachtet im Altpapier
landet. ®

von Esoterik-Experte
David Schérer

Enge Verbin-
dungzu
Mike Shiva

Mike Shiva als Protago-
nist der Wingo-Kampa-
gne diirfte kaum jeman-
dem entgangen sein.
Weniger bekannt hin-
gegen ist, dass Rod mit
dem selbstironischen
Anti-Helden weit mehr
verbindet. Bei der Griin-
dung von Rod fehlte
eine Website und
selbstredend auch der
Content dazu. Wie den
potenziellen Kunden
beweisen, dass Rod eine
Agentur mit Zukunft
ist? Ein Anruf in die
Sendung «Shiva TV»
brachte die Losung:
Mike Shiva legte die
Karten, beschied uns,
dass wir eine gute Kons-
tellation seien und wir
von grossem Erfolg
gekront wiirden. Der
Videoclip wurde in der
Folge mit freundlicher
Genehmigung des Hell-
sehers unsere Website.
Einige Monate spéater
klingelte bei Rod das
Telefon — der damalige
Geschéftsfiihrer von
Shiva TV fragte, ob wir
bereit wiren, Shiva ein
neues Logo zu verpas-
sen. Man traf sich in
Thun mit zum wahr-
scheinlich einfachsten
und prézisesten Brie-
fing in der Agentur-
geschichte. «Es geht

um Liebe. Die Lieblings-
farben sind Weiss, Pink
und Gold», hiess es. Ge-
nauso schnell war die
Idee geboren: Ein Auge
aus einer zu einem Herz
stilisierten Iris in Pink
prangt seither als Logo
im Studio, auf der Web-
site und auf Merchandi-
se-Artikeln der bekann-
testen Hellseher-Marke
der Schweiz.



raht
kein Hahn
nach dem
Produkt, war

*

fiir die Katz'.

*Antworten an t.stuckert@werbewoche.ch

W

Wir gratulieren den Machern der iiberdurchschnittlichen, herausragenden
und wegweisenden kreativen Kommunikation zum Erfolg!

Erfahren Sie Hintergriinde und Zusammenhiénge zu Kampagnen, deren Machern aus
unabhingiger Informationsquelle und bleiben Sie in der Branche auf dem Laufenden.

Werbewoche - Das Fachmagazin fiir Werbung, Medien und Marketing
Werbewoche.ch



GAB'S SCHON.

DER BMW i3. ZU 25% AUS WIEDERVERWERTETEN
MATERIALIEN UND ZU 95% REZYKLIERBAR.
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¥V Halle 622, Oerlikon Er zieht die Aufmerksamkeit auf sich wie

das Licht_die Motten: ADC Prasident Frank Bodin beim Dirigieren ¥ Hallo 622, Oerlikon Auch dies ein gewohntes Bild: Agenturin-
der Medienvertreter. haber Remy Fabrikant ziindet sich ganz heimlich eine Zigarre an.

AR TR -
\ \
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uas Bilder
desApends

A Halle 622, Oerlikon Ein Schnappschuss, der
wie ein Wimmelbild anmutet: Die Mitglieder des
ADC Switzerland geniessen die diesjahrige

Gala in vollen Ziigen. Jeder auf seine Art.

Montana, USA «Who's this young lady ? How do | get ‘

in contact? It seems like she’s dreaming of me.»
Bildunterschrift von Jack Lumber aus Montana |
zum Bild von Gioia Bozzato an der ADC Gala 2017. |

Illustrationen: Ana Popescu
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ADC >
Der Art Directors Club Swit-
zerland wird heute 41 ...
Frank Bodin, Starwerber,
ist soeben 55 geworden ...

Frank Bodin, Starwerber ... g8

Frank Bodin ...
Frank ...
Bodin ...

||\IHIIHIHI\||\IIHIHIHI\IHIIHIHHIHIIHIHHIHIIHIHIHHIIIHIHIHIHIHH
Smalltalk mit ...

..................

.. Micha (Alter unbekannt)
Nacktkellner aus dem Ruhrpott

«lch war ein lebendiges
Nacktbuffet fur Werber»

Alessandro Reintges
W @Pukki

Schon, dass du die Zeit ge-
funden hast, und irgendwie
auch schon, dass du eine
Hose trigst. Ungewohnt,
aber schon.

Expect the unexpected.

Kannst du kurz erkldren, wer
du bist und warum du hier in
Ziirich bist?

Ich bin einer von 8 Milliar-
den Menschen, die nackt
auf die Welt gekommen
sind, und ich habe mir ge-
schworen, dass ich sie auch
wieder nackt verlasse. Ges-
tern habe ich als Kellner
und lebendiges Nacktbuffet
auf der Weihnachtsfeier ei-
ner Werbeagentur gearbei-
tet. Deswegen bin ich hier.

Ja, bei der Wirz. Wir haben
davon gehort. Wie kam der
Kontakt zustande?

Du wirst verstehen, dass
meine genauen Auftragge-
ber ihren Namen geheim
halten wollen. Aber du
kannst dir sicher sein: Die
Werbung unterscheidet sich
da nicht so sehr vom Rest
der Welt. Es gibt iiberall
Menschen, die gerne nackt
sind und gerne andere
nackte Menschen anschau-
en. Vom Grafiker bis zur
Kreativchefin.

Also wurdest du mit offenen
Armen empfangen?

Beriihrt hat mich niemand,
aber das hatte ich auch we-
der erwartet, noch ist es Teil
des Konzepts. Es geht ein-
fach um die Freiheit, Dinge
zu tun, die Spass machen
und liberraschen. Das ist in

eurer Branche ja auch so.
Nach anfanglicher Skepsis
hat sich dann auch der
Durst bei den meisten
durchgesetzt — ich hatte
schliesslich leckere Schnap-
se und salzige Chips auf
meinem Korper verteilt.
Wir kamen uns also naher.

Zu viele Bilder in meinem
Kopf, aber danke fiir die
Auskiinfte. Zum Schluss noch
etwas Organisatorisches:
Soliten auch andere Agentu-
ren Gefallen an deiner Per-
formance finden, wie kénnen
sie mit dir in Kontakt treten?
Gar nicht. Ich werde sie
finden, wenn sie es am
wenigsten erwarten.
Expect the unexpected.

Der Nacktkellner aus dem Ruhrpott
serviert Uiberall auf der Welt.

Expect the unexpé;.'l d
Micha mit Tablett und Fans.

Fotos: WIRZ, Fritz Blitz

Prdgend
Hanspi hat
bei Wirz
manche
Kampagne
entwickelt.

Faule Spriiche,
eile Kampagnen

«Dein Stuhl.»
nédchsten Morgen stand er

WIRZIANER -

Hanspi Schweizer wird Ende

August nach 30 Jahren aus den Diensten von
Wirz entlassen. Eine Wiirdigung.

Livio Dainese
9 @onebitdaini

2013 «Vor euch sitzen 26
Jahre Wirz, was wollt ihr
wissen?» So begriisst Hans-
piFerdi und mich am ersten
Arbeitstag in seinem Biiro.
Wie zwei Schulbuben zur
Nachhilfestunde. = Dann
wirft er seinen personli-
chen Minibeamer an und
nimmt uns mit auf eine klei-

TP TEEEEEEETETEIEEEEETEETEETEEETTETTT
Nun noch etwas steifer

SEITENWECHSEL - Nun |

hat es auch ihn erwischt.
Nach 11 ereignisreichen
Jahren auf Agenturen
wechselt er auf die an-
dere Seite. Das Hemd
sitzt nun in der Hose und
der Anzug gut, die roten
Socken bleiben aber aus
Prinzip. Die Benefits sind
gut, die neuen Kollegen
sehr nett, und der Kaffee
schmeckt wie immer,
aber die Tampon- und
Nerf-Gun-Schlachten
vermisst er sehr. Gassi-
Runden mit Milky-Hund

und volle Friichteschalen hat er fast schon emotionslos
gegen nicht funktionierende PCs und total komplizierte
Legal- und Compliance-Tests getauscht. Er hofft innigst
darauf, dass ihm das Ganze nicht allzu sehr zusetzt. ov

Check-out
Der Autor
hat die Seite
gewechselt.

ne Reise durch die Schwei-
zer Werbegeschichte.

1987 Mathias Rust landet
auf dem Roten Platz, Hans-
pi bei Wirz. Beide mit ein-
motorigen Maschinen.

1989 Cheftexter  Daniel
Matter fragt Hanspi, was
denn fiir das neue Jahr sein
Ziel sei bei Wirz. Hanspi

sagt: Am

in seinem Biiro (der Stuhl).

1995 Hanspi erlebt sein ers-
tes Briefing in Unterwasche
(bei Triumph). Die Kampag-
ne mit den roten Kissen holt
Gold und Silber beim ADC.

1996 Hanspi sichert sich in
Cannes seinen Léwenanteil
an der Relax-Kampagne der
Ziirich Versicherung und in
der Schweiz die ADC-Mit-
gliedschaft. Hanspi lernt:
Cannes-Lowen sind super

Anzeige

Test-Scribble «Octopussy»
von Nadine Geissbuhler.
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Umsatzsprung

Legendare

Kampagne fiir

den Uhrenher-
~ steller IWC.

Tiirstopper, aber auch -6ff-
ner.

1997 Hanspi klopft neu als
CD das, was er vorher auch
schon am liebsten gemacht
hat: faule Spriiche, geile
Kampagnen.

1999 IWC entscheidet sich
fiir Wirz und fiir eine pola-
risierende Kampagne, die
der Marke laut eigener Aus-
sage in einem Jahr 23 Pro-
zent mehr Umsatz ver-
schafft, Hanspi selbst je-
doch, ausser einem Euro-

B® Microsoft Surface

Technisch wire es
maglich, eine IWG fiir
Frauen zu machen.

— be AD

Effie und einem Machismo-
Riiffel von Bundesrat Mo-
ritz Leuenberger, keine
weiteren Auszeichnungen.

2004 Wirz entscheidet sich
gegen IWC und ihre strate-
gische Neuausrichtung auf
den kleinstmoglichen ge-
meinsamen Nenner einer
aufgekratzt globalisieren-
den Wirtschaft, aber Hans-
pi bekommt von IWC den-

. a1
ewegen Sie swh
abseits der
markierten Pisten

nur mit Skilehrer.

R

L

2008 Wirz gewinnt Migros.
Und Hanspi bald die Er-
kenntnis, dass man auch
Schweinebauch schmack-
haft zubereiten kann.

2009 Die TV-Familie Felix,
von Hanspi an einem Wo-
chenende erfunden, wird —
entgegen aller anféangli-
chen Plane — fiir die néchs-
ten dreiJahre zum Aushén-
geschild der Migros Weih-

noch eine Uhr nachts- und
geschenkt. «In der Werbung | Osterkampa-

= nen erho-
2006 Als kann man nicht Een— mit ins-
Event-Verant- alt werden.» gesamt 27
wortlicher im TVCs. Stoff
ADC-Vorstand macht Hans-  genug fiir einen Themen-
pi mit «<ADC Heavy Metal» abend auf Arte.

die coolste ADC-Party aller
Zeiten — findet nicht nur
Hanspi. Er singt «Engel»
von Rammstein — Backing
Vocals: Andrea Aebi und
Petra Dreyfus.

SCHREIBKASE

2011 Mit der Nano-Mania
kreieren Hanspi und seine
Kreativen die bis dahin er-
folgreichste Promotion der
Migros iiberhaupt. So er-

spielt mit werberischen Fachbegriffen.

l ay-Z und Annoncée
schliirfen Kampagner
zusammen mit Werber
Gronemeyer und dem Wu-
tang Claim. Zusammen mit
den Backstage Boys gibt es
neben dem Wurst-Kise-
Szenario viel Schreibkise
und Nuggets with Attitude
straight out of Coop Pronto
zur Hymne «Photoshop
the Police». Indesign oder
nicht sein ist nicht die Fra-
ge. DJ B-rat-r, seines Zei-

chens Fan von Werber
Bremen, heizt mit Musik
seines Bera-tung Clans
den Kunden  ein.
Marketinguely da
Chnécht {iiber-
nimmtvon AD
Lappli das
Konzepter -
und re-
klamed
the
streets.
tdc

Erfolgspromotion
Die Nano-Mania bricht 2011
alle Rekorde.

folgreich, dass sie sogar von
Giacobbo/Miiller und bis
iiber die Landesgrenzen hi-
naus kolportiert und ko-
piert wird. Beim ADC ge-
winnt sie nichts, logisch.

2017 «Man kann nicht alt
werden in der Werbung.
Nur jung bleiben.» Seit ich
Hanspi kenne, weiss ich,
dass es selbst in einer Bran-
che, in der man mit 50 be-
reits Prospekte von Alters-
heimen zugesendet be-
kommt, durchaus méglich
ist, mit Klasse zu altern.
Wenn man es schafft, dabei
so jung zu bleiben wie
Hanspeter Schweizer. Du
bist zum Gliick noch eine
Weile bei uns, lieber Hans-
pi. Drum nimm diese Zeilen
nicht als Abschied, sondern
als ein kleines Dankeschon
zwischendurch. Fiir alles,
was du in den letzten dreis-
sig Jahren angestellt hast
und in Zukunft weiter an-
stellen wirst. @

- PEOPLE NEWS

ADC goes
Snapchat

1URICH ~* Der Berufsver-
band fiihrender Art Direc-
toren ADC hat angekiin-
digt, schon bald auch auf
der angesagten sozialen
Plattform Snapchat aktiv
zu sein. Der Enkel eines
Mitglieds hat verspro-
chen, ihnen ein Profil
einzurichten — sobald er
Zeit hat. rs

Diese Kurzmel-
dung verandert
Leben

INTERNET -+ Sie werden es
nicht glauben. Es ist un-
fassbar, wirklich unfass-
bar. Aber wir haben tat-
sachlich 10 Tipps fiir Sie,
die Ihr Leben mit der aller-
hochsten Wahrscheinlich-
keit flir immer verandern
werden. Von Nummer 3
waren wir selber tiber-
rascht. Nummer 6 wird
Sie umhauen. Befolgen
Sie Nummer 7, verlieren
Sie in weniger als zwei
Wochen mindestens 25
bis 30 Kilo. Ein Texter las
Nummer 8 und lebt jetzt
in paradiesischen Verhalt-
nissen auf Hawaii. Fs

Tinguelydéd Chndcht 4 T
schwingtdasKonzepter

g

Werbesprech
Tinguely da
~. ' Chnacht hats
. drauf.




Branche lenkt ein:
endlich bezahlte Uberstunde

ADC hebt

T Y Iy .

bis 2020 auf 5%.

T Erp— = Kreative

RS R . begeistert:
OR-Code
erlebt Revival.
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BlwirdWettbewerb fur
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fur alle eingereichten. _I;eifen ein

echtes Kunde ibrieting.

Zuviele Personen
auf Credits! ADC

vergrossert Wurfel®

e ek ADC Einreichefrist

kein einziges Mal verlangert.

Am 1. April darf auch der Blick mal kreativ sein und «Fake-News) verbreiten.
Gratulation an alle ADC-Gewinner! Und das ist unser Ernst.
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Werbespots fiir die Hallf Fame

BILDMENSCH

Fotograf und Regisseur

Ernst Wirz wird in die Hall of Fame aufgenom-
men. Eine kleine Wiirdigung.

Von Theophil Butz
3 @TheophilButz

ch habe Ernst vor 41

Jahren am Tag vor der
Griindungsversammlung
des Art Directors Club in
seinem Atelier kennenge-
lernt. Ich bat ihn, am fol-
genden Tag, einem Sams-
tag, in den ersten Stock
der Kronenhalle zu kom-
men und bei der Griin-
dung dabei zu sein. Seine
Frage lautete: «Um welli
Ziit findet das statt?» —
«Um zwei.» — «Unmog-
lich! Dann lauft doch s
Lauberhornrianne.» Ich
antwortete darauf: «Kei
Problem. Ich organisier
e Farnseh.»

Ich freue mich beson-
ders, dass mit Ernst Wirz
eine Person in die Hall
of Fame aufgenommen

Anzeige

www.newsaktuell.ch

wird, die kein klassischer
Creative Director oder Se-
nior Copywriter, sondern
ein Handwerker ist. Als
Mode- und Werbefoto-
graf hat er neue Mass-
stibe gesetzt. Seine
imposante Leistung

war der Umstieg

in die Welt des

Films, in die Welt

der Werbespots.

In dieser hat er

z.B. fiir Migros

und die Mo-

biliar neue

Standards

gesetzt.

Ernst ist da-

mit ein mehr

als wirdiger

Hall of Famer

—und iibrigens

auch ein funki-

ger Saxofonist. @

-""""""’s

Legenden unter sich
Jam Session mit Ray
Charles bei einem
Dreh fiir Manor um die
Jahrtausendwende.

lhre Botschaft

Contentverbreitung & Journalistenkontakte

naenews aktuell

Ein Unternehmen der sda-Gruppe

Fotos: ZVG




Nach vielen Unterric
Brand Leadership, C
Touchpoint-Analysen
Content Marketing,
Amplification, Online
Advertising und Mik
haben wir einfach m
Doppelseite gemach




htsstunden zu
hannel Planning,

, Digital-Strategien,
Social-Media-

film, Programmatic
rointeraktionsdesign
al wieder eine
I.

lehrgénge fUr Kreation und Strategie starten im August. S C H O O L
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Game Set
Match AG

WOLLERAU -~ Federer will
nach seinem Riicktritt
vom Tennis eine Werbe-
agentur griinden. Sie wird
automatisch die grosste
Agentur der Schweiz mit
praktisch allen wichtigen
Kunden sein.

Eine runde Sache

MURI - Der Schweizeri-
sche Fussballverband
bringt eine neue Werbe-
flache ins Spiel. Neu kon-
nen Brands ihre Werbe-
botschaften jetzt direkt
auf den Fussball drucken
lassen. Bei den hiesigen
Spieltempi mache das
durchaus Sinn, meinte der
SFV-Medienchef bei der
Vorstellung des Angebots.

Fotos: Keystone, Gents, Heiri Schnorf

------ = Wir nennen dies

hier einen Artikel. Aber elgentllch ist es nur eine
nacherzahlte Werbekampagne.

Hans Georg Hildebrandt
3 @HGHildebrandt

o rganisiertes Verbre-
chen hatviele Namen.
«Native Advertising» ist nur
einer davon. Sie konnen

auch aus «Sponsored Con-
tent», «Branded Entertain-

und Sie erkennen den als re-
daktionellen Beitrag getarn-
ten Werbetext an der voll-
kommen unprofessionellen,
maandernden und irgendwie
lustlosen Schreibe, die ein
Halbprofi verfasst hat, der
eben noch an einer obsku-

ment» oder «Publireporta- ren Erwachsenenschule
ge» auswahlen. Und wie von einem entlassenen
sagte in den Journalisten
Achtzigerjah- | Djeser Text ist die Basics des
ren die legen- . Storytellings
dére Kosrr%eti- werbung fl.ll' em | ;, 4 eir((lger
kerin Tilly zu Spassgetrank. Schnellblei-
ihrer Kundin che verpasst
im Spot fiir das Abwasch- bekam.

mittel von Palmolive? «Sie
baded grad TIhri Hénd
drin.» Kann man auf You-
tube nachgucken.

Ja, dieser Text ist Wer-
bung fiir GENTS SWISS
ROOTS TONIC WATER,

Sie erkennen den als
redaktionellen Beitrag ge-
tarnten Werbetext jedoch
auch daran, dass sich kein
Redaktionsleiter dagegen
wehrte, die beworbene
Marke in VERSALIEN zu

SPONSORED CONTENT

Genussmittel
Alle
abgebildeten
Produkte
koénnen Sie

kaufen.

SWISS ROOTS TC

W Gl Kl {Gemil

Test-Scribble «Grosses Kino»
von Ralph Halder.

B Microsoft Surface

Catch‘emall—die /

Kreativensind los
= Neue App hilft

KREATIVJAGD
ECDs beim TaIent-Fang.

Wie Pokémon-Go,
aber sinnvoll», fin-
den die zwei Grafik-Lehr-
linge Piet Kachu und Sven
Ton. Die beiden haben
«ECD-GO!» erfunden: Die
App nutzt aus Pokémon-
Go bekannte Funktionen
und ibertragt sie auf die
Kreativbranche. Denn Piet
und Sven wollen ohne
grossen Bewerbungsauf-
wand von Jaggy, Bodin,
Christ und Co. gefunden
werden, schliesslich wiir-
den sie mit ihrer Idee ja
schon genug Kreativitét
beweisen. «Wieso also
nicht zu einem Pokémon
werden, das der moderne
ECD fiangt und weiterentwi-
ckelt?» Die App zeigt zum
Beispiel in Real-Time an,
wo sich besonders viele,
unterschiedlich  entwi-
ckelte Kreative tummeln
(sogenannte Kre-Arenen)
—und auch, welcher Agen-
tur sie angehoren. In der

Kre-Arena
darf sogar
gekampft
werden:
ECDs kon-
nen Brie-
fings in Kre-
Arenen la-
den, und 30
Minuten
spater wird
dann  ge-
pitcht. Der
Gewinner
erhilt ei-
nen Lohn-
vorschlag,
den er di-
rekt  via
App an-
nehmen
oder ab-
lehnen
kann. Eier
hat es {ib-
rigens in
der Werber-Version des Botschaft handle, wollten
Kultgamesnicht. Obessich uns Piet und Sven leider
dabei um eine versteckte nicht verraten. ke & hs

Dicker Fang Dem ECD ist ein goldw
Kreativer ins Netz gegangeng Hrdiger
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platzieren, weil
der Produktma-
nager/Auftrag-
geber  sagte:
«Wir machen
das so, isch CI,
weisch.» Native
Advertising ist
zum  Kotzen,
und ich wiirde
mal sagen, die
Populismus-
Welle in der Poli-
tik hat ganz direkt
mit der immer un-
verfroreneren Ver-
mischung von Wer-
bung mit Informationen
zu tun.

Trotzdem sehen wir in
den asozialen Medien stén-
dig Chefs von «Publishing
Services» in den Verlagen —
eigentlich  eingelagerte
Werbe-Agenturen, die den
Redaktionen die besten
Schreiber abzuluchsen ver-
suchen und sich dann mit
den drittbesten oder plei-

ELLO

NOMI

FRANGIAGORTA
~—.CLUB_-

Geniesser

Der Autor

trinkt und
schreibt
gerne.

tes-
ten zu-

friedengeben

miissen —, um kompetente
Leute fiir Werbebudgets zu
gewinnen, die neu fiir
«Branded Content» einge-
setzt werden sollen. Natiir-
lich viel kleinere Budgets

39

als
jene
fir die

schonen Dop-
pelseiten, die dann zu
1/1-Seiten schrumpften,
zu Banners und Fishtanks
mutierten und nun Ge-
schichten sind, die von
Leuten erzihlt werden, die

I MaTIvE pp

Heute gehts um

Tonic Water

H:’:iSCh e chli P
Gin? r

weder von Wer-
bung noch von
Journalismus et-
was verstehen.
Das ist aber
nur einer der
Griinde dafiir, dass
der Mann auf dem
Bild heute Tonic Wa-
ter verkauft, statt wei-
ter zu schreiben, wie er es
von 1989 bis 2012 mit gros-
ser Begeisterung gemacht
hat. Ein weiterer Grund ist
namlich, dass es ihm auch
verriickt viel Freude macht
und er es sich aufgrund des
(nach wie vor eher diskre-
ten) Erfolges seiner An-
strengungen schon bald
wird leisten konnen, ne-
benher wieder als Journa-
list zu arbeiten. e

Anzeige

Ohne Technik ware Kreativitat
nur eine Idee.

Vorsprung durch Technik. Der neue Audi A5 Spo

rtback. ;
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AND THE WINNER IS... "KEYSTONE




«Nicht kopierbar -
und das seit 1896.»

www.passugger.ch
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Chefsache

Katia Murmann
Chefredaktorin
«Blick am Abend»

Wieich Werbung
lieben lernte

Meine ersten Texte schrieb
ich mit 14 in der Lokalzei-
tung, zwischen Anzeigen
des heimischen Foto-Ge-
schifts und des Metzgers
um die Ecke. Spéter er-
schienen meine Geschich-
ten zwischen Inseraten fiir
Autos, Windelaktionen,
den giinstigsten Mobil-
funk-Tarifen. Ich interes-
sierte mich nicht sonder-
lich dafiir. Die Anzeigen
waren einfach da. Manch-
mal so viele, dass die
Blattmacher gar nicht
wussten, wohin damit.

Als ich meinen ersten fes-/*

ten Job hatte, jammerte
ich wie meine Journalis-
tenkollegen. Viel besser,
so meinten wir, hatten wir
den Platz, den die Anzei-
gen vereinnahmten, mit
Buchstaben und Bildern
aus unserer Feder gefiillt.
Noch mehr Geschichten
geschrieben. Mit hdngen-
den Mundwinkeln bauten
die Blattmacher unsere
Texte um die Anzeigen
herum. Jahrelang. Bis ich
irgendwann merkte: Wir
hatten pl6tzlich ganz viel
Platz fiir unsere Geschich-
ten — weil die Anzeigen
nicht mehr da waren.
Mein Erweckungserlebnis
hatte ich vor rund zehn
Jahren.

Seitdem jammere ich
nicht mehr. Sondern freue
mich iiber jede Anzeige,
und sei sie noch so klein.

Neustart

Erst kiirzlich
wechselte der
Finne von
Wirz zu JyM.

In Top-Form So
blickt Lukas in
= seine Zukunft. |

Katrin Espelage & Heiri Schnorf

Sein Leistungsausweis mu-
tet bereits an wie ein Buch
von James Joyce. Dabei hatte
der oft mit Serienheld Tim
(und Struppi) verwechselte
25-Jahrige nur knapp 1,5

Jahre Zeit, von sich reden zu
machen. Mit dem Sieg beim
YADC erwiirfelte er sich die Auf-
merksamkeit der «Werbewo-
chen, die den Youngster zum
beriichtigten 13-Fragen-In-
terview lud. Was fiir ein

43

Die Weltvon
Lukas

PHANOMEN
Texter wird heisser gehandelt als
eine finnische Sauna.

Gliicksspiel: Auch die «Werber
des Jahres»-Jury verzehrt sich
jetzt nach Lukas und schenkt
ihm eine Stimme. Verstdnd-
lich, dass man bei Wirz tiber
seinen Abgang sichtlich er-
schiittert war: «Wir haben

Karrierebooster
Migros-Flyer

brachten ihn zum
Fliegen,

Aber Hemd
und Uhr sitzen.

zum Abschied einen Tanz ein-
studiert, in der Hoffnung,
dass er doch bleibt.» Leider
nein, liebe Wirz. Aber seid be-
ruhigt, Lukas Amgwerd ver-
liert so schnell garantiert kei-
ner mehr aus den Augen. e
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s eretiiende  (§ ) tetthelorcbewithyou ) | ———
nach den ersten Schrit- | R A o e v

tenim Influencer
Marketing optimieren
mussen.

Kaspar Isler

3 @Kasparisler

Ein Dezemberabend in
Ziirich. Wahrend sich das
dicht gedrangte Fussvolk
am Sechseldutenplatz ge-
genseitig den Glithwein
iiber die gefiitterten Stiefel
schiittet, fiihlt sich das fri-
vol freiziigige Fitnessmodel
Patrizia Yanguela einen
Steinwurf entfernt zu Ho-
herem berufen. Im Bade-
zimmer eines Nobelhotels,
in einem textilen Nichts aus
rotem Polyester, inszeniert
sie sich mit dem Produkt ei-
ner bekannten Schweizer
Marke. Sextoys von Amora-
na? Dessous vom Erotik-
markt? Fast. Es sind die all-
seits beliebten Lindor-Ku-
geln. Genau, ausgerechnet
eines der traditionsreichs-
ten Produkte der Schweizer
Schokoladenmanufaktur
Lindt & Spriingli. Ob die
freiziigigen Bilder seitens
des Unternehmens finanzi-
ell honoriert wurden, ent-
zieht sich meiner Kenntnis.
Sicher ist, dass die Peepshow
mit Produktplatzierung spek-
takuldr weit an der Zielgrup-
pe vorbeischiesst. Damit ein
warmes Willkommen in der
Experimentalphase  der
vermeintlich eierlegenden
Wollmilchsau Influencer
Marketing.

Digitaler Schlitteltag

«Irgendwas mit Influencern
— aber schnell», dirfte ver-
gangenes Jahr mancherorts
das hastige Briefing aus den
Teppichetagen ans Marke-
ting gelautet haben. Innert
kiirzester Zeit entstanden
so teils vollig abstruse Aus-
wiichse, die mich person-
lich ans Bild des Skitags aus
meiner Primarschule erin-
nern: Alle miissen mitma-
chen. Keiner weiss so recht,
wie’s geht. Der Grossteil
kommt ginzlich unvorbe-
reitet, und jeder Zweite
tragt alarmierend falsches
Schuhwerk. Geschuldet ist

postet aus
Versehendas
Briefing der
Agentur
gleich mit

< Q

® 4,291 likes

letthelordbewithyou Here you go, at 4pm est, write

the below.
Caption:

Keeping up with the summer workout routine with my
morning @booteauk

protein shake!

dieses amiisante Potpourri
wohl dem Primeur-Phéno-
men, das klassischerweise
in den gehetzten News-
rooms anzutreffen ist:
Hauptsache Erster, Subs-
tanz und Relevanz werden
nachgeliefert — vielleicht.
Bis auf wenige Ausnahmen

Spriingli—der urkomischen
Fails. Das war ganz lustig,
aber damit muss jetzt
Schluss sein.

Selektion ist die halbe Miete

Influencer Marketing ist in
der Essenz ein alter Zopf.
Nur nannte man die ein-

war 2016 hin- gespannten
sichtlich In- | «lrgendwas mit | Markenbot-
fluencer Mar- schafter frii-
keting  das Influencer . her Ambassa-
Jahr der Expe- aber schnell'» doren. Die
rimente, der Auswahl wur-

iibereifrigen Schnellschiis-
se, der deshalb nachvoll-
ziehbaren Fehltritte und —
looking at you, Lindt &

de grosser. Waren es einst
vorzugsweise Schauspieler
und Sportler, so kam mit
dem Aufkommen der sozia-

len Medien eine Reihe neu-
er Stars und Sternchen
dazu. Wer erfolgreiches Influ-
encer Marketing betreiben
will, sollte sich zundchst mit
der Definition befassen. Fiir
mich ist ein Influencer je-
mand, der durch sein Kon-
nen in einem bestimmten
Bereich Beriihmtheit und
damit die Aufmerksamkeit
seines Publikums erlangte.
Jemand, der glaubwiirdig
hinter und fiir etwas steht
und basierend darauf the-
matisch passende Koopera-
tionen mit Brands eingeht.
Die Naturfotografin zum
Beispiel, die ihre Communi-

Lindor Fondue auch Reggae-Legen-

de Lee «Scratch» Perry versucht
sich als Influencer.

ty beildufig wissen lasst, mit
welchen Objektiven sie ar-
beitet.

Motten zum Licht
Zwischenzeitlich hat sich
bedauerlicherweise eine
dusserst geschéftstiichtige
Form von vermeintlichen
Influencern gebildet, die in
Tat und Wahrheit keine
sind. Namentlich meist
Blogger, die sich im thema-
tischen Blindflug fiir alles
und jeden inszenieren, der
sie fiittert.

Wenn montags Fast-
food zelebriert wird, diens-
tags nachhaltig produzier-
te Lederschuhe das Mass
aller Dinge sind und mitt-
wochs mit frechem Duck-
face-Selfie zur Organspen-
de aufgerufen wird, hatdas
in etwa die Glaubwiirdig-
keit eines Kim Jong-un, der
sich fiir eine direkte Demo-
kratie starkmacht. Es seian
dieser Stelle betont, dass es
viele gute Blogger gibt, die
das Pradikat Influencer mit
starken Inhalten mehr als
verdient haben. Auch des-
halb sind Sie, liebe Marke-
tingverantwortliche, in der
Verantwortung, sich aus-
reichend Zeit zu nehmen,
um die Spreu vom Weizen
zu trennen.

Fiihren Sie sich vor Au-
gen, ob der potenzielle Influ-
encer glaubwiirdig ist und
zum beworbenen Produkt
passt. Seien Sie unbedingt
kritisch, wenn eine Million
Follower durchschnittlich
20 Likes und 5 Kommenta-

B
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patriziayanguela
BAUR AU LAC »

ZLm Kugeln

Fitnessmodel
3 Patrizia
Yanguela
' (fiir Lindor.

ren unter einem Bild gegen-
iiberstehen. Es seiThnen ab-
schliessend versichert, dass
ein glaubwiirdiger Marken-
botschafter mit 10 000 Fans
ausnahmslos die bessere
Wahl ist als ein themati-
sches Chaméileon mit
100000 Anhdngern zwie-
lichtiger Herkunft. Dann
und erst dann sollten Sie
sich ernsthafte Gedanken
dariiber machen, wie Sie
die wohlweislich selektier-
ten Influencer in ein strin-
gentes Content-Marketing-
Konzept integrieren. @

-t =
Kaspar Isler (29) ist Inhaber der

Digital Content Agentur Crunchy
Communications in Zirich.

Hanspeter «Hanspi» Schweizer begann am 1. Oktober
1987 als Texter bei Wirz zu arbeiten. Ende August, fast
genau nach 30 Jahren, geht er von Bord. Jost Wirz, Ehren-
prasident von WIRZ, hat ihn in ein paar Stichworten zu
charakterisieren versucht: «Hanspi ist nicht aus der Ruhe
zu bringen, er hat eine rasche Auffassungsgabe, ist stets
freundlich und umganglich. Im Gesprach erlebt man ihn als
anregend, gebildet und kultiviert (man trifft ihn an Konzerten
und im Theater — was bei jungen Werbern heute leider
selten der Fall ist). Ausserdem ist er einer jener Texter, die
noch die deutsche Sprache beherrschen. Er besitzt zudem
keinerlei Alliiren, das Hochnasige geht ihm vollig ab. Nicht
zuletzt ist er als Weinconnaisseur und Gourmet bekannt:
Hanspi ist ein wandelnder Beizenfiihrer.»

Bitte streicheln!

fig gelassen?

PRACHTKERLE - Normalerweise kann man diesen drei
Boys in einem kleinen Glaskasten von geschatzten sechs
Quadratmetern am hintersten Ende der Uetlibergstr. 132
beim Spielen zuschauen (probiert mal aus, was passiert,
wenn man eine Banane reinwirft). Der glatzkopfige Bub
linker Hand hat den trockensten Humor, den es gibt. Da
hilft auch ein Karton Malbec nicht weiter. Der Zappelphi-
lipp in der Mitte tragt zwar das graue Haar eines Endfiinf-
zigers und die engen Kleider eines selbstverliebten Body-
builders, traumt aber eigentlich noch immer von einer Kar-
riere als Rockstar. Das Problem ist nur, dass ihn jeder Song
— wie iiberhaupt alles — schon nach der ersten Strophe lang-
weilt. Der Letzte im Bunde signalisiert optisch noch immer
seine Nahe zur Juristerei. Man trifft ihn haufig vor seinem
Laptop an, auf dem er heimlich Youtube-Clips mit Chuck
Norris schaut. Eins ist sicher: Lange wird das Lama diese
Sandkastenbande nicht auf seinem Riicken dulden. as

Fotos: ZVG, Wirz Archiv

- (D-NEWS

Einhornpogo

Jum - verodffentlicht in die-
sem Jahr gleich 5 neue CDs.
Die Box besticht mit beein-
druckender Vielfalt und Mut
zur Liick: Heavy Metal.
Black Metal. Speed Metal,
Trash Metal und Einhornge-
sang. Pradikat: explodiert.
Bewertung: # # #* #*

MICHAEL KATHE - von Ser-
viceplan liberzeugt mit
sanften Tonen und klugen
Texten. Der Horer fiihlt sich
sofort in ein wohlig-warmes
Tweed Jacket eingewickelt.
Etwas verstorend: Die B-Sei-
te mit den Basler Fangesan-
gen.

Bewertung: + + # %

WIRZ - bringt die Doppel-
CD «Schafer/Smit» in den
Handel, eine Mischung aus
heulenden Motoren, Anar-
chopop und lautem Gelach-
ter. Ungewohnlich, aber
gleichsam originell: Der
Leadsanger scheint ein
Hund zu sein.

Bewertung: 7 # #

HAUAS - lancierte im letz-
ten Jahr «Patrick Beeli».
Die CD ist eine Neuauflage
des bereits 10 Jahre zuvor
erschienenen Albums, das
damals aber nur als AD er-
schien. Fazit: Immer noch
modern — jetzt auch der
Bart.

Bewertung: + # # #

Anzeige

Test-Scribble «Save the tree’s»
von Remy Fabrikant.
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Das Bewerten Uberlassen wir gerne anderen.
Ob mit oder ohne Auszeichnung - bei uns
kommt Ihre Werbung bei 5 von 6 Schweizern an.
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Freddie Jackson
in Action

Die grossen
Pop-lkonen
wiirden heute
garantiert auf
VR setzen.

DIGITAL -

Henry Fox
W @0_Culus

wei Buchstaben halten

derzeit die Marketing-
und Werbewelt in Atem.
Zwei Buchstaben, die seit
ein paar Monaten in jedem
Briefing, in jedem Kunden-
meeting, in jedem Sit-
zungsprotokoll  auftau-
chen: VR - Virtual Reality.
Wer sich schon mal eine
Oculus Rift iibergestreift
und sich durch die Simula-

Eine kleine aktuelle Geschichte von
1wei Buchstaben mit geradezu magischem Klang.

tionswelten bewegt hat,
weiss auch warum: Die
Technologie hatin den letz-
ten Jahren einen Riesen-
sprung gemacht.

Man zuckt tatsdchlich
zusammen, wenn der gi-
gantische Tyrannosaurus
Rex fauchend auf einen zu-
rennt. Man windet sich vor
bevorstehendem Schmerz,
wenn man gefesselt auf
dem Operationstisch liegt
und kurz davor ist, von ei-

Mr. \ﬁrlua] Ile;Iit; Ma;kug Gut7, CCO der Y&R
Group, unterwegs in einer kiinstlichen Welt.

nem Roboter eine Spritze
verabreicht zu bekommen.
Und man bekommt es tat-
sdchlich mit der Hohenangst
zu tun, wenn man plétzlich

auf einem Wolken-
kratzer steht und
ganz tief in eine
der Strassen-
schluchten Man-
hattans  blickt.
Unten hupen die
Taxis, und man
sieht sich schon
daneben auf-
schlagen. Die
neue VR-Welt ist
beeindruckend -
und sie ist mittlerweile fiir
jedermann erschwinglich.

Wirklich fiir jeder-
mann: Neben dem Luxus-
erlebnis mit Modellen wie

der Oculus Rift (Preis der-
zeit ab 650 Fr., das HTC-
Modell kostet rund 1100
Fr.) besteht ndmlich auch
die Moglichkeit, mit dem
Smartphone und einfachen
Cartboard-Modellen VR-
Erfahrung zu sammeln. VR
ist damit zum Massenerlebnis
geworden. Ein Umstand,
der dafiir sorgt, dass das
Thema auch zuoberst auf
der Prioritdtenliste der
grossen Schweizer Detail-
héandler steht. Keine Kam-
pagne mehr ohne VR, heisst
esdort. VR The Champions.
VR The World. e
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Vertrieb: «Gold am Abend» ist die P H UTO B 0 UTWRU
. PRSSUGGER Es Kingeltan der Tr.
Gala verteilt und liegt zudem der Der Vater 6ffnet. Vor
April-Ausgabe der Fachzeitschrift ihm steht ein kleiner
«personlich» bei. Mann, der sagt:
«Guten Tag, ich bin
Umberto, und ich bin
gekommen, um mit
lhrer Tochter zu
schlafen.»

«Um was?» ruft der
besorgte Vater.
«Umberto.»

VERANSTALTUNGSTECHNIK
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Eine Firma fiir Nagel
beauftragt einen
Experten fiir die Wer-
bung. Der prasentiert
ein Plakat, auf dem
Jesus ans Kreuz gena-
gelt ist. «Unsere
Nagel halten alles.»
Die Geschaftsleitung
ist schockiert. Sie teilt
dem Experten mit,
dass sie so was un-
moglich aufhdangen
konnten, und bittet
um eine neue Idee.
Das Ergebnis: Auf dem
neuen Plakat ist ein
Kreuz zu sehen, vor
dem Jesus liegt. «Mit
Pantan unseren Nageln ware
Cucal das nicht passiert.»

RE\SE NACH
JERUSALEM




RUHM KANN MAN NICHT KAUFEN.
ABER GEWINNEN.

Der Edi. ist die offizielle Schweizer Auszeichnung
fiir kommerzielle Qualitatsfilme. www.edinet.ch
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Entsetzter Blick Dabe%‘lat
ihr Partner das Geschaft
seines Lebens gemacht.

Seqantinis
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(itter als

«Fish out of water»

SCHNAPPCHEN -

Absehbarer Film mit einem Kunstwerk zum

Vorzugspreis: Eine Kritik des Suva-Liv-Spots von Michael Steiner.

Michael Steiner

Die Suva mochte |
auf die unange- |
nehmen Folgen

von Skiunfallen
aufmerksam ma-
chen. Dafiir hat

sie einen Schnee-
sport-Check aus-
gearbeitet. Die
Agentur Ruf Lanz
durfte einen Werbespot
konzipieren, der auf diesen
hinweist.

Der Test ist eine eher tro-
ckene Angelegenheit, beste-
hend aus zig ermahnenden
Fragen. Unter diesen steht
jeweils «Trifft das zu?», und
anstatt mit «ja» antworten
zu kénnen, muss man «voll»
anklicken, weil die junge
Generation, die man ja
erreichen mochte, lieber
«voll» sagt als «ja». «Vell
druff» und «voll breit» ist
aber nicht das Vokabular, das
sich die Suva auf der Piste
wiinscht, schliesslich sorgt
das eher fiir die eingangs
erwéhnten unangenehmen
Folgen. Diese konnen sich
etwa in einem gebrochenen
Arm manifestieren. Das
dachte sich auch Ruf Lanz

‘ und versah ih-
ren Protagonis-
ten mit einem
Gipsarm.
Inmitten gut
gekleideter
Millionére
wartet er im
H&M-Look
auf seinen
grossen
Auftritt.
Eine klassi-
sche «Fish out of water»-
Situation.

«Fish out of water» ist ein
Archetyp fiir visuelle Komik
und eignet sich sehr gut fiir
Werbung: Der Eskimo in
der Wiiste oder der spre-
chende Hund sind die Sau-
glattissimus-Vertreter dieser
Gattung. Mister Bean ist die
Koénigsklasse. Das Prinzip
funktioniert dann am bes-
ten, wenn der «Fish out of
water» moglichst lange zap-
pelt.

Auch beim Suva-Spot wiir-
de das funktionieren, bliebe
der Arm immer oben. Der
Auktionator merkt, dass da
ein Mann mit Gipsarm sitzt
und ignoriert ihn genau
deswegen. Seine Versuche

lassen ihn zu einer aktiven
Figur werden und bieten
zig Ideen fiir visuelle Ko-
mik.

Da aber der typische Suva-
Kunde keine 10 Millionen auf
dem Konto haben sollte, kann
er nicht mitbieten. Er wird
erst gegen Ende des Spots
eingefiihrt, um im diimmst-
moglichen Moment zuzu-
schlagen. Das ist von der
Regie gut umgesetzt wor-
den, indem der Gehandi-
capte den Stift aufhebt, den
eine reiche Bieterin hat fal-
len lassen. Mister Bean hét-
ten wir das noch abgekauft.

Einem Protagonisten mit
Makeln und Kanten schauen
wir gerne zu, wie er sich zum
Affen macht. Nicht aber einer
Figur, die nur da ist, um zu
zeigen, dass ein eingegips-
ter Arm in der Luft an einer
Auktion sauglatt ist. Darum
antizipiert der Zuschauer
auch sofort die Pointe.
Sogar Kunstbanausen zap-
pen weg.

Kunstexperten hingegen
fassen sich an den Kopf,
musste doch Giovanni
Segantinis Bild «Die bosen

Schneesport-Check

Abstract: Das Auktionshaus
Sinclair's versteigert einen
Segantini. Es wird fleissig
geboten. Kurz bevor der Auk-
tionator zum Hammerschlag
ansetzt, ereignet sich etwas
Unglaubliches.

Linge: 50 Sek.

Land: Schweiz

Besetzung: Mann mit
gebrochenem Arm, dessen
Partnerin, Frau, der ein Stllft
runterfallt, Auktionator, viele
Statisten.

Regie: Michael Fueter.

Miitter» fiir die Auktions-
idee herhalten. Vermutlich
weil darauf auch Schnee zu
sehen ist und das nach Auf-
fassung der Agentur in den
Kontext passt. Darum darf
der Herr mit Gipsarm nun
tatsachlich eines der gross-
ten Meisterwerke Segantinis
fiir 1appische 10 Millionen
ersteigern.

Das Bild ist 15 bis 25 Millio-
nen wert. Und seine Beglei-
terin regt sich iiber das gol-
dene Schnédppchen auch
noch auf! Was fiir ein Gliick,
ist ihr Partner auf der Piste
verunfallt.

* *K

Bewertung:

Suva / Ruf Lanz, Hans Kaufmann, Amanda Nicolic

b

Alex Flach
Nachtleben-Experte

Musikclubs
planen Werbe-
offensive

In der Vergangenheit
haben Clubs wie das
Hive, der Basler Nord-
stern oder die Friedas
Biixe komplett auf Inse-
rate in Zeitungen ver-
zichtet. Das soll sich nun
drastisch dndern. Nicola
Schneider (Hive): «Wir
haben eingesehen, dass
die Printmedien immer
wichtiger werden und
dass wir nicht mehr um-
hinkommen, mit ihnen
unser Lokal zu bewer-
ben.» Man werde sich
demnéchst mit renom-
mierten Werbeagentu-
ren zusammensetzen,
um gemeinsam Strate-
gien zu erarbeiten.
Schneider weiter:

«Wir haben einen Ruf zu
erhalten, und deshalb
kommen fiir uns nur die
besten Werber in Frage.
Gliicklicherweise arbei-
ten bei Werbeagenturen
ja mehrheitlich Frauen
in leitenden Positionen,
und wir diirfen damit
davon ausgehen, dass
wir noch nie exponierte
Werbe-Personlichkeiten
vor den Kopf gestossen
haben — Werber sind ja
nicht in betrunkenen
Maénnerhorden unter-
wegs, die wir an der
Kordel abweisen miiss-
ten.» Schneider ist sich
bewusst, dass Kampag-
nen kostspielig sind,
aber das sei fiir ihn kein
Problem: «Das Nacht-
leben ist ein rentables
Umfeld, und auch unser
Club lauft gut. Wir wer-
den also in den ndchsten
Monaten einfach ein
paar Freidrinks mehr
drucken und ein paar
Platze auf der Gésteliste
freihalten. Den Aufwand
fiir Malstifte und Papier
kriegen wir bestimmt
auch ins Budget.»
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Erst Kommunikation macht

«personlich», das Schweizer Kommunikationsmagazin fiir Entscheider, berichtet 10-mal jahrlich mittels exklusiver Interviews und func




Marken gross und stark.

lierter Reportagen uiber die relevanten Themen der Branche. Fiir ein Probe-Abo: abo@persoenlich.com

RuflLanz

personlich




RH[R SCHLAG FUR ECHTE KRE /ﬂ T -

CANNES LTONS

Die Welt braucht mehr als «followen & liken»:
Es lebe die Ideen-Vielfalt! Weischer.Media
freut sich deshalb, ab 2017 auch die
Schweiz am renommierten Festival
reprasentieren zu durfen.

canneslions.ch

{/?)

WEISCHER.MEDIA




GLORIOUSL

— o INFUSED WITH ¢

CUCUMBER

and ROSE




COMMUNITY

Die Singles des Tages
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Thomas sucht ...

«...einen kreativen Partner, der
mich akzeptiert, wie ich bin»

Alter: Jung
genug, umin
der Werbung
Massstabe zu
setzen.
Wohnort:
Das freie
Universum
der Ideen.
Grosse:

Die Kraft,
Nein sagen zu konnen, wenn
man mir ein Angebot fiir eine
feste Anstellung unterbreitet.
Beruf: Freelance (nicht Free-
lancer).

Sternzeichen: Planet Utopia.

Ich kann nicht leben ohne:
Freiraum, denn die Gier nach
Neuem bendétigt Freiraum.

Das mag ich an mir nicht: Dass fiir
meine Arbeit die anderen ihre
Credits einheimsen.

Mein grdsster Traum: Wenig
Arbeit und viel Freizeit, ein
bisschen texten, ein bisschen
Motorrad fahren.

Peter sucht ...

Meine Hobbys: Wendesatze und
Kreativpreise sammeln.

Ich glaube an: Die 10 Kriterien
von Michael Conrad.

Mein liebster Wendesatz: Ich
werde niemals heiraten wir in
einer Agentur.

Speziell an mir ist: Es lauft seit
meinem Weggang von der GGK
1999 die ganze Zeit nur noch
rund.

Liebe ist: Dinge zusammenzu-
bringen, die auf den ersten Blick
nicht zusammengehoren.

Kontakt: 007_thomas@bsingle.ch

«...einen Partner, der Lustam
gemeinsamen Unternehmen hat»

Alter: In bester Reife, wie ein
Premium Emmentaler Kase.

Wohnort: Im Reich der Kreativitat.

Grosse: Auch einmal Ja sagen zu
konnen.

Beruf: Ex-Botschafter der
Werbung, heute Publizist.

Sternzeichen: Eiger, Monch und
Jungfrau.

Mein grosster Traum: Einmal
Ferien in der Schweiz machen
konnen.

Ich kann nicht leben ohne: Einen
Partner, der meine Ideen sofort
verstehen kann.

Das sagen meine Freunde iiber
mich: Ich kann die Ideen anderer
vorantreiben.

Ein kreativer Mix ist fiir mich: Die
Mischung aus Bodenstandigkeit
und internationalem Flair.

Das machte ich abschaffen: Die
Grenzen zwischen verschiedenen
Agenturen.

Meine Hobbys: Wendesatze und
ein wochentliches Bad im Ziirich-
see, auch im Winter.

Mein erstes Date sieht so aus: Wir
treffen uns im Caffe Bellavista
beim Bellevue und entwickeln
gemeinsam einen Wendesatz.
Das konnte dann auch die Wende
fiir die berufliche Zukunft meines
Gegentibers sein.

Liebe ist: Wenn zwei Figuren
gemeinsam eine sackstarke Idee
entwickeln kdnnen.

Kontakt: 007_peter@bsingle.ch

Falsch

«Warum sollen wir in Stidafrika «Wir war- litie't
shooten? Dafiir tut's auch der Uezgi.»  tenerst die
- Kein Art Director Idee ab, bevor
wir den Medi-
«Wir hatten die Idee dank des ?epiltz: ‘g) 123 . .
Insights aus der Strategie.» S «Ich finde dieses
- Kein Konzepter 'A'g(z':tipned'a' gggz% ggelcg(:ﬂleurét
, CCD, CCO und Co.
eigentlich ja tibertrie-
Diese Idee Wir haben die ben.»
finde ich richtig Arbeit nur einmal - Kein ECD, CCD, CCO
schlecht. Die geschaltet, damit und Co.
miisst ihr ohne wir sie einreichen
mich machen. konnen. Ich freue mich sehr fiir die Ge-
- Kein Freelancer - Kein ADC-Einsender winner und gonne es jedem von

ganzem Herzen.
- Kein erfolgloser ADC-Teilnehmer
Konnen Sie in Ihrem Artikel den Be-
griff «Starwerber» streichen? Irgendwie
finde ich das ein bisschen ubertrieben.
- Kein Frank Bodin

Die diesjahrigen Gewinner wa-
ren alles echte und grosse Kampag-
nen.

" ; - Kein erfolgloser ADC-Teilnehmer
Der gewonnene Wiirfel ist sehr

wichtig flir mich.

- Kein erfolgreicher ADC-Teilnehmer Die Qualitat

der Arbeiten
wird von Jahr
zu Jahr besser.

Am Liebsten ma-

Danke fiir das Kompliment. Aber che ich Digital-Kam-

meine Rede hat jemand anderes flr pagnen. - Kein alter
mich geschrieben. - Kein Thomas Schéb Werber
Kein Markus Gut
Am Wich-

- . tigsten ist fiir
Uber mein Konnen Sie nicht jemand anderen mich das Zwi-
Party-Outfit habe . . . . .
. . ) interviewen? Ich steh nicht so gern im schenmenschli-
i il 5 ) G Mittelpunkt che. Nur wenn

Wochen Gedan- Kei pD s Liick das.stilrjnmt
ken gemacht und S ReinDennis te Ko etwas
keine Kosten und Grosses entste-
Mihen gescheut. Keine Angst, das Meeting dauert hen.
'G';f;f'cg':tc' maximal zwei Minuten. - Kein Thomas

- Kein Daniel Krieg Wildberger

Dies ist eine Sammlung von Zitaten aus der Werbung, die es ziemlich sicher nicht gegeben hat. Machten Sie Fabian Zah-
ner, Soren Schroder, Andy Lusti, Julia Brandstatter, Marietta Miigge und Lukas Wietlisbach dazu gratulieren oder einfach
nur was Schones sagen, dann senden Sie ein SMS an 0797367542.

Smiti ist zu schnell gefahren.
Ein Bild von Simon Smit aus Zirich.

Sind Sie ein richtiger Schniigel? Dann schicken Sie ein hochauflésendes Bild, einen kurzen Text sowie lh-
ren Namen, lhren Wohnort und den Namen lhres Tieres an:
gioia.bozzato@adc.ch
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von Bettina Ehrismann

Wollen Sie die ganzen Tiere sehen? Gehen Sie zu Jung von Matt.

Anzeige

-

Be brave

(Ae.try to sheal 4hi rra-'qu?f)

Test-Scribble «Be braves»

von Frank Bodin.
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Microsoft Surface

esesscse ces

Sinnvoller leben mit
Matthias Ackeret,
Publizist vom Rheinfall

Lernen von
der Religion

In Zeiten sinkender
Werbeerlose besinnt
man sich wieder auf
die Religion. Kreati-
vitét ist Hoffnung.
Haben Werbung und
Religion nicht das
Entscheidende ge-
meinsam? Beide ver- |
sprechen das Paradies. |
Wobei der Vorteil fiir

die Religion darin be-
steht, dass sie nie den
Wahrheitsbeweis an-
treten muss: Er liegt

im Jenseits — und dann |
ist man bekanntlich |
tot. Im Himmel gibt

es keinen Effie. Doch
besteht dieser Himmel
wirklich aus lauter
Jungfrauen, wie der
Islam verspricht?
Fragen iiber Fragen.
Fiir den ADC trifft dies
kaum zu, die Frauen-
quote ist zu tief. Aus-
ser auf der Geschéfts-
stelle, wo die heilige
Gioia fiir irdischen
Frieden und eine ver-
s6hnende Milchsuppe
sorgt; zumindest
wiahrend der Jurie-
rung. Danach herrscht
wieder fiir ein Jahr
irdischer Frieden.

Von der Religion
konnen wir Werber
trotzdem nur lernen.
Getreu der Devise:
Macht aus Wasser
wieder Wein, aus
Werbebannern Gross-
plakate, aus Youtube-
Filmchen Kinospots.
Man kann nicht
gleichzeitig fiir alle
religiésen Spinner
Verstdndnis fordern
und sich dann fiir
Werbeverbote einset-
zen. Lieber Gott, da ist
jede ADC-Jurierung
gerechter!

Friede mit euch.
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REISEN > Vom Boutique Hotel bis zum All-inclusive-Club: Die besten
Bleiben fiir lhren ndchsten Business-Trip nach Ziirich.

Julia Brandstatter, Tobias Schoen,
Avsar Yildiz und Lukas Wietlisbach
Maison Ruf Lanz
Dasklassische Boutique-Ho-
tel liegt mitten in der Innen-
stadt und ist ein Geheimtipp
fiir entspannte Geniesser.
Die Zimmer sind mit Par-
kettboden und Flatscreens
ausgestattet. Das liebens-
wiirdige  Gastgeberpaar
sorgt stets fiir eine harmoni-
sche Atmosphére. Als Kraft-
quelle dient der Marmor-
stein-Garten in der Lobby.

Guesthouse Serviceplan

Das denkmalgeschiitzte
«Gasthaus zur Kommuni-
kation» gehort zu einer
grossen deutschen Hotel-
kette und befindet sich in
exklusiver Nachbarschaft.
Die frisch renovierten,
lichtdurchfluteten Gross-

stundenlangen Verweilen
ein. Das Haus hat nicht
nur sein eigenes Bier, son-
dern auch einen lauschi-
gen Biergarten.

Leo Burnett inn

Das traditionsreiche Hotel
mitten im Arbeiterquartier
war frither einmal eine
Seifenfabrik. Heute be-
sticht das hiibsche Back-
steinhaus durch sein inter-
nationales Flair. Die hei-
meligen Zimmer bieten
eine atemberaubende
Aussicht auf den Friedhof.

Club Y&R Group

Der familienfreundliche
All-inclusive-Club im kah-
len Industriequartier l&sst
keine Wiinsche offen. Be-
reits im Eingangsbereich
erwartet die Besucher ein

JWT Plaza Flughafenhotel samt
hauseigenem Drill Sergeant.

Mit dem hauseigenen Ufo
gehts weiter zum wéhr-
schaften All-you-can-eat-
Buffet. On Top gibts eine
Autorennbahn, einen Fit-
nessraum und WCs mit
eingebauter  Fiidli-Du-
sche.

JWT Plaza

Das Flughafenhotel ist be-
sonders beliebt fiir Kurz-
aufenthalte. Die etwas
langere Anreise lohnt sich:
Im Haus gibt es eine Ta-
schenfabrik sowie eine
grossziigige Terrasse mit
einem herrlichen Blick auf
garnichts. Der hauseigene
Drill Sergeant hélt seine
Gaéste gerne ungefragt fit.

The Havas
Dieses prachtige Design-
Hotelist wunderbar abseits

Leo Burnettinn
Atemberaubende
Aussicht auf den
Friedhof Sihlfeld.

gen. Die grossziigigen
Raumlichkeiten wiirden lo-
cker fiir doppelt so viele
Giste reichen. Dafiir ist die
Star-Dichte besonders
hoch: Star-Pianist, Star-Fo-
tograf, Star-Autor, Star-Sta-
tist, Star-Werber — alles da.

Auberge de Publicis
Diese Herberge nahe des

freundlichkeit bekannt.
Hier wird Menschlichkeit
noch gelebt. Die Mehr-
bettzimmer sind ideal fiir
den Austausch mit Men-
schen aus verschiedenen

raumzimmer laden zum meterhoher Dschungel. jeglicher Urbanitat gele- Bellevueistfiirseine Gast- Kulturen. @

«Die Tatowierung ldsst mich
hérter arbeiten»

Is ich vor langer, langer Zeit als Text-
praktikant bei der Wirz startete, war
mir das Gefiihl der Zuriickweisung fremd
—bis zu diesem Zeitpunkt. Intensiv tiiftel-
te ich Tag und Nacht an besonders wit-
zigen Ideen, die ich dann voller Stolz
meinem CD per Mail schickte. Caspars
Antwort tut mir heute noch weh. «Haha,
das ist iiberhaupt nicht lustig» schrieb
er. Mehr nicht. Aua! Um den Schmerz
besser zu verarbeiten und nicht regel-
massig in Tranen auszubrechen, habe ich
mir das Gefiihl da in die Haut gebrannt, wo
es entsteht — im Herzen. Diese Tatowierung
erinnert mich jeden Tag daran, noch hérter zu
arbeiten und noch weniger zu schlafen, bis ich
endlich mein grosses Ziel erreiche: ein Mal im Le-
ben einen kleinen Artikel fiir die Zeitung des ADC
Switzerland schreiben zu diirfen.

|

M ‘,.. v
Pukki (32) :
Werbetexter aus Essen. '

Schmerz-
zentrum
Auf Pukkis Herz
steht «AUA».




DAS IST KEINE
GUTE WERBUNG
FUR DIRECT
MAILINGS.

Aber ein perfekter Beweis daflr, dass Werbebriefe schneller wirken als
Inserate. Schliesslich haben Sie in dieser Zeitung 60 Seiten warten mussen,
um dies zu erfahren. Ausgezeichnete Werbung geht anders.

Herzlichen Dank lieber ADC, das ihr euch alljahrlich daflr einsetzt.
post.ch/wirkung
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PHOTOBOOTH

DIE PHOTOBOOTH PROFIS

PHOTOBODTH PHOTORO0TH

ur thre nachste

Blitz-Icee

UNBEGRENZTE ANZAHL BILDER HIGH-QUALITY BILDER PARTNER OF
FUN-ARTIKEL TELEFONISCHER SUPPORT 24/7

FOTOLAYOUT SOFORTAUSDRUCK A‘
1 JAHR ONLINE-GALERIE QR-CODE FUR DIREKTDOWNLOAD
SPIEGELREFLEX-KAMERA SYSTEM-BRANDING MOGLICHKEIT

ONBOARD-INTERNET FOTO-LAYOUTS, UVM.

PREISBEISPIEL: ADVANCED | 1TAG MIETE INKL. PRINT-FLATRATE | AB CHF 1.750,-




FUr den emotionalen
Austausch bis tief in die Nacht.

Je spater der Abend, desto schwieriger die Kommunikation.
Deshalb gibt’s jetzt unsere exklusiven Swisscom ADC 2017 Emojis auf
swisscom.ch/adc

Was uns zusammenhalt.

1

swisscom
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Egal wie viel Alkohol Sie heute trinken:
So viele Leser wie das Migros-Magazin
hat, sehen Sie nie.

3014000 Leser erreichen Sie mit dem KoMMbi
Migros-Magazin. Weitere, ganz niichterne Zahlen
unter migrosmagazin.ch/kontakt/werbung.

Ein Produkt der MIGROS | MEDIEN
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