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EDITORIAL

Keine Gala. Aber eine

tierische Galazeitschrift.

Tiere sind beliebt in der Werbung. Das kommt vielleicht
auch daher, weil Werbung nicht immer beliebt ist:
Programmatische Dauerverfolgung, lange und langwei-
lige Unterbrecherwerbung, sauglattistische Radiospots,
Kklischierte Plattitiiden in den Timelines der sozialen
Medien und, und, und - Trivialitit statt Kreativitit.
Dabei steht bei Auftraggebern die Kreativitdt ganz oben
bei der Wahl ihrer Agentur. Warum also zeigt die Reali-
tat ein nicht ganz so kreatives Bild?

Ein Problem ist das unterschiedliche Verstdndnis von
Kreativitat. Fiir manche Gestalter ist kreativ, wenns gut
aussieht, fiir Vermarkter ists vielleicht ein neues Format,
fiir einige Marketeer, wenns giinstig ist usw. — alles
unterschiedliche, oftmals personlich getriebene Ziele,
die nichts mit der eigentlichen Zielsetzung zu tun
haben: Ein moglichst effektives und effizientes Resultat
zu erreichen. Darum gibts den ADC.

Es gibt zig Ideen, die zwar einen kreativen Anschein
erwecken, aber es nicht sind: Sie sind klischiert. Oder sie
verfehlen die Tonalitét. Oder sie sind in manchen Féllen
sogar kontraproduktiv, destruktiv. Kriterien helfen — bei-
spielsweise 7+ oder 3Q — die Spreu vom kreativen
Weizen zu trennen und nicht die Katze im Sack zu
kaufen. Das Problem dabei: Viele scheitern bei der
Anwendung der Kriterien. Ein guter Indikator, dass ein
Team dazu fahig ist, sind die Arbeiten und ja, auch
Awards: Uber ADC Wiirfel muss man eigentlich nur
reden, wenn man keine gewinnt; ansonsten sind sie eine

Book your night owl.
BookYourCreative.ch

Frank Bodin
Président ADC Switzerland

Folge fiir aussergewohnliche Leistungen und damit ein
Hinweis auf das Konnen. Auch darum gibts den ADC.

Corona ist eines dieser Black-Swan-Ereignisse, das
bereits jetzt fundamentale Effekte auf die gesellschaftli-
che Psyche hat. Dazu gehoren Fragen, was die Auswir-
kungen auf Marken im gesellschaftlichen Kontext sind.
Oder die These, dass sich Menschen kiinftig starker zu
Marken hingezogen fiihlen, die glaubwiirdig verantwort-
liches Handeln zeigen. Oder die Annahme, dass Ideen,
die der Gesellschaft einen Mehrwert bieten, wichtiger
werden. Auch darum gibts den ADC.

Es wére naheliegend gewesen, einen schwarzen Schwan
aufs Titelbild zu nehmen. Aber wir haben uns fiir andere
Tkonen der Tierwelt entschieden, denen allen etwas
gemeinsam ist: Sie werben nicht mit tierischen J6-Effek-
ten, sondern sind Protagonisten smarter Strategien mit
erfrischenden Ideen und haben ADC und Schweizer
Werbegeschichte geschrieben. Gut, gibts den ADC.
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Was ware der Art Directors Club ohne Tierwelt?

Alle diese Kampagnen wurden vom ADC ausgezeichnet. Davor waren sie natiirlich bereits bei uns zu bewundern: «persénlich», m =
das Onlineportal und Magazin der Kommunikationswirtschaft. Jetzt kostenloses Probe-Exemplar bestellen: abo@persoenlich.ch pe rSOI'I I ICh
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Auch vierbeinige Rindviecher
verdienen eine Story!

Woche fir Woche in der ganzen Deutsch-
schweiz 341866 tierische Kontakte fir
Gross und Klein!

Ihr Ansprechspartner: Bruno Hollenweger, Verlagsleiter,
bruno.hollenweger@tierwelt.ch

Tierwelt - Die Schweizer Zeitschrift fir Tier und Natur www.tierwelt.ch
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TIER DES JAHRES

Der Flughund hats nicht leicht

Der Flughund und die Fledermaus gehoren
zur Gattung der Fledertiere. Diese haben ein
ungewohnlich effektives Immunsystem, das
die Tiere vor Virus-Infektionen schiitzt, aber
gleichzeitig dafiir sorgt, dass sich Viren in
deren Immunsystem schneller vermehren

Flughunde haben
ein effektives
Immunsystem.

und leichtes Spiel haben, ein schwécheres
System anzugreifen. Auf einem Tiermarkt in
Wuhan (China) sollen Flederméuse das Co-
ronavirus auf Menschen iibertragen haben.
Bewiesen ist das nicht, doch eine Unschulds-
vermutung fiir Flughunde gibt es nicht.

Spannende Mitarbeiter

Oftmals stehen die guten Leistungen im Fokus
eines Stelleninserates. Dass man es auch an-
ders machen kann, zeigt Jung von Matt. Die
aktuellen Mitarbeiter und deren (Tier-)Hob-
bys werden angepriesen. «Die Idee ist, Leute
zu uns zu locken, indem wir aufzeigen, was
fiir spannende Leute bei uns arbeiten. Man
verbringt ja viel Zeit zusammen und muss als
Team funktionieren», sagt Dennis Liick.

ZAPFT WENIGER
STROM ALS
WERBER BIER.
DER NEUE

MINI ELECTRIC.
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UND IHR PATEN EINES BAUMES SEID

PFLANZTEN

NAME:
BAUMNUMMER: 01068

GIOIA, HANNA, FRANK & ADC SCHWEI

ORT: 47°24°40.923'N 9°18"12.447"'E

UNTERZEICHNET, CO-PRASIDENT

Ein Weihnachtsbaum fiir die ADC Familie

Wer aus der ADC Familie einmal etwas Zeit hat
und gerade in der Region St. Gallen unterwegs
ist, soll doch bitte mal die Koordinaten
N 47°24°40.923”, E 9°18’12.447” aufsuchen.
Da steht ein Baum, im Namen des ADC ge-

«Die Hilfte aller
Werbeausgaben ist fiir die
Katz. Aber welche Hilfte?»

John Wanamaker (1838-1922), Unternehmer

TIERWELT ONLINE

Playlists zu den aktuellen Ausgaben:
www.tierwelt.ch/news/unterhaltung

pflanzt, gehegt und gepflegt vom Verein
ACNS. Dieser Baum, ein Weihnachtsgeschenk
von Hans Peter Brugger, filtert im Namen des
ADC fiir die nichsten 100 Jahre CO: aus un-
serer Luft. Uberwacht von der ETH Ziirich.

DIE ZAHL

Am 28. Marz hitte diese Ausgabe der Tierwelt
im Rahmen der ADC Gala erscheinen sollen,
158 Tage spater ist es so weit, auch ohne Gala.

Musikalisches

Der Musikstreaming-Dienst Spo-
tify bietet seit Anfang Jahr Play-
lists fiir Tiere an. Nach eigenen
Angaben entspricht dies einem
Bediirfnis. Ob die Tiere das auch
so sehen? Unzidhlige Studien
konnten das bisher nicht bewei-
sen, auch nicht, dass Mozart oder
Landler bei Kithen bessere Milch
geben. Und trotzdem: Schaden
kannsja auch nicht. Darum findet
man auch auf tierwelt.ch spe-
zielle Musik fiir Tiere, die jeweils
auch zur aktuellen Ausgabe des
Magazins passt.

KURZ GEFRAGT

Simon Koechlin,
Chefredakteur
Tierwelt

«Das wissen die Werber
besser als ich»

Zum ersten Mal ist die «Tierwelt» Produk-
tionspartner fiir das ADC Galamagazin. Chef-
redaktor Simon Koechlin iiber Tiere in der
Werbung, Fleisch als Nahrungsmittel und die
Kraft von Google und Co.

Welche Werbung gefillt Thnen besonders?
Die Biindner Steinbocke, sogar wenn sie sich
iiber Flachlandler wie mich lustig machen.

Und welche iiberhaupt nicht?

Ich hab auch nach zwanzig Mal schauen nicht
verstanden, was der Bub bei der Hello-Sum-
mer-Kampagne von Coop sagt.

Diese Sonderausgabe der «Tierwelt» wur-
de fiir die ADC Gala produziert, die abge-
sagt werden musste. Jetzt wird das Maga-
zin trotzdem produziert. Weshalb?

Weil die Tierwelt nicht nur im Festsaal eine
gute Figur macht.

Unter der Kraft von Google und Co. leiden
die Medien- und die Werbebranche glei-
chermassen.

Ja, aber zumindest die Medien tragen wohl
eine Mitschuld. Redaktionelle Leistungen,
egal ob im Print oder Digital, hétten nie gra-
tis angeboten werden diirfen.

Welches Tier wire der beste Werbetréger
fiir die «Tierwelt»?

Die Kuh, weil sie typisch schweizerisch ist?
Oder der Elefant, weil es die «Tierwelt» seit
bald 130 Jahren gibt? Keine Ahnung, das
wissen die Werber besser als ich.

Essen Sie Fleisch?
Ja, das tun ja neben den Menschen auch vie-
le andere Lebewesen.

Bald stimmen wir iiber das neue Jagdge-
setz ab. Was ist Ihre Meinung?
Die ist privat. Als Journalist bleibe ich lieber

neutral.

INTERVIEW: ANDREAS RUPPEL

ADC TIERWELT | 2.SEPTEMBER 2020 11
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Wo Strassenhunde endlich ein Zuhause finden

Ein Leben ohne Hunde? Nein, das kénne er
sich schlicht nicht mehr vorstellen, sagt Re-
gisseur Tobias Fueter. Er und seine Frau ha-
ben zwei Strassenhunde, Roma und Pipa
(siehe auch Seite 32), beide stammen aus
Rumaénien, fiir beide war eine Einrichtung

namens «The Dog Rose» so etwas wie die
letzte Chance. Noélle Fueter-Stahel und To-
bias Fueter haben The Dog Rose mitgegriin-
det, die Idee kam ihnen

nach einem

Werbefilm-Dreh

in Bukarest. Auf einem zwei Hektar grossen

Areal finden Hunde ein neues Zuhause.

Gleichzeitig werden Schulklassen eingela-

den, damit die einheimischen Kinder alles

iiber die Strassenhundeproblematik erfahren

und Hunde als Spielkameraden kennen

lernen.

Der von Fueters und Nonprofit-

Expertin Anja Mecklenburgh ge-

griindete Schweizer Verein City-

dogs4Streetdogs steht hinter The

Dog Rose. In den letzten fiinf

Jahren konnten dank Spenden

und der lokalen Tierérzte Alice Sta-

hie und Gabriel Anghelache im eige-

nen Tierheim mehr als 500 Strassenhun-

de gerettet und iiber 250 europaweit platziert

werden. Weitere Informationen sind unter
dogrose.ch zu finden.

Eine zwei Hektar grosse Oase
fiir Strassenhunde - und auch
fiir Schulkinder.

Was immer kommt - wir helfen Ihnen
rasch und unkompliziert. mobiliar.ch



FOKUS



FOKUS



fur lhre IT x
Ratltenplage

Fur jedes Problem gibt es eine LOosung.

Wenn Sie technische Unterstltzung fur Ihr Apple Geréat
bendtigen oder wenn lhr Mac repariert werden muss,
finden Sie bei uns kompetente Hilfe. Gerne informieren
wir Sie Uber unsere Dienstleistungen. Tel. 058 225 52 52

dg-solutions.ch

z Authorised . ; .
Enterprise Reseller Retail. Business. Education.

Wenn mit Apple, dann mit uns.

D& Solutions




weile wohl rumgesprochen, fasziniert jedoch
immer noch. Aber dass ein anderer grosser
Maitre Chocolatier einen Drachen im Logo
hat, iiberrascht jetzt vielleicht. Und was fiir
Schokoladenhersteller gilt, kann fiir Agentu-
ren nicht nur falsch sein. Also, das Tier darf
auch erst auf den zweiten oder dritten Blick
entdeckt werden.
Gehen eigentlich auch mehrere Tiere? Ja,
wenn man ein Zoo ist und keine Agentur. Und
was ist mit Insekten? Ja, aber. Gerade der
Sport, wo Tiere sehr beliebte Sujets sind, zeigt
uns hier, dass zum Beispiel eine Heuschrecke
nicht automatisch Erfolg versprechend ist.
Also bitte Vorsicht mit allem, was kreucht und
fleucht.
Und wie weiss man, ob das Tierlogo ein
Erfolg ist? Dieser Test ist ganz einfach und
geht so: Logo auf einen Briefumschlag zeich-
nen und ab in den Briefkasten damit. Erreicht
der Brief die Agentur, hat das mit dem Tier
als Symbol bestens funktioniert. So gesche-
hen 1959, als ein Leserbrief die Redaktion Ein Hasen-
eines Magazins erreichte, ohne dass dessen  kopf mit
Adresse auf dem Umschlag stand. Auf dem Fliege reicht
Brief war lediglich das Tier gekritzelt: ein auch malals
Hasenkopf mit Smoking-Fliege. Briefadresse.

GRUPPE

MATTENBACH

DAS MEDIENHAUS

GELEBTE NACHHALTIGKEIT BEI DER MATTENBACH

MATTENBACH.CH



Was wir von Tieren
lernen konnen

Tiere haben die Menschheit seit jeher inspiriert.
Dies zeigen nicht nur zahlreiche Redewendungen,
auch beivielen Erfindungen, architektonischen
Bauten, modischen Accessoires und medizini-
schen Errungenschaften wurden die kreativen
Lésungen im Tierreich abgeschaut. von ANDyY LusTi

ENGINEERED BY NATURE

Die Frage «Was kann man von der Natur kopieren, um unser
Leben zu vereinfachen?» inspirierte Wissenschaftler in den
unterschiedlichsten Bereichen. Trotzdem folgte das erste
offizielle Patent erst 1920 fiir einen Gewdirzstreuer, der das
Prinzip der Mohnkapsel nachahmte. Kurz darauf kam der
Klettverschluss auf den Markt, fiir dessen feine Widerhdak-
chen die Samenkugeln der Klettfrucht Modell standen.
Neben der Flora dient auch die Fauna bis heute immer
wieder als Vorlage fiir bahnbrechende Innovationen:
Japanische Ingenieure minimierten den Luftwider-

stand von Hochgeschwindigkeitsziigen durch
Lokomotiven in der spitz zulaufenden Kopf-

form eines Eisvogels (Bild), Raumfahrt-Tech-

niker kopierten die Falttechnik der Fliigel

von Marienkdfern fiir ihre Sonnensegel

und die wdrmeempfindlichen Augen der

Grubenotter standen Pate fir die ersten
Wérmebildkameras.
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GENIE DA VINCI MACHTE ES VOR

Leonardo da Vinci nahm bereits um 1500 die Natur als Vorlage fiir technische Experimente. So
beobachtete er den Fliigelschlag der Stérche und baute auf Basis seines Studiums verschiede-
ne Flugapparate nach, die aber leider alle nicht funktionierten. Heute gilt das Universalgenie
als Pionier in Sachen Bionik und viele Forscher, Ingenieure, Designer und Architekten versu-
chen die Sprache der Biologie in moderne Technik zu (ibersetzen.

AUF DIE TIERWELT LASST SICH BAUEN

Auch in der Architektur dient die Welt der Tiere bis heute als Inspirationsquelle fiir spektakuld-
re Bauten und revolutiondre Lésungen. So liess sich das Architekturbiiro Foster + Partners fiir
das Clyde Auditorium in Glasgow von der Form des Glirteltiers inspirieren (Bild), Justo Garcia
Rubio nahm sich fiir die Busstation Casar de Caceres in Spanien die Muschel zum Vorbild und
Architekt Mick Pearce (ibernahm das Isolierungs- und Beliiftungssystem von Termiten-Higeln,
um das Eastgate Centre in Zimbabwe komplett durch natdirliche Konvektion zu kiihlen.

DER MENSCH ALS PRACHTIGSTER PFAU

Wie stark sich der Mensch seit jeher bei den Tieren bedient, zeigt am besten unsere Kleidung
(siehe auch Seite 57). Indigene Vélker schmiickten sich mit schillernden Kadfern oder fremden
Federn, wahrend sich die Urvélker in nérdlicheren Breitengraden mit Tierfellen vor der Kdlte
schiitzten. Spatestens mit der Industrialisierung nahm die Nutzung von Fell-und Federtieren
solche Ausmasse an, dass bereits im 19. Jahrhundert die ersten Umweltproteste folgten, wie
historische Plakate belegen. Trotzdem dauerte es noch bis in die 1980er-Jahre, bis das Tragen
von Pelzen zur Gewissensfrage deklariert und ihr Handel zumindest teilweise eingeschrdnkt
wurde - und das, obwohl ldngst alles kiinstlich hergestellt werden konnte, wie Jean-Paul
Gaultier vor tiber dreissig Jahren mit einem Bustierkleid aus Leopardenfell und -kopf demonst-
rierte, ohne dafiirauch nur einer einzigen Raubkatze ein Haar zu kriimmen.

Book your night owl.
BookYourCreative.ch




Aufmerksamkeit
garantiert.

Mit unseren Premium-Werbeflachen am Flughafen Zurich erreichen Sie os
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MACH DEN SKORPION FUR DEN SKORPION

YOGA FUR ARTENVIELFALT
—

Al pendenteserten Yogastundenzum Schutz
bedratiter Arten unter worf defyoga

LOKAH SAMASTAH SUKHINO
BHAVANTU

Mdégen alle Lebewesen gliicklich und
zufrieden sein, ist auch ein Leitspruch im
Yoga. Weltweit finden immer mehr Leute in
der Jahrhunderte alten indischen Lehre ihren
Gegenpol zum stressigen Agentur-Alltag. Mit
Hilfe von Atem- und Leibesiibungen stdrken
und entspannen sie sowohl ihren Korper als
auch ihren Geist nach dem Vorbild von tiber
vierzig Tieren. Von der Biene lber den Delfin
bis hin zur Schildkréte helfen Vertreter
sdmtlicher Arten den Praktizierenden, sich
selbst und ihre Natur zu finden. Diesen
tierischen Insight nutzten Anfang 2020
Kreativdirektorin Susen Gehle und die drei
ADC-Mitglieder Andy Lusti, Lukas Wietlisbach
und Per Kasch fiir eine aufsehenerregende
Kampagne im Auftrag des WWF Deutsch-
land. Diese vereinte nicht nur die bekanntes-
ten deutschen Yogalehrer, sondern begeis-
terte auch rund 500 Yogastudios in ganz
Deutschland, mit Yogastunden Spenden fiir
den Schutz bedrohter Tierarten zu sammeln.

FOKUS
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iE

MACH DIE SCHILDKRTE
FUR DIE SCHILDKRGTE

YOGA FUR ARTENVIELFALT

MACH DEN DELFIN FUR DEN-DELFIN=

Y06A FUR ARTEANIELFALT

Ml spenderbasierten ogastunden 2um Schitz
bedraltter Arten unter whf. defyaga

Al sperderbasicrter Yagasturden m Schutz
eobter Artenunter vt defpge

YOGA FiiR ARTENVIELFALT




Die «herzigen» Katzenvideos
iiberlassen wir andern!

Woche flir Woche in der ganzen Deutsch-
schweiz 341866 tierische Kontakte fir
Gross und Klein!

Ihr Ansprechspartner: Bruno Hollenweger, Verlagsleiter,
bruno.hollenweger@tierwelt.ch

Tierwelt - Die Schweizer Zeitschrift fir Tier und Natur www.tierwelt.ch

Quelle: MACH Basic 2020-1/
NET-Metrix Traffic Juni 2020
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DIE KREATIVSTEN WERBER UNTER DEN TIERE

Wenn Tiere fiir sich selbst werben, sind der Kreativitdt keine Grenzen gesetzt. Der in Neuguinea
einheimische Kragenparadiesvogel beispielsweise versucht, potenzielle Partnerinnen mit einer
aussergewdéhnlichen Tanzeinlage von sich zu (iberzeugen. Dabei entfaltet er seine schwarzen
Federn zu einem Fécher, der von vorne wie ein liberdimensionaler Smiley aussieht. Das
Skorpion-Mdnnchen hingegen fordert zum gemeinsamen Tanz auf: Dazu greift es dem
auserwdhlten Weibchen kurzerhand an die Scheren und legt mit ihr bis zu zwei Stunden lang
eine heisse Sohle auf das Wiistenparkett. Noch aufgeblasener kommt héchstens die Miitzen-
robbe daher: Die Mdnnchen blasen ihre nasale Membrane zu einem riesigen roten Ballon auf
(Bild) und schwingen diesen so lange hin und her, bis ein paarungswilliges Weibchen antanzt.

INSPIRATION FUR DIE ZUKUNFT

Tiere als Vorbild - gerade auch fiir die Herausforderungen nach Corona. Egal, wie widrig die
Umstdnde sind, es gibt immer einen Weg! Dies beweist die Riickkehr von Delfinen an die
Adriakiiste, das Nisten von seltenen Mandelkrdhen im spanischen Altea nach langer Abwesen-
heit oder der Besuch von Schakalen im Stadtpark von Tel Aviv eindriicklich. Es gibt also keinen
Grund, den Kopf wegen der Krise in den Sand zu stecken und zu warten bis die Welt um uns
herum wieder die alte ist. Die neue Normalitdt und unzdhlige technische Innovationen bieten
mehr Méglichkeiten, als je zuvor. Nicht nur in der Werbung, sondern in jedem Bereich unseres
Lebens. Mit tierischer Kreativitdt fiir bessere und nachhaltigere L6sungen.

ADC TIERWELT | 2.SEPTEMBER 2020 23






Alpha-Tiere - vom
Aussterben bedroht

Der Werbewelt droht das Zeitalter der Eintagsfliegen. Jetzt stellt der WWF
Forderungen. REINHOLD WEBER (TEXT), MARKUS CAVEGN (ILLUSTRATIONEN)

deos, Memes und sponsered PR-Schrei-
be, die schneller im Orkus des digitalen
Nirvana landen, als sie hineinkamen.

Sie sitzen in einem Grossraumbiiro schwei-
gend mit Kopfhorern neben ihren
Kollegen*innen, die ebenfalls Kopfhdrer {iber
die gepiercten Ohren gestiilpt haben, damit
das laute Schweigen ihres Tischnachbarn
nicht stort, wihrenddem sie auf die Nullen
und Einsen ihrer Sklaven aus Mumbai, Bel-
grad oder Warschau warten.

Sie sitzen in Herden mit Klapprechner-
Flachbildschirm-Notizblocken an grossen
Konferenztischen und héren dem Team-
leader zu, wie er lorem ipsum redet, nicht
wissend, was lorem ipsum bedeutet.

Sie machen irgendwas mit Medien.
Und Ziiri-West. Und Bio-Miisli. Und cool.
Und das, huschhusch, von heute auf morgen.

Sie beschaffen sich Kameras und anderes
technisches Gerét, um iibers Wochenende ein
Amateurfilmli fiir 3500 Franken zu produzie-
ren, welches dann so daherkommt wie eines
fiir 1500, was aber keine Rolle spielt. Ist ja
eh bloss eine Woche im Netz, weil zu wenige
Viewer, Klicks und Sales, und auch der neue
Lover der Kundin MBA findet das Filmchen
uncool, das haben auch die Szene-Kumpels
im Club gesagt.

Sagt einer etwas von Marke, denken die
Laptop-Manager am Besprechungstisch, die-
ser Grufti verschickt doch tatséchlich noch
Briefe, von Hand adressiert und frankiert.

Sie reden eine Art Hochsprache, die kein
normaler, der deutschen Sprache halbwegs
machtiger Mensch versteht, was wohl Absicht
ist, da es meist nichts zu verstehen gibt; die
User-Views sind suboptimal klingt ja besser
als kein Schwein hat den Scheiss gesehen.

Sie fahren mit dem E-Smart von Bern nach
Hiintwangen, um dort das Briefing fiir einen
Gratis-Pitch abzuholen, Budget 35000 (all
in), eine Woche sollte reichen, oder?

Sie reden von Brand-Strategy und
meinen damit das, was man frii-
her Direktwerbung (Sehr ge-

S ie produzieren Pixel in Form von Vi-

ehrte Frau Meili) und Verkaufsférderung
(30%, jetzt profitieren) nannte.

Sie schreiben iiberall «jetzt erleben» und
«entdecken» hin, weil das alle anderen auch
so machen, und wozu braucht man einen
Texter, die sind eh zu teuer; der Pixel-Rein-
zeichner kann das ja dann hiibsch gestalten.

Sielernen jede zweite Woche einen neuen
Brand-Manager kennen, weil der bisherige
nach einem Burnout ausgewechselt werden

musste, er fahrt jetzt im Sinne einer
therapeutischen Massnahme mit
dem E-Designervelo taglich rund um
den Greifensee.
Sie lassen Mediapldne alle
vom selben Compu-
ter planen, wes-

halb die gesamte sogenannte Werbung den
Leuten in den immergleichen Kanilen auf
den Geist geht. Alarmierte Werbe-Biologen
sprechen in Studien deshalb von der Absenz
grosser Ideen aufgrund von Inzucht, von dro-
hender Regentschaft der Eintagsfliegen, vom
Aussterben der Alphatiere in der Werbung.
Der Werbe-Wiederaufbau-Fonds (WWTF)
fordert deshalb zu Recht den Schutz sowie
die Aufzucht von besonders gefahrdeten Spe-
cies und nennt namentlich die Folgenden:

DER WILDE STIER

Niichtern betrachtet musst du
hellwach, blitzschnell und
ziemlich durchtrainiert sein,
um gegen den Herrscher der
GGK auch nur die geringste
Chance zu haben. Besonders
als Kunde. Besonders
schiitzens-
wert.
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DIE DIEBISCHE ELSTER

Dieser Nestrduber klaut (iberall die besten Ideen, aber so
raffiniert, dass dies erst bemerkt wird, nachdem der
ADC Président, flankiert von zwei Ex-Missen, der
genialen Copypaste-ldeen fiinf Goldwidirfel iberreicht
hat, weil er es eben doch ein bisschen besser fabriziert
hat. Reproduktionsrate muss dringend erh6ht werden.
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KONIG LOWE

Griindet in Berlin Kreativ-
schulen, vergrdabt im Garten
auf glithender Holzkohle
ganze Schweine in der Erde
und zupft bei Sonnenunter-
gang auf seiner Martin-
Gitarre schmalzige Cowboy-
Lieder. Man sollte ihn in den
Zoo zurlickholen, damit er
den Besuchern zeigt, wo der
Lowe briillt. Héchst
schitzenswert.

DER STOLZE PFAU

Schldgt gekonnt das Rad pausen-
los in allen Medien, ist aber
eigentlich ein schrdger Vogel;
prdsidial, musikalisch, fortpflan-
zungsfreudig; erfolgreiche
Aufzucht deshalb realistisch.



DER SCHLAUE FUCHS

Wenn er etwas tut, was selten vorkommt, dann ist
im Hiihnerstall aber der Teufel los; letztes Exemplar,
kommt leider bloss noch in Thailand vor.

DIE FLEISSIGEN STADTAMEISEN

Sie tragen systematisch und umtriebig Goldwdirfel um

Goldwitirfel in ihren Bau in der Ziircher City, ohne je eine

Idee nurim Internet zu verschwenden; haben dadurch

nach wie vor einen sehr guten Ruf. Tierart, die dringend

erhalten werden muss.

DER WACHE
SIEBENSCHLAFER

Ein stiller, nachtpassiver
Schaffer, der nie auffillt, und
plétzlich hat erim Casa
Ferlin (Spinatravioli, San
Pellegrino) wieder eine Idee,
die draussen an den Plakat-
wdnden alle aufweckt.
Grossere Population dieser
Species wdre Glatt.
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Lorem
[posum!

Gadllia est omnis divisa in partes
fres, quarum unam incolunt
Belgae, aliam Aquitani, ferti am. **

* Die beste Headline ist sowieso in Deinem Kopf ;-)

%x% Das FOCUSWATER die Nummer #1 der Schweizer Vitaminwasser ist,
missen wir jetzt hier nicht besprechen.

focuswater.ch @




Bilder: © Amanda Nikolic (1); Stolen Moments (2)

Daniel Comte
Fotograf, Creative Director
und Alzheimerpatient

as zahlt, ist der Augenblick! Daniel
Comte wusste das schon immer.
Mit seinem Fotoapparat hielt er,

der mit {iber 300 nationalen und internatio-
nalen Awards dekorierte Art und Creative
Director, diese Augenblicke fest. Sujets voller
Emotionen, jedes Bild erz&hlt eine kleine Ge-
schichte. Die besten Bilder sind jetzt im Buch
«Stolen Moments» und in einer Ausstellung
in der Photobastei zu sehen. Aber ob Daniel
Comte noch weiss, welche Geschichten sich
hinter seinen Bilden verbergen?

Mit 51 Jahren erhielt Daniel Comte die
Diagnose Alzheimer, Fotografien helfen ihm

Damit ich nicht
vergessen werde

Eine Frau mitihren
beiden Hunden,
eingefangen auf der
Pestalozzianlage in
Ziirich.

zwar dabei, dass Erinnerungen nicht so
schnell verblassen, trotzdem werden ihm
viele «Augenblicke gestohlen.» Daniel Comte
lebt heute, 57-Jahrig, in einer Ziircher Pfle-
geeinrichtung.

Sein altester Sohn Anatole Comte, der als
Grafiker arbeitet und das De-
sign erstellt hat, so-
wie Werberin Heike
Rindfleisch waren im
Buchprojekt federfiih-
rend. Daniels beide ande-
re Sohne Basile und Etienne
sind bei der Website und bei

Social Media eine grosse Hilfe. Finanziert
wurde das Buchprojekt iibrigens durch Spen-
den, Gonner und Mitgliederbeitrage des ge-
meinniitzigen Vereins Stolen Moments, von
Daniels S6hnen gegriindet.

Die Thematik Demenz wird im Buch denn
auch aufgegriffen. «Es ist aber kein belehren-
des oder aufkldarendes Buch iiber Demenz,
sondern den Aspekten des Vergessens wird
unaufdringlich und tiberraschend Rechnung
getragen», sagt Heike Rindfleisch. So zum
Beispiel mit verblassenden Buchstaben (Er-
innerungen verschwinden), verkehrt gesetz-
ten Buchstaben (irgendwas ist anders), Wie-
derholungen von Elementen wie Headlines
(standige Wiederholungen).

Die Buchvernissage findet am 10. Septem-
ber ab 20 Uhr in der Photobastei Ziirich statt,
bereits ab 4. September (bis am 27.9.) kann
man die Ausstellung besuchen. Daniel Comte
kann bei der Vernissage aus gesundheitlichen
Griinden nicht anwesend sein.

Mitglied werden
Unterstiitzen Sie das Projekt «Stolen
Moments» und setzen Sie sich zudem fir die
Sensiblisierung zum Thema Demenz ein: Die
Einzelmitgliedschaft im Verein Stolen
Moments kostet CHF 100 (1 Buch gratis),
die Firmenmitgliedschaft CHF 1000 (5
Biicher gratis). Weitere Informa-
tionen: stolen-moments.ch
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Die ADCler und ihre

Beziehung zu Haustieren

«D'reckig, laut, unertréglich», sagen die einen.
«Lieb, treu, unvergleichbar», die anderen:
Jetzt haben ADC Mitglieder das Wort!

Tierheim

Unsere strassenhunde aus dem
dass

in Rumdnien zeigen mirjedep Tag,
selbstlose Liebe und Treue m;ht
nur moglich, sondern unbedingt

erstrebenswert sind. Roma war
ir gerettet

der erste Hund, denw
haben. Erist menschenscheu,
aber im one-on-one ein
Goldschatz. Pipa, unser
kleines EnergiebUndeI,
welches schon fast erfroren
an der Tir des Tierheims
abgegeben wurde, tiberleb-
te wie durch ein wunder
und begrusst mich seither
jeden Morgen ohne
Ausnahme.
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Schaut euch diese Augen an,
diesen erwartungsvollen
Blick! Das ist Pepita, unsere
Katze, sie gehort in unseren
Haushalt wie das Dach iberm
Kopf. Sie zu fiittern ist auch
mein persénliches Umwelt-
projekt. Und ich sage immer:
My home is my castle - und
das hat eben auch mit Pepita
zu tun. Ob Meer, Berge, Stadt
oder Land ist mir egal: Dort
wo ich mich, wo wiruns
wohlfiihlen, sind wir zu
Hause.

Meine K. | j

veme Zautze; Mu;p:_‘;y.g/m mir genau das, was wohl jeder von

2 undeub ;aélscc ;.unagvrlfch Néhe. Die spezielle Beziehung o
hund Tier zu erleben und sie j

Kunden fotografisch festzuhalten, ist Wunderzglllf habundzufir

Bilder: zVg (7); © Katrien1/shutterstock.com; © msgrafixx/shutterstock.com



K/ar;:)abe ich Haustierg. Im GrL{nde mehr als mir lieb sind, das geht wohl allen so - oder
/l:\\fr ﬁt schqn gerne Milben? Hin und wieder besucht mich eine Spinne, das ist okay.
erTiere, die ich pflegen muss, sind nichts fiir mich. Ich brauche meine Unabhéngiékeit

chweinchen Weg®

je Meers .
lztfle(rjben, wL’msch.t Z'CDE?SS:;::
5ltere Tochter €ine = meine
Dogge. Im Momeﬂt Z'::gegenﬂber Kara ist Familienmitglied,
Gefihle dem vor a'chtlich ein «jack-Dackel»-Mischling
noch immer zuvers! und fast immer dabei, wenn
ich etwas unternehme oder
zum Beispiel in der ADC
Galerie vorbeischaue. Aber
eben nichtimmer, was auch
einen Vorteil hat: Denn Kara
flippt jedes Mal vor Freude aus,
wenn ich nach Hause komme.
Nach einem anstrengenden,
nervenaufreibenden Tag oft so
etwas wie eine Erlésung.
Haustiere und ma; Im Moment haben wir
de Sind Liepe Meine Gefiinje> Ganz ejpy vier virtuelle Schwein-
€8anze F, ilie. p, nung, ypq ach, chen: Peppa, Schorsch,
atzen, Gy, “DArUm hapepy - 2 Var fir Mama und Papa Wutz
Ferdlhand neljy‘;ndpankt A und,/l/,/-,r;aud7 2wej die sind lustig, erleben
reven Beg/@/t@[: € Hun a viel und machen

keinen Dreck. Aber
bald kommt ein reales
Blisi, ich hoffe, das mit
dem Dreck bleibt
dann auch so. Die
Katzenttirli sind
jedenfalls schon
eingebaut.
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EINER
FUR ALLE.
ALLE IN
EINEM.

Gemeinsam sind wir eine starke Stimme: Herzliche Gratualtion allen ADC-Gewinnern. s I.U s s F L m

ASSOCIATION




Mein Leben mit ganz
grossen Tieren

Als mich der ADC Switzerland anfragte, ob ich dieses Jahr einen Artikel fiir die «Tierwelt»
schreibe, zuckte ich erst einmal zusammen. VON MATTHIAS ACKERET

usser dem Umstand, dass ich Vegeta-
Arier bin und meine Eltern einen Berner
Sennenhund namens «Senta» besas-

sen, habe ich keine grosse Affinitéit zu Tieren.
Doch die Tatsache, dass die «Tierwelt» schon
einmal ein Inserat bei «personlich» schaltete,
stimmte mich dann milder. Als Verleger l4sst
man sich auf diese Weise gerne iiberzeugen.
Wo der ADC aber recht hat: Meine Zunei-
gung gehort zwar nicht den normalen Tieren,
aber dafiir den ganz grossen. Denn ich arbei-
tete acht Jahre fiir Roger Schawinski und
treffe seit 13 Jahren jeden Freitag zu friihster
Morgenstunde das grosste aller Schweizer

Tiere zum Wocheninterview, das anschlies-
send im Internet ausgestrahlt wird, 2007 die
ganze Schweiz in Wallungen versetzte und
mir beinahe den Job kostete. Was ungerecht
ist, produzierte doch ausgerechnet mein In-
terviewpartner Werbekampagnen, die
schweiz- und weltweit fiir Schlagzeilen sorg-
ten, die aber niemals mit einem Effie — ge-
schweige denn mit einem ADC-Wiirfel — aus-
gezeichnet wurden. So hart kann das Leben
mit grossen Tieren sein.

Ich war als Videojournalist mit Pfarrer
Sieber beim Junkieeinsammeln auf dem Let-
ten, interviewte Gerhard Schroder auf einem

Michael Gorbatschow zu Besuch in der Schweiz, Matthias Ackeret ist hautnah dabei.

Pedaloboot auf dem Ziirichsee und besuchte
Udo Jiirgens in seinem Appartement am Ziir-
cher Bellevue. Was nichts Besonderes war,
bis der Schlagerstar stolperte und kopfvoran
in die {ibergrosse Linse meiner High-Kamera
stiirzte. Seitdem galt ich bei TeleZiiri als Ex-
perte fiir «die ganz grossen Tiere» — und der-
jenige, der sie zu Fall bringen konnte. Was
gleichzeitig zeigt, wie wenig es braucht, um
als Experte zu gelten.

Hohepunkt meiner «Grosse-Tiere-Karrie-
re» war der Moment, als mich Michail Gor-
batschow — Godfather schlechthin — bei sei-
nem Staatsbesuch mit dem Bundesprésiden-
ten verwechselte und mit gestreckter Hand
auf mich zubewegte. Im letzten Moment
schob mich der richtige Bundesprésident,
Adolf Ogi, zur Seite.

In diesem Moment wurde mir klar, dass
ich definitiv kein grosses Tier bin. Nur noch
eindriicklicher kommunizierte dies Helmut
Kohl. Alsich ihm 1994 auf dem Ziircher Flug-
hafen die VJ-Kamera vor das Gesicht driickte
und die leicht ddmliche Frage: «Herr Kanzler,
wie geféllt Thnen Ziirich?» stellte, antwortete
dieser mit genialer Schlagfertigkeit: «Ich sehe
janur Sie, aber dies ist mir zu wenig.»

ZUR PERSON

Matthias Ackeret ist Verleger
von «personlich». Wahrend acht
Jahren arbeitete er als Videojour-
nalist bei TeleZiiri und war
Spezialist fiir beriihmte Politiker.
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Wie das
Krokodil zum
Grand Slam
servierte

Wie verteidigte René Lacoste damals wohl seine Idee, ein hchst
widerliches, hdssliches, heimtiickisches, aggressives und durch-
wegs tddliches Raubtier, ein Viech mit héchsten Antipathiewerten
zum Botschafter seiner neuen Tenniskleidermarke zu machen?

Vielleicht so... VON THOMAS SCHOB

ADC TIERWELT | 2. SEPTEMBER 2020

ené, das ist nicht dein Ernst...» —
R;;]‘)och.» — «Ein Krokodil? Ein griines
okodil als Markenzeichen fiir unse-
re neue Firma?» — «Ja.» — «Und warum bitte
ausgerechnet ein Krokodil?» — «Es ist unver-
wechselbar. Noch kein Unternehmen auf
dieser Welt hat ein Krokodil als Markenzei-
chen.» — «Eine Hyéne wére auch unverwech-
selbar, René! Oder eine Blindschleiche! Es
gibt aber vielleicht gute Griinde, René, war-
um Unternehmen solche Tiere nicht zu ihrem
Markenzeichen machen! Ein Krokodil, war-
um nur?»—«Mon cher, ich habe gute Griinde,
es zu tun: Du erinnerst dich doch sicher an
Pierre Gillou, unseren Davis-Cup-Kapitdn?»
—«Nattirlich.» — «Es war 1923, wir bummelten
durch Boston, und in einem Schaufenster
sahen wir einen Koffer aus Alligatorenleder.
Er wiirde mir diesen Alligatorenlederkoffer
schenken, falls ich mein Match am Nachmit-
tag gewanne, sagte Pierre.» — «Und? Hast du
das Match gewonnen?» — «Nein, aber die
amerikanische Presse nennt mich seither
The Crocodile, weil ich zah und kdmpferisch
sei wie ein Krokodil!»

Bilder: © Willyam Bradberry/shutterstock.com; © Keystone-SDA/RUE DES ARCHIVES /AGIP



Mon cher atmet mehrmals tief durch.
«Mon dieu, was fiir eine grandiose Geschich-
te... Und was fiir grossartige Zoologen ihr
alle seid! Herrgott, René, ist es jetzt ein Kro-
kodil oder ein Alligator?!» — «Egal.» — «René!
Du willst die Marke unseres Unternehmens
auf einer Anekdote iiber ein verlorenes Match
und eine Wette um einen Alligatorenleder-
koffer, den du nie gewonnen hast, aufbauen?»
— «Exakt.» — «René, écoute! Ein Krokodil hat
nun wirklich nichts, aber auch gar nichts mit
Tennis zu tun! Ich meine, einen Biren, einen
Hasen oder einen Affen kdnnte man sich viel-
leicht noch mit einem Tennisracket in der
Pfote vorstellen, aber ein Krokodil? Ca joue
petit bras, mon vieux!» — «Ich will keinen Af-
fen auf meinen Hemden, ich will ein Krokodil,
mon cher.» — «René!!! Krokodile sind grass-
liche Tiere! Sie sind widerlich, brutal, heim-
tlickisch! Diese Bestien lauern stundenlang
im Wasser und schlagen plétzlich ihre pervers
langen Zahne in die zarten Hinterlaufe siisser
kleiner Antilopen, ziehen sie unter Wasser,
bis sie qualvoll ersaufen, wenn sie nicht schon
vorher vor Schreck verendet sind, und ver-
schlingen sie am Stiick! Siisse kleine Antilo-

sm@ec

VERANSTALTUNGSTECHNIK

pen, René... Hinterhéltigkeit! Raublust!
Grausamkeit! Sollen dies die Markenwerte
unseres neuen Unternehmens sein, René!?»

Mon cher atmet noch einmal tief durch.
«Doucement, mon cher... Es ist ja nicht so,
dass die Qualitat des Krokodils die Jersey-
Piqué-Hemden von Lacoste beeinflussen
wird. Es ist genau umgekehrt: Die Qualitét
der Jersey-Piqué-Hemden von Lacoste wird
das Krokodil beeinflussen.» — «Oh, bien sfir!
Alle Welt wird die flauschigen Schuppen von
Krokodilriickenpanzern lieben lernen! Ja,
man wird sich vor Freude sogar Krokodile
tatowieren lassen! René, wach auf! Krokodi-
le sind wahrscheinlich die einzigen Tiere, die
nicht mal als Babys liebenswert sind! Wenn
man dann ein Hemd von Lacoste tragen wiir-
de und jemanden an seine Brust driicken
mochte, hitte diese Person Angst, gebissen
zu werden! René, glaub mir, niemand wiirde
jemals ein Krokodil als Markenlogo verwen-
den, niemand!» — «Dass es niemand tun wiir-
de, ist ein guter Grund, es zu tun, mon cher.»

René Lacoste atmet ruhig und lachelt. Sei-
ne innere Uberzeugung schligt alle Beden-
ken. 6:0, 6:0, 6:0.

LICHT

AUDIO

WILDTIERE

René Lacoste: 6:0, 6:0, 6:0 fiir seine Idee.

MULTIMEDIA PROJEKTION

Alles nur kein

Affentheater.

smARTec Veranstaltungstechnik AG | Wassermattstrasse 7 | 5000 Aarau | 062 888 1919 | info@smARTec.com | www.smARTec.com




Ich wollt, ich war...

Man glaubt es kaum, auch die Kreativen der Schweiz traumen manchmal davon,
anders zu sein, Fihigkeiten zu besitzen, die einzigartig machen. Und so miissen
verschiedenste Tiere fiir deren Fantasien herhalten. Eine kleine Ubersicht.

38

NICO AMMANN

SEBASTIAN MAGNANI / TOBI FUETER

Die Freiheit, tiberall sein zu kénnen: Ein Adler hat sie, weiss
Sebastian. Und er hat die Méglichkeit, an die abgelegensten
Flecken der Erde zu fliegen, ist selbstversorgend und
verliert nie die Ruhe und den Uberblick, ergdnzt Tobi.

Er knabbert, schwimmt, baut, jagt, frisst, schldft. Und dann
beginnts wieder von vorne. Zusammengefasst: Der Biber hat
immer etwas zu tun, ihm wird nie langweilig. Fantastisch!

ADC TIERWELT

PETER HEBEISEN

In vielen indianischen
Kulturen gilt der Bédr als
Beschtitzer, Kbnig der
Tiere und wird als weiser
Lehrer und Schutzpatron
verehrt. Wenn der Bar in
ihr Leben schreitet,
fordert er dazu auf, aus
dem Winterschlaf zu
erwachen. Er gibt Ruhe,
um in brenzligen Situatio-
nen einen kiihlen Kopf zu
bewahren, aber auch Mut,
Neues zu schaffen und
sich mit aller Kraft zu
verteidigen.

e
W
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FRANK BODIN

Der Schuhschnabel wurde einst den Schreitvégeln
zugeordnet, heute wie Pelikane, Reiher oder Ibisse
den Pelecaniformes. Das alleine zeigt doch
schon ganz klar auf. Er ist nicht zu fassen und
weiss mehr, als er sagt.

[ W
A
. Py
4 ]
MARTIN FUETER
Ich wollt, ich wér ein Huhn,
ich hétt nicht viel zu tun,
und ich wiirde trotzdem
tdglich etwas Sinnvolles
produzieren.
- ol A
L] "
ANDREAS
HORNUNG
Das muss ein Abenteuer sein!
Als Pottwal kénnte ich bis 1000
Meter tief tauchen und dort unten
Riesenkalmare jagen.
| S WA
L | ]
MICHAEL ROTTMANN

Eleganten Schrittes, in stylischen Pelz gekleidet, erhaben durch
den Dschungel streifen. Kaum ein Feind und viel Zeit fiir die
ungezwungene Nachwuchsbeschaffung. Rooaar.

Ein Tiger miisste man sein.

-
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LT SWISS

Ganz, ganz viel
Abstand.

Fliegen Sie mit SWISS wieder zu
zahlreichen Reisezielen in ganz Europa.



Bilder: © Eugen Haag/shutterstock.com; © Ronald Wittek/shutterstock.com;

© COLOMBO NICOLA/shutterstock.com; © Anton_Ivanov/shutterstock.com

DANIEL MULLER

Wenn ein Tier, dann be-

stimmt ein Vogel, zum

Beispiel ein Star. Erstens, weil

ich damit grosse Freiheiten und
neue Perspektiven hdtte. Zweitens,
weil ich gerne, nein, einfach so.

BRUNO MANSER

Ganz klar: Ich wollt ich wér ein Eseli. Und zwar nicht
irgendeins, nein, das Eselivom Samichlaus. Das lebt
das optimale Verhdltnis von Arbeitszeit und Ferien.

MARKUS GUT

Waére ich eine Giraffe, miisste ich nicht allzu
viel dndern. Sie ist gross, schwer, hat ein
grosses Herz (12 Kilogramm) und ist

zudem bis 55km/h schnell.

SOJA BRAND

Der Panther gehoérte in der dgypti-
schen Mythologie zu den géttlichen
Tieren, erist schlau und schnell. Der
Konig setzt sein Wirken deshalb dem
eines Panthers gleich.
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«lch musste mal 1 Jahr
lang darauf verzichten. Es
war die schlimmste Zeit
meines Lebens.» x¥xxxx

User wildi_73 zu Art. 12882398, ADC-Waurfel

Vv digitec.ch
1von 169 ehrlichen Meinungen
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In seinem iiber mehrere Jahre entwickelten Projekt widmet sich der Fotograf Matthew Maran Stadtfiichsen
in der Ndhe seines Hauses im Norden von London. Nach unzdhligen Stunden und vielen gescheiterten
Versuchen gelingt ihm das Bild mit dem stidtischen Rotfuchs und dem Rotfuchs-Wandbild. Das Foto gewinnt
2018 den LUMIX People’s Choice Award.

Foto: Nature Picture Library/Matthew Maran. Mehr auf www.keystone-sda.ch

FOX MEETS FOX. KEYSTONE SDA



Bilder: Bruno Augsburger

ervor flinf Jahren die Idee, drei seiner
Bienenkésten auf dem Gelénde seines
Arbeitgebers aufzustellen. Das Vorha-
ben wurde unterstiitzt, mittlerweile
sind bei der Swisscom insgesamt
zehn Bienenvolker angesiedelt, die
verschiedene Imker im ganzen Land
pflegen und damit einen wertvollen
Beitrag zur Biodiversitét leisten.
In WorblaufenBE gehoren die
vielen Bienen lédngst zum festen
Inventar des Hauptsitzes. «Das In-
teresse der Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter an den Tieren ist sehr
gross», sagt Giorgio Macaluso und
fiigt lachend hinzu: «Wenn ich an den Bie-
nenkésten arbeite, muss ich aufpassen, nicht
die ganze Aufmerksamkeit des nebenan lie-
genden Auditoriums auf mich zu ziehen.»
Produzieren die Bienen genug Honig, kon-
nen die Swisscom-Angestellten «ihren» Honig
jeweils kaufen. Faktisch gehoren die Bienen
zwar dem Imker, doch gefiihlsmassig gehéren
sie in Worblaufen allen ein bisschen.
Mensch und Biene verbindet eine lange
Geschichte, im Grunde seit Anbeginn der

Zeit. Bereits unsere Ur-
ahnen liebten Honig, zerstorten aber
die Bienenstocke, um an die siisse De-
likatesse zu gelangen. Das hat sich ge-
andert.

Und von den hochintelligenten Tie-
ren konnen wir auch fiir die Zukunft sehr viel
lernen. «Bienen brauchen ihren knappen
Platz mehrfach, sie sind extrem anpassungs-
fahig und sie machen keinen Abfall», erklért
Macaluso. So dienen sie uns als Inspirations-

Giorgio Macaluso, der Chef-Imker der
Swisscom: «Von Bienen kénnen wir flr
die Zukunft sehr viel lernen.»

quelle, wie wir kiinftig unsere Stad-
te planen konnen. Um zu sehen, wie ein
nachhaltiges, vernetztes und intelligentes
Zusammenleben auf engem Raum perfekt
funktioniert, muss Giorgio Macaluso nur den
Deckel seines Bienenstockes 6ffnen.



Du darfst nur noch Kampagnen
mit Stockfotos machen?

Zeit fUr dein eigenes Ding: UBS Start Business.
Das Alles-drin-Paket flr Freelancer und Selbststandige.

o UBS

ubs.com/startbusiness
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Kreativnaturen
unter Strom

Was fiir Gioia Bozzato und Hanna Jackl, unsere beiden
ortskundigen Reisefiihrerinnen, die Tir zur ADC Geschdfts-
stelle ist, 6ffnet fiir unsere junge rund 90-képfige Reise-
gruppe das Tor zu kreativem Neuland. voN PHILIPP SKRABAL

er helle Streifen am Horizont ver-
D spricht Ruhm und Ehre. Verzogen
haben sich die diisteren Wolken des
Grolls auf Vorgesetzte, die gerne die elektri-
sierenden Briefings fiir sich behalten. Zuriick
bleibt die Vorfreude auf unsere einmonatige
Reise an deren Ende die Strapazen mit dem
ADC Young Creatives Award belohnt werden.
Nach einer kurzen Begriissung tibernimmt
Dierk Scherer vom TCS und brieft die dies-
jéhrige Aufgabe. Es geht um Elektromobilitat
und die Hilfeleistungen des TCS, anschlies-
send impft Urs Krucker noch das Regelwerk
ein. Es folgt ein kurzer Apéro. Danach ist fiir
einen Monat kreative Paarungszeit und die
Nachwuchstalente stiirzen sich zu zweit in
den Kategorien Outdoor, Film, Cyber und
Direct Marketing auf die Suche nach Terra
Incognita.

Survival of the fittest
Ein Monat spéter, es ist Anfang Marz. Die
Anspannung bei uns, den Veranstaltern ist

gross. Welche Teams {iberwinden den inne-
ren Schweinehund und schaffen es tatsich-
lich durch die karge Wildnis der Einfallslo-
sigkeit bis auf den Gipfel der eigenen Leis-
tungsfahigkeit? Endlich die erlésende
Gewissheit: Rund 30 Teams beziehungsweise

Die kreativen
Alphatiere (auch Jury
genannt) Umkreisen
mit wachem Blick
die Einsendungen
des Nachwuchses.

Outdoor; die Gewinnerarbeit
«Serviceerlebnis» von Tina Bloetjes
& Pia Chlumetzky, bei der die
Plakatstelle nicht Strom ver-
braucht, sondern diesen liefert.

deren 66 Arbeiten haben den Weg zu uns ge-
funden. Die Jury kann tagen. Ein vielverspre-
chender Jahrgang.

Erhalt des kreativen Lebensraums
Die Jury — eine Gruppe aus ménnlichen und
weiblichen Alphatieren - trifft sich frith mor-
gens und gut vorbereitet beim ADC. Schliess-
lich geht es bei der heutigen Tour d’Horizon
darum, die Besten innerhalb des Nachwuch-
ses zu entdecken. Zur Sicherung des Fortbe-
stands der eignen Spezies, zum Schutz vor
optischer Umweltverschmutzung und damit
auch zum Erhalt des kreativen Lebensraums.
Schon nach der Sichtung der Arbeiten
kommt Begeisterung auf. Das kreative Terrain
wurde breit genutzt, kreative Vielfalt macht
sich breit. Die Jurierung exploriert und dis-
kutiert. Nach einem dreiviertel Tag ist man
am Ziel und einig, die Gewinnerinnen und
Gewinner stehen fest.

Der Weg war das Ziel
Es gibt keine Verlierer. Zumindest nicht unter
den jungen Expeditionsteilnehmerinnen und
-teilnehmern, die sich aufgemacht haben,
ihren eignen kreativen Weg zu bahnen.
Denn sie gehoren zu den ehrgeizigen Ide-
alisten, die aus der Masse der Stubenhocker,
Pauschalurlauber und Langweiler herausste-
chen wollen und bereit sind, sich fiir das Be-
sondere zu quélen. Der Veranstalter ADC
Young Creatives Adventure Tours gratuliert
allen, die eingereicht haben. «Auch wenn ihr
diesmal nicht die ersten auf dem Gipfel wart,
ihr seid die kreative Zukunft unserer Branche.»
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Long Distance Domi

Was der eine oder die andere vielleicht noch nicht (iber mich wusste: Alle paar Jahre habe
ich die Nase voll von Werbung, werfe alles hin und gehe fiir ein paar Monate auf eine
lange Wanderung. voN DOMINIQUE MAGNUSSON

Spass. Und es ist wirklich sehr, sehr
long. Und es macht wirklich sehr viel
Spass. Und das rede ich mir nicht nur ein.
Man vergisst es zwar manchmal, nachdem
man 50 km in 12 Stunden gewandert ist, aber

Long Distance Hiking nennt sich der

am Ende fillt es einem dann doch immer
wieder ein.

Was ich auf meinen Wanderungen so ge-
lernt habe, ist, dass im Leben eigentlich nur
eine Sache zahlt: Gewichtsverlust. Wenn man
taglich tiber mehrere Stunden lduft, wird ir-

gendwann jedes Gramm im Rucksack infrage
gestellt. Braucht man wirklich die ganze
Zahnbiirste oder reicht der Zahnbiirstenkopf
nicht vollig aus? Bendtige ich einen Kamm
oder wiirden mir auch Rastas stehen? Ab wie
wenigen Unterhosen wird’s eklig? Und so geht
das immer weiter. Bis man irgendwann nur
noch das dabei hat, was man wirklich braucht.
Bei mir sind das im Moment inklusive drei
Unterhosen genau 5,5 kg Gewicht. Um mein
Ziel von 4 kg zu erreichen, muss also mindes-
tens noch ein Slip dran glauben.

Aber was ich eigentlich sagen wollte: Weit
wandern ist unglaublich toll. Man verbringt
den ganzen Tag draussen, lduft durchschnitt-
lich 40 km am Tag, man kann so viel essen,

Neuseeland zu Fuss: The
Walking Dom legte in
4 Monaten 3030 km zurtick.




wie man will, man lernt tolle Leute kennen,
rennt vor wilden Tieren davon, wird dadurch
immer fitter und nachts liegt man eingemum-
melt im Schlafsack unter dem Sternenhim-
mel. Das ist besser als jedes 5-Sterne-
Hotel der Welt. Man hat ganz viel Zeit fiir sich
und wahnsinnig viel Zeit, sich Gedanken {iber
einfach alles zu machen.

Wer aber denkt, es flogen einem plotzlich
die Antworten auf all die grossen Fragen des
Lebens zu, liegt falsch. Ich dachte zuerst auch,
ich wiirde auf meinen Wanderungen meine
Probleme 16sen und nebenbei eine Grand-
Prix-Idee nach der nichsten haben. Aber die

Wahrheit ist: Man denkt nur ans Essen, an
Ameisen, die schone Aussicht, die schmer-
zenden Fiisse und an die nichste Pause. Und
das ist auch gut so.

Natiirlich geht hin und wieder auch mal
etwas schief auf so einem Trail. Ich bin zum
Beispiel schon mit Halluzinationen fast ver-
durstet, als mir bei 42 Grad im Schatten und
12 km bis zur nichsten Quelle das Wasser
ausging. Schon war auch, als ich mitten in
der Nacht mit einer Ratte in den Haaren auf-
gewacht bin, die sich auf der Suche nach
Keksen ein Loch durch meine Zeltwand ge-
bissen hatte. Nicht unerwéhnt lassen moéchte

DOMIS TIPPS FUR DEN (NICHT)PERFEKTEN

WANDERSOMMER UND -HERBST

4.

Lass die Verpackung zu Hause.

Ich schmeisse alle iiberfliissigen
Verpackungen weg und fiille alles neu
in Zip-Lock-Bags ab, bevor ich loslaufe.
Das spart Gewicht und Platz. Pro-Tipp:

Die Bags gibts «gratis» in der
Bulk-Niissliabteilung in
jedem Supermarkt.

2.

Celine-Dion-Songs

Bédren davonzujagen. Ich

andere Wanderer*innen
herausstellen, einfach

schnell wegrennen.

Aus Scham.

eignen sich am besten, um

singe sie deswegen immer laut,
wenn ich das Gefiihl habe,
irgendwas sei im Busch. Sollten
sich die Biren dann doch als

NATUR UND UMWELT

ich auch den Tag, an dem mir von einem B&-
ren an einem See der ganze Foodbag geklaut
wurde (er ist immer noch auf freiem Fuss).
Und auch mit einer Klapperschlange habe ich
schon Freundschaft geschlossen, weil ich we-
gen meiner Musik im Ohr ihre Rasseln nicht
gehort habe. Aber letzten Endes ist ja bisher
immer alles gut gegangen.

Und trotzdem: Damit ihr nicht die gleichen
Fehler macht wie ich, habe ich euch meine
zehn wichtigsten Wandertipps zusammenge-
stellt, mit denen euer nichstes oder erstes
grosse Abenteuer garantiert (nicht) zum Er-
folgserlebnis wird.
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DQ Pickup & Repair

79.—
far drei

Jahre*

Ein Plus an Service fur Geschaftskunden.

Das iPhone lasst sich

nicht mehr einschalten,

die Tastatur des MacBooks
reagiert nicht mehr?

Es ist 17.00 Uhr, Sie missen noch dringend
weitere Dinge erledigen und haben schlicht
keine Zeit, um lhr Geréat in einer Filiale abzu-
geben? Wie erhalten Sie schnelle Hilfe? Diese
Sorgen gehdren der Vergangenheit an.

Der neue Service von DQ Solutions umfasst
die Schadensmeldung, die Abholung bei
lhnen, eine bevorzugte Behandlung in unse-
rer Serviceabteilung sowie die Rickfuhrung
zu Ihnen. Nur die effektiven Reparaturkosten
mussen von lhnen bezahlt werden.

Sie mdchten das ganze
Sorglos-Paket?

Rufen Sie uns an:
Telefon +41 58 225 52 52

Solutions

Telefonische Anmeldung des Schadenfalls oder
Defekts.

Vor Ort Abholung durch Logistik-Dienstleister am
nachsten Arbeitstag.

Gerét selber in Filiale bringen/abholen.

Gerét wird vor Ort abgeholt und an Sie retourniert.
(Transport-Box fiir einen sicheren Transport)

Express-Service

(Der Reparaturauftrag wird bevorzugt behandelt.
Die Analyse und Anordnung bzw. Bestellung von
Ersatzteilen flr die Reparatur erfolgt innerhalb eines
Arbeitstages.)

Kostenlose Reparatur innerhalb der Garantiezeit fir
Hardwarefehler (Material und Produktionsfehler), die
nicht durch Selbstverschulden oder Unfall etc. ver-
ursacht wurden.

Kostenpflichtige Reparatur fir Geréte ausserhalb der
Garantie, oder bei Selbstverschulden.
(nach Aufwand / Stunden)

Datensicherung

Gltige Hardware

Laufzeit

Mindestanzahl Gerate

*Ab 5 Devices CHF 79.- fur 3 Jahre, bei 11 Devices und mehr erhalten Sie einen Staffelpreis.

dg-solutions.ch

’
Authorised
Enterprise Reseller

Retail. Business. Education.

Wenn mit Apple, dann mit uns.

—‘
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NATUR UND UMWELT

8.

Handseife ist auch
Shampoo. Wenn man
nur 1x pro Woche
duschen kann lohnt es
sich auch nicht das
ganze Zeug
mitzuschleppen.

6.

Wein immer in PET-Flaschen umfiillen.
Nur Trottel tragen Glas auf den Berg.

10.

Ein sehr guter Schuh ist
iibrigens der
Cloudventure von ON.
Oder habe ich das
schon erwihnt?

Mein Inspirational Quote (siehe Bild)!

2016 lief ich auf dem Pacific Crest Trail 4200
Kmin 5 Monaten durch die USA. 2019 dann
3030 km in 4 Monaten durch Neuseeland
und imJulilief ich einmal quer durch die
Schweiz auf der Via Alpina.

Fiir
mehr Geschichten

jetzt hier klicken:
the-walking-dom.com

ADC TIERWELT | 2.SEPTEMBER 2020 51



UOILDY Xk mM3IA 3
3 O9E FPEi o yo-0id-y100qojoyd @ ojul 20 02 226 6L L+

oipnis-oid-yjoogqojoyd-mmm inexJua ¥ bunjesag // Bunds 1yoiy

20 d3uUl1d4dd el g3am AHGLUOAH

Oolian-ut.5s

HL009010Hd




Bild: zvg

GEWINNEN SIE EINE KREATIVE AUSZEIT!

Haben Sie das Lésungswort gefunden, schrei-
ben Sie uns das Lésungswort, lhren Namen und
Ihre Telefonnummer auf eine Postkarte und
schicken Sie sie an: ADC Switzerland, Ritsel
Tierwelt, Zentralstrasse 18, 8003 Ziirich. Teil-
nahmeschluss ist Freitag nach dem Erschei-
nungsdatum der ADC Tierwelt. Das Mitmachen
lohnt sich. Gewinnen Sie eine Auszeit in der
kreativen Zentrale der Schweiz, der ADC Galerie

an der Zentralstrasse. Dort warten einige zu-
sdtzliche Uberraschungen auf Sie. Wir verlosen
zweimal zwei Tickets, denn diese Erfahrung
alleine zu erleben, macht nun wirklich nur halb
so viel Freude. Gewinnerinnen und Gewinner
werden nach der Auslosung von einem ADC
Vorstandsmitglied direkt kontaktiert. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen. Der Preis ist

nicht tibertragbar.
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UNTERHALTUNG

WEM GEHOREN
DIESE REHAUGEN?

Senkrecht

1

Lauter junge Kreative wollen
hier etwas werden

Delikatesse von einem Tier
Bewacht und hélt zusammen

Weisser Gliicksdrache aus
einer nie endenden Geschichte

Beriihmtes Pferd (1)
Kleines tropisches Raubtier

Das hat uns die Urschlange
gestohlen

Das grosste lebende Tier
Das Objekt der Begierde

10 Beiden Sduen haben sie

nichts verloren

11 Ein treuer Begleiter von Pippi

12 Hier feiern The New Twenties

hoffentlich bald wieder

Waagerecht

13 Beriihmtes Ballett

14 Nicht 1001 sondern nur 101...

15 Diese Bahnen sind am besten

aus Stahl gebaut

16 Bescheidenheit ist der ... der

Wahrheit

17 Ein Président
18 Die Freude im ADC
19 Verliebt hat man sie im Bauch

20 Der Freund von Hundert-

hdndchen

21 Darin sitzt man manchmal

fest

22 |hr Name bedeutet die

Anmutige und sie arbeitet
mit Freude

23 Unterhosen-Hund

24 Bud Spencer, sie nannten ihn

auch...
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PRAINIRIE

kieser-training.ch JA ZU EINEM STARKEN KORPER

6x in Zurich, 23x in der Schweiz:
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UNTERHALTUNG

«Ich stand kurz vor einer
Profi-Voltigier-Laufbahn»

Stehend auf einem Pferde, mit kérperbetontem, farblich auf den
Voltigiergurt abgestimmten Outfit: Welcher Kreative bewegte sich
einst in einer von Mddchen dominierten Sportwelt? von DER GESUCHTE

oltigieren ist eine Kunstform. Es wer-
\ } den turnerische und akrobatische
Ubungen auf einem sich an einer Lon-
ge im Kreis bewegenden Pferd ausgefiihrt.
Auch Wissen und Kénnen im Umgang mit
dem Pferd ist von besonderer Wichtigkeit.
Oftmals z&hlt das Voltigieren als Einstieg in
den Pferdesport. Auch im Schulsport sowie
dem heilpddagogischen Bereich ist Voltigie-
ren gut vertreten. Ebenfalls sagt man, dass
man den verantwortungsvollen Umgang
lernt, denn schliesslich muss man fiir sein
Pferd sorgen, es pflegen und hegen. Reiten
geht bekanntlich nur iiber eine gute Bindung
zum Tier. Einer, also ein Er, unserer Schwei-
zer Kreativ-Szene, stieg in jungen Jahren in
diese von Jungs eher selten betriebene Sport-
artein. Euer Job: Erratet wer! Hier geben wir
ein paar Tipps, welcher Kreative das sein
konnte.

Im Alter von 8 Jahren wurde er von seinen
Eltern zum Reitsport «ermuntert». Fussball
war viel zu gefahrlich, aber einen Handstand
auf einem galoppierenden Pferd machen, das
ist doch easy. So begab sich der schméchtige
Junge in die Reithalle, trainierte als einziger
Junge unter vielen Médels die artistischen
Ubungen auf den Pferden, die an einer Longe
im Kreis durch die Halle trabten oder galop-
pierten.

Wieso kam er {iberhaupt zu diesem Sport?
Er war damals schon ein begeisterter Turner.
Die ersten Awards iberhaupt in seinem Leben
erhielt er im Bodenturnen und am Reck. Die
Grundvoraussetzungen waren also schon mal
da. Seine Schwester trat dem Verein bei und
nahm ihn einfach mit (unter bereits er-

wiahnter elterlicher «<Empfehlung», Zwinker-
smiley).

Voltigieren entpuppte sich fiir ihn schnell
als echte Herausforderung — hoher Spassfak-
tor inklusive. Wer konnte schon auf dem Pau-
senhof damit angeben, dass er auf galoppie-
rende Pferde springen konnte? Andere spiel-
ten nur Cowboy, er war schon einer.
Voltigieren war also ein absoluter Ego-Boost,
zumindest ein paar Monate lang.

Die Ubungen wurden immer anspruchs-
voller, die Pferde immer hoher und schneller,
die Risiken variierten je Pferderasse. Abrut-
schen von einem trégen, schwitzenden Haf-
linger ist easy, ab einem Hannoveraner Rap-
pen tut es dann so langsam weh. Die sind
némlich schon gut und gerne 180 cm hoch.
Also Abflughéhe je nach Ubung gut {iber zwei
Meter.

Was den kleinen Buben damals richtig ge-
nervt hat, war die Musik in der Reithalle. Die,
die immer auf der Tribiine und in der Vorhal-
le lief: klassisches Gedudel. Dabei stand er
doch damals schon auf Metallica. Die «... and
justice for all» kam gerade raus. Wieso konn-
te das nicht laufen? Wenn Pferde schon gut
auf Musik reagieren, wieso dann nicht auch
auf guten Thrash Metal?

Kurz bevor der Junge sich durchsetzen
konnte und nur noch Slayer und Metallica
auf der Tribiine liefen, gab es dann einen klit-
zekleinen Unfall, der einen nachhaltigen
Dachschaden verursacht hat. Der kleine Jun-
ge machte einen Handstand im Galopp auf
einem Pferd, das schon zu sehr verschwitzt
war. Deshalb rutschte er mitten im Galopp
im Handstand ab und stiirzte kerzengerade

Book your Hundred-Trick-Pony.

BookYourCreative.ch

Wé&hrend andere Jungs nur Cowboy spielten,
stand er bereits auf Pferderticken.

auf den Boden. Die Luft blieb dann erst mal
weg, der Schiadel brummte sofort und in dem
Moment war fiir den Jungen klar: «Wenn ich
mir schon den Kopf wegballere, dann bei
Metal-Festivals und nicht mehr beim Hand-
standturnen auf zukiinftiger Salami.» Und
damit war die voraussichtliche Profi-Voltigier-
Karriere beendet. Aber irgendwie kommt er
nicht von den Pferden weg. Auch heute hat
er noch, zumindest in Logo-Form, ganz viel
mit Pferdchen zu tun.
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Das Tier an mir

Sie schleichen iiber die Laufstege, liegen in den Regalen der Modehduser auf der Lauer und
pirschen sich an unsere Garderobe heran: Animal-Prints sind der Fashiontrend der Stunde.
Uberraschend ist das nicht. BARBARA LIENHARD (TEXT) UND MAURUS ZEHNDER (ILLUSTRATION)

im Zeitalter von Klimaerwarmung und

Flugscham tut es gut, sich wenigstens
um die Biodiversitét in der Mode keine Sor-
gen machen zu miissen. Tierische Muster sind
aktuell tiberall zu sehen, vom Cocktaildress
mit Zebrastreifen von Isabelle Marant bis zum
Smartphone Cover im Leo-Print von Balen-
ciaga. Ein Zufall ist dieses Dschungelfieber
nicht. Vor der Corona-Epidemie, als die De-
signer die Kollektionen entwarfen, gab es kein
Thema, das die westliche Welt mehr beschéf-
tigte. Der Planet glitht, wir machen uns Sor-
gen wegen des Artensterbens und hiillen uns
in tierische Muster.

Neu sind Animal-Prints nicht. Schon Tut-
anchamun trug ein Leopardenfell schick als
Weste um seinen Pharaonenkorper geschlun-
gen. Luxurigse Tierfelle symbolisierten Kraft,
Macht und Einfluss, eine Ausstrahlung, die
sie in den darauffolgenden Jahrtausenden
nicht verloren. Erst Mitte des letzten Jahr-
hunderts verliessen sie die Politik und liessen

Z ebras, Tiger, Leoparden, Schlangen —

Tierische Muster
symbolisierten
stets Kraft, Macht
und Einfluss.

sich von einem jungen Designer aus Frank-
reich an die modische Leine nehmen. Chris-
tian Dior entwarf fiir seine Debiitkollektion
zwei Kleider mit Leopardenmuster. Die Mus-
ter waren nur aufgedruckt, er hatte den Print
zum ersten Mal vom Fell getrennt.

Leider blieb die Mode nicht so tierfreund-
lich. 1962 trug Jacky Kennedy einen Mantel
aus Leopardenfell und I6ste damit einen Hype
aus, der geschéatzte 250000 Leoparden das
Leben kosten sollte. Oleg Cassini, der den
Mantel designt hatte, wurde fiir seinen Bei-
trag zur Dezimierung der Tiere bis zum Rest
seines Lebens von Schuldgefiihlen gequéilt.

In den psychedelischen 70ern wurden
Animal-Prints genderfluid, ab sofort trugen
auch Ménner tierische Outfits: Steven Tyler
von Aerosmith in der Ganzkorperversion,
Mick Jagger dezenter als Hut.

Im néchsten Jahrzehnt stand der Lowe mit
seiner Mahne als Frisurenmodell Pate und das
Zebra lieh seine Streifen der deutschen Uber-
fliegerin Nena, die sich in ihrer schwarz-weiss

gestreiften Hose ins kollektive Gedachtnis der
80er-Jahre brannte.

In den 90ern trug nur noch Curt Cobain
einen Leoparden-Mantel aus Fake-Fur, der
als Mittelfinger an das Establishment zu ver-
stehen war. Abgesehen von der Grunge-Be-
wegung gab sich das Jahrzehnt puristisch. Die
Jahre der modischen Exzesse waren vorbei,
die neue Sachlichkeit hatte kein Herz fiir Tie-
re. Die Animal-Prints verabschiedeten sich
ins Rotlichtmilieu, wo sie einen zwielichtigen
Ruf auflasen, von dem sie sich sehr lange
nicht mehr erholen konnten. Noch heute ha-
ben viele Méanner ein etwas verkrampftes
Verhiltnis zu den tierischen Streifen, Punkten
und Rosetten, wie der Leo-Print zoologisch
korrekt beschrieben wird.

Egal, wie sich die Animal-Prints in der Ver-
gangenheit verdndert haben, Mode istimmer
eine Moglichkeit, sich fiir eine zweite Haut
zu entscheiden. In welche wir geboren wer-
den, kénnen wir nicht wahlen, aber wir kon-
nen die Haut wéhlen, die wir zeigen.
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Chuck bringt seinem
Assistenten Lukas einen
neuen Trick bei: Beine
Ubereinanderschlagen
und gleichzeitig Finger
heben.

Doggy Style: Chuck
lanciert moi-basics.com

«Ein bisschen kraul kraul, und zack sind wir alle in der Unterwdsche.» Da war
sie, die Idee! Chuck erzdhlt von seinem neusten Wurf und schwdrmt von
seinem Assistenten Lukas, der tdglich etwas Neues lernt. TOM SEINIGE

Der neuste Wurf des Entrepre-
neurs Chuck: moi-basics.com

er Salt&Pepper-Look
Dsteht dem Unterneh-
mer mehr als bloss

gut, er macht ihn unwider-
stehlich, ja fast magnetisch.
Kein Wunder, tiberlasst er
dafiir auch nichts dem Zu-
fall. Jedes einzelne Haar
und Hérchen, vom Kopf
iiber den Riicken bis zu
Bauch und Beinen, ist
sorgfaltig platziert und so
arrangiert, dass in der Ge-
samterscheinung dieser zufallig erschei-
nende Mix aus understatem Stil, unaufdring-
licher Eleganz und ausgepréagtem Selbstbe-
wusstsein entsteht, der zum Markenzeichen
des Neo-Entrepreneurs Chuck geworden ist.

Der Look gepaart mit dem bestimmten,
aber liebenswerten Charakter ist es denn

auch, der den unkontrollierba-
ren Kraul-Impuls auslost, den
man {iberall beobachten
kann, wo Chuck auftaucht.
Sei es in einer Werbeagentur
bei einem Freelance-Einsatz,
an einer Vernissage oder in ei-
ner obskuren Bar: Kaum ist er
da, wird gejoohht und gekrault.
Aber es sind bei Weitem nicht
diese fliichtigen Aufmerksambkei-
ten, die ihn antreiben, auch wenn
er sie zu gewissen Zeiten durch-
aus zu schitzen weiss. Nein,
Chucks wirklicher Purpose ist ein
ganz anderer, wie er der «Tierwelt»
im Gespréch anvertraut.
«Nachdem meine Idee eines Hun-
debordells an der kynologischen Bor-
niertheit und dem riickstdndigen Hundever-
standnis aufgelaufen ist, suchte ich einen
neuen Business-Angle. Den fand ich dank der
Kraulerei.» Chuck lehnt sich dabei provokativ
der Tischnachbarin entgegen, die ihn prompt
krault, und fahrt dann fort: «Siehst du, das

ist genau das Muster: Ich bin irgendwo —
Blickkontakt — kraul, kraul — und zack sind
wir zuriick in meiner Wohnung und alle in
der Unterwésche. Das ist doch die Idee, er-
kannte ich schliesslich.»

Dann, beim Spaziergang, erzédhlt Chuck
mehr, wahrend Lukas, sein treuer Leinentra-
ger, Wasserbringer und Chauffeur mal hin-
terher, mal vorneweg lauft: «Mag sein, dass
es bereits genug Unterwischemarken gibt,
aber weisst du, diese verfickten Fuck-Logos
auf dem Scheiss-Hiiftband oder dieser aus-
geleierte Schlabber-Shit-Stoff ums Gemécht
ging mir so auf den Sack, dass ich ein neues
Label konzipiert habe.»

«Aber ehrlich, ohne ihn hitt ichs kaum
geschafft», verrat Chuck mit sichtlichem Stolz
auf seinen menschlichen Begleiter. «Klar, er
tut manchmal etwas sperrig, aber er hat Pep
und lernt jeden Tag neue Tricks, schau mal.»
Chuck schnuppert kurz am Grasrand, geht
leicht in die Hocke, macht einen krummen
Riicken und deutet augenzwinkernd auf Lu-
kas, der wie auf Kommando und ohne Bitti-
batti ein rotes Sdckchen aus der Jackentasche
zieht und {iber die Hand stiilpt. Wow!

«Sorry, wir wurden unterbrochen», meint
Chuck und nimmt den Unterwésche-Faden
wieder auf, «eben, kein Schischi, sondern
qualitativ hochwertig, schlicht, perfekt sit-
zend, nachhaltig in Stoff und Produktion.
Voila.»

Wer Chuck so erlebt hat, kann gar nicht
anders, als tief beeindruckt sein. Er ist wirk-
lich ein very special dog. So special, dass so-
gar sein seltenes Bellen nicht in diesem kon-
ventionell aufdringlichen «wuff, wuff, wuff!»
erschallt, sondern viel angenehmer, passge-
nauer, fast erhaben harmonisch tont.

Etwa so wie: «Moi, moi, moi!»

Freunde von Chuck: Erst kraulen, dann an
die Unterwdsche.
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Auch ein
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Mariettas Schildkrote

ADC Mitglied und Texterin Marietta
Miigge hat ein Kinderbuch geschrie-
ben, in dem eine Schildkréte um die
Welt reist - und ist dafir aktuell auf
Verlagssuche. Ein Teil des Verkaufs-
preises ihres Kinderbuch-Erstlings
sollin den Schutz der Natur fliessen.

ie Geschichte von Schildkréte Flippi
D hilft bei Reisefieber. Sie nimmt die Le-

ser mit in neun Linder rund um den
Globus. Aber wie bloss wird die Landschild-
krote zur Entdeckerin? Als sie ihre Artgenossen
im Meer beobachtet, kommt ihr eine Idee, mit
der sie schneller in ein tierisches Abenteuer

eintaucht als gedacht. Schon bald macht sie

Bekanntschaft mit einem Wal, einem Kénguru
und sogar einem schwimmenden Schwein.

Die Autorin Marietta Miigge hat das Buch
iiber Reisefieber und Heimweh sowie das
grosse Gliick, neue Entdeckungen mit seinen
Liebsten zu teilen, fiir Kinder ab 4 Jahren und
ihre Eltern geschrieben. Es soll dazu anregen,
wie Schildkréte Flippi voller Neugierde iiber
den Horizont zu blicken — eine der grossten
Fahigkeiten, um zu lernen, zu wachsen und
Andersartigkeit mit offenen Armen zu begeg-
nen. Die fantasievolle Bebilderung ist in Zu-
sammenarbeit mit der mexikanischen Illus-
tratorin Ina Gold entstanden.

Das farbenfrohe Buch ist auch eine Liebes-
erkldrung an die Diversitét der Erde und in-
spiriert von einer wahren Begebenheit: Flip-
pis Story entstand, als Marietta Miigge auf
der Spitze einer Karibikinsel einer einsamen
Landschildkote begegnete und unter ihnen
eine Bucht voller Meeresschildkroten lag.
«Mein Wunsch ist, dass ein Teil des Verkaufs-
preises an eine Organisation geht, die sich fiir
den Schutz der Natur einsetzt», erhofft sich
Marietta fiir ihren Kinderbuch-Erstling.

Interessierte Verleger oder Sponsoren, die das
Projekt unterstiitzen méchten, kénnen sich
bei der Redaktion oder direkt bei der Autorin
melden: marietta.muegge@gmail.com

Spiel-, Dokumentar- und Werbefilm: Die Filmtipps von ADC Mitglied Stefan Bircher

GROUNDHOG DAY

Wie kann man diesen Film, zu Deutsch «Und taglich
griisst das Murmeltier», nicht lieben? Fiir mich per-
sonlich ein absoltutes Muss fiir jeden Filmfan.
Erstens, weil diese Mechanik (inzwischen schon
tausendmal kopiert) nie besser umgesetzt wurde.
Zweitens, weil Bill Murray und Andie MacDowell
zusammen niemals enttduschen. Drittens, weil der
Gedanke, einen Tag ohne Konsequenzen leben zu
dirfen, weil man immer und immer wieder eine
Chance bekommt, es besser zu machen, niemanden
kalt ldsst. Nach diesem Film stellt man sich unwei-
gerlich die Frage: Wie wiirde ich mit der Situation
umgehen, den gleichen Tag immer und immer wieder
zu erleben? Was wiirde ich tun?

MORE THAN HONEY

Wenn du diesen Dokumentarfilm noch nie gesehen
hast, dann wirds jetzt allerhéchste Zeit. Die Welt

der Bienen wurde noch nie besser dokumentiert,
fiinf Jahre lang dauerten die Arbeiten daran. Markus
Imhoof nimmt uns auf eine interessante, wunderbar
gefilmte, aber eben auch nachdenklich stimmende
Reise mit. Das Thema Bienensterben ist nach wie vor
brandaktuell, wird aber leider zu oft vergessen. Ein
Drittel von allem, was wir essen, gdbe es ohne Bienen
nicht. More than Honey aus dem Jahre 2012 ist der er-
folgreichste Schweizer Dokumentarfilm aller Zeiten.
Markus Imhoof sollte jedem Schweizer Filmemacher
ein Vorbild sein.

SAMSUNG OSTRICH

Natiirlich, ein toller Werbefilm, in dem ein Tier die
Hauptrolle spielt, muss zu meinen Tipps gehéren,
anders geht es in diesem speziellen Magazin nicht.
Aber eigentlich ist es unméglich nur einen einzigen
Clip herauszupicken. Ich tue es trotzdem, weil in
diesem Kurzfilm alles stimmt und er voller positiver
Emotionen ist. Einfach im Browser «samsung ostrich
do what you can’t» eingeben und sich von diesem
Tier verzaubern lassen. Ich habe es immer gewusst,
ein Strauss kann fliegen, wenn er wirklich will. Und
war jetzt zuerst die Idee oder doch der Song da? Es
spielt keine Rolle, man kann ja auch «Do it» sagen
ohne schwitzende Sportler zu zeigen. Wirklich gros-
ses Kino diese Werbung.
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Ein tierischer Zirkus

In der Werbung geht es stets tierisch ab: Viele fleissige Bienchen
arbeiten zusammen mit ein paar einsamen Woélfen an der ndchsten
grossen Idee. EIN EXPEDITIONS-BERICHT VON ANDY LUSTI

gal, ob schlau wie ein Fuchs, populédr
Ewie mancher Steinbock oder richtig

fett, wie ... dh... ein Schwein — ist die
Idee endlich mal gefunden, heisst es, diese
mit allen Mitteln gegen doofe Ziegen, dumme
Kiihe und blinde Hiihner zu verteidigen, da-
mit sie moglichst unbeschadet das Licht der
Welt erblickt.

Ist die kreative Eruption eine Eintagsfliege
oder kann sie langer fliegen? Spétestens beim
ADC heisst es Butter bei die Fische: Wurde
auf das richtige Pferd gesetzt? Wird aus der
Miicke ein Elefant? Wer hat den Stier bei den
Hornern und den Tiger beim Schwanz ge-
packt? Wer wird der tollste Hecht im Karp-
fenteich? Ist die Katze nach der Jurierung
endlich aus dem Sack, findet eine wundersa-
me Metamorphose statt und manch fleissiges
Bienchen betritt als stolzer Pfau die Biihne
der Preisverleihung —wo es dann jedoch meist
scheu wie ein Reh und stumm wie ein Fisch
mit dem Wiirfel in der Hand auf das entge-
gengestreckte Mikrofon starrt.

Die Verlierer applaudieren wie ein Wald
voll Affen, doch hinter vorgehaltener Hand

finden sie die Jury-Entscheidung unter aller
Sau. Sie laust der Affe und sie fithlen sich wie
ein Fisch auf dem Trockenen. «Da wird doch
der Hund in der Pfanne verriickt und da la-
chen ja die Hiihner», echauffieren sich man-
che. Warum sie selbst mit durchschnittlichen
Arbeiten nur Eulen nach Athen getragen ha-
ben, weiss der Geier. Treffen sie bei der an-
schliessenden Gala auf einen Gewinner, ver-
harren sie wie das Kaninchen vor der Schlan-
ge, wenn es nicht anders geht, gratulieren sie
lachelnd mit einem Frosch im Hals.

Doch die Katze ldsst das Mausen nicht.
Eher geht das Kamel durch ein Nadel6hr, als
dass ein Kreativer aufgibt und seinen Kopf
wie ein Strauss in den Sand steckt. Lieber
rennt er zum nichsten Award. Denn wer
weiss, vielleicht «cannes» die Arbeit ja noch
einen Lowen briillen lassen. Und falls nicht,
bringt der Storch fiirs nachste Jahr sicher ein
Korbchen voller Ideen mit dem Potenzial fiir
einen Wiirfel - oder fiir neue Krokodilstranen.

Bis zum néchsten tierischen Zirkus im Jahr
2021 -hoffentlich wieder mit einer affengei-
len Gala.
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Mein liebster Schnappschuss

Ob Tiere, Blumen oder Landschaften: Die
Natur hdlt die schénsten, eindriicklichsten

und witzigsten Fotosujets bereit und

inspiriert unsere Kreativitdt. Hast du auch
ein tolles Foto gemacht? Wir veréffentlichen
es gerne mit Namen und Informationen.
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Damit wir den liebsten oder geklauten
Schnappschuss drucken kénnen, gilt
Folgendes: Das Bild ist scharf, die Helligkeit
stimmt und das Sujet ist gut zu erkennen.
Méglich sind Abzlige auf Fotopapier, Dias
oder digitale Fotos mit guter Auflésung.

Schicke uns die Daten im JPG-Format per
E-Mail an: leserfotos@adc-tierwelt.ch
oder Fotopapier-Abziige an:

Redaktion ADC Tierwelt

Leserfotos

8003 Ziirich bei Zofingen



Andreas Hornung, Texter/Konzepter: Krebs  Markus Gut, Farner Consulting: Meine Katze  Marietta Miigge: Eine Delfin-Mama und ihr
mit extravagantem Haus-Geschmack. Pepita mit Zebra Ludmilla. Kalb begleiteten uns auf einem Segeltérn.

Andreas Riippel, Chefredaktor dieser Ausgabe: Labrador Brunound  Michael Rottmann, Metzger Rottmann Biirge: Bei der Aufnahme

sein erster Wellenritt im Mittelmeer. kam kein Tier zu Schaden und einmal war dann auch genug.
Martin Fueter: Mein erstes Tierbild, aufge- Gioia Bozzato, Hanna Jackl: Gala-Deko erst Frank Bodin, Consulting: Zwei Leidenschaf-
nommen mit 8 und einer Brownie-Kamera. auf-, dann weg- und abgeblasen. ten treffen aufeinander - Kunst und Natur.
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Zuchterfolg bei Frischauf

Der Ziircher Fussballverein D.1.n. Frischauf Seefeld
ist seit 50 Jahren immer wieder Objekt wissenschaft-
licher Feldforschung. So promovierte unldngst ein
brasilianischer Wissenschaftler mit einer viel beach-
teten Arbeit unter dem Titel «Das
Fussballspiel unter Absenz von
korperlicher Bewegung». Weit
weniger bekannt ist, dass der von
prominenten Alphatieren der
Werbebranche gegriindete Fuss-
ballclub selber iiber eine Entwick-
lungsabteilung verfiigt, die schon
bemerkenswerte Erfolge erzielt
hat. Es ist ihr unter anderem ge-
lungen, auch ambitionierten
Fussballern iiber mehrere Gene-
rationen hinweg samtliche Sta-
chel des sportlichen Ehrgeizes
wegzuzilichten, sodass sich im
offentlich zuginglichen Gehege
von Frischauf Seefeld auf der Ziircher Sportanlage
Lengg auch die schlimmsten Wadenbeisser, Blut-
gratscher und Kollegenschweine in ungeféhrliche
Rudeltiere verwandeln. Wo friiher das Naturprinzip
des Fressens und Gefressenwerdens galt, herrscht
heute der Charme eines Streichelzoos. Gelungen ist
diese erstaunliche Mutation den Forschern von
Frischauf durch eine konsequente Méastung des in-
neren Schweinehundes eines jeden Spielers. Ge-
winnt dieser Schweinehund die Oberhand im Kampf
der Ur-Instinkte, die in jedem Fussballer toben, stellt
er angesichts eines Balles jedes Mal die Sinnfrage:
Soll ich mir diesen Ball wirklich erlaufen — oder nut-
ze ich meine beschrénkte Energie effizienter, indem

Ein neuer Ball dank D.I.n. Frischauf,
bald auch in Bronze, Silber und Gold.

ich mich tiiber die Ungenauigkeit des Zuspiels be-
klage? Nun ist dem Forscher-Team von Frischauf
Seefeld, das sich mit Fordergeldern kommerziell
denkender Sponsoren finanziert, ein neuerlicher
Zuchterfolg gegliickt. Die Spieler
sind dem Ball zwar zugeneigt,
beméngelten aber in der Vergan-
genheitimmer wieder, dass ihnen
dieser unkontrolliert vom Fuss
abtropft und in eine beliebige
Richtung davonrollt. Diesem auf
der freien Wildbahn oft beobach-
teten Phdnomen haben die Wis-
senschaftler nun mit einer neu-
artigen Form des Balles Abhilfe
geschaffen: Sie haben den Ball
gleichméssig mit Ecken und Kan-
ten ausgestattet, um ihn in einen
regelmaéssigen Hexaeder zu ver-
wandeln, einen Kubus. Die vier-
eckige Form des Balles hat in den ersten Feldversu-
chen iiberraschende Erkenntnisse zutage gefordert.
Dank seiner Wiirfelform hat das neu entwickelte
Spielgerét nicht nur sein Tempo denen angepasst,
die es betdtigen. Es lasst sich auf dem Spielfeld jetzt
auch viel klarer von den balldhnlichen Rundungen
unterscheiden, welche viele Spieler unter ihren Tri-
kots mit sich herumtragen.

Die Forscher gehen in einem Experiment noch einen
Schritt weiter, um die werbetreibenden Spieler dazu
zumotivieren, ihrem neuen Spielgerit nachzujagen,
und farben diese Wiirfel einmal im Jahr in Bronze,
Silber oder Gold.

Domenico Blass, Ziirich
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sondere Verbindung zur Natur und zu

den Tieren. Meinem Vater Fausto sei
Dank; er war bis zu seiner Pensionierung
Jagd- und Fischereiaufseher.

Jeweils im Mai musste er die Tiere zdhlen
und nahm mich dazu an den Wochenenden
mit in die Berge. Diese Ausfliige gehoren zu
meinen schonsten Kindheitserinnerungen —
lange Wanderungen bis zur Capanna Alpina,
ins Bleniotal oder nach Détra. Schon mit vier
Jahren, wenn andere noch in den Kinderschu-
hen stecken, lief ich mit meinen Bergschuhen
wie ein Profi. Mein Vater sagte immer, ich sei
ein kleiner Hirsch. Bei unseren Wanderungen
offenbarte er mir dann all sein Wissen iiber
die Natur: die Murmeltiere, die Vogel, die
Hirsche, die Baume, die Pflanzen, die ge-
schiitzten Bergblumen wie das Edelweiss
und, und, und. Er liebt die Natur und alles,
was uns die Natur gibt.

In der Capanna Alpina hatten wir unsere
Betten; wir richteten die Schlafsdcke und
gingen frith Abendessen. Ausser der Eigen-
tlimerin der Capanna, die sich um alles kiim-
merte und fiir uns immer fein kochte, waren
wir meistens alleine dort oben. Um drei Uhr
nachts hiess es dann aufstehen, um uns ans
Zéhlen der Tiere zu machen.

Im Rucksack Schoggimilch fiir mich, Kaf-
fee fiir Papa und Brot, Kése, Salami und Was-
ser fiir uns beide. Auch immer dabei waren
eine Decke und mein Mini-Teleskop. Wir lie-
fen dann jeweils etwa eine Stunde, bis wir die
richtige Position erreichten — mein Vater
wusste immer genau wo —, breiteten die Decke

S chon als kleines Kind hatte ich eine be-

FORUM

Matte, Feldstecher, heisse

Schoggimilch: Klein
Christa am friithen Morgen
in der Wildnis - und heute
als Model mit Ziege.

O mein Papa...

Bei Murmeltieren, Hirschen und Rehen auf Entde-

ckungsreise: Die Erinnerungen von Christa Rigozzi
anihre Kindheit und die Ausfliige mit ihrem Vater

in die Natur. «Schlicht faszinierende Momentel»

auf der Wiese aus und dann hiess es warten,
warten, warten.

Wir sassen einfach da, genossen die Ruhe,
die Natur, den Sonnenaufgang. Als Kind re-
dete ich immerzu und wollte alles ganz genau
von meinem Papa wissen. Ich erinnere mich,
wie er mir manchmal sagte, ich solle schwei-
gen und ruhig bleiben, weil wir sonst kein
einziges Tier sehen wiirden.

Unvergesslich dann der Augenblick, wenn
plotzlich unzéhlige Murmeltiere im Morgen-
grauen auftauchten, Rehe und Hirsche und

mein Papa alles in ein Buch notierte: Datum,
Zeit, Zahl der Tiere, Geschlecht, Zustand.
Diese Momente waren fiir mich als kleines
Médchen schlicht faszinierend. Das Schons-
te war natiirlich die Zeit, die ich mit Papa
verbringen konnte. Dank ihm habe ich viel
iiber die Natur gelernt — nicht nur die Schon-
heit der Natur zu sehen, sondern auch die
kleinen Dinge im Leben zu entdecken und zu
schitzen. Dazu gehoren fiir mich bis heute
der Respekt fiir Menschen wie fiir Tiere glei-
chermassen. Danke Papa.

Book your cat’'s meow.
BookYourCreative.ch
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Das unglaubliche Jahr der Ratte

Die Chinesen haben grosse Erfindungen gemacht: Papier, Porzellan, Schiesspulver,
Magnetkompass oder das Huawei P40. Sie haben aber auch Mumpitz erfunden wie
das chinesische Horoskop. Zu diesem Schluss kommt unser Autor, der die Prognosen
fiirs Jahr 2020 Mitte 2020 las. PETER BRONNIMANN

uns gemdiss dem chinesischen Horo-

skop im Jahr der Ratte. Genauer: Im
Jahr der Metall-Ratte. Davor war das Jahr des
Erd-Schweins, nachstes Jahr kommt das Jahr
der Metall-Ochsen. «Wie, was, warum?», wer-
den sich nun die besonders neugierigen
Schiitzen, Zwillinge, Skorpione, Wasserméan-
ner, Widder und Waagen unter unseren Le-
sern fragen.

S eit dem 25. Januar 2000 befinden wir

Kldaren wir also auf

Sternzeichen: Ratte, Ochse, Tiger, Hase,

Drache, Schlange, Pferd, Ziege, Affe,
Hahn, Hund und Schwein. Ein Sternzeichen
dauert nicht wie bei uns 30 Tage, sondern
1 Jahr. Und jedem Tierjahr wird noch eines
der fiinf chinesischen Elemente zugeordnet.
Es gibt also beispielsweise fiinf verschiedene
Arten von Affen: Metall-Affen, Wasser-Affen,
Holz-Affen, Feuer-Affen und Erd-Affen. Glei-
ches gilt natiirlich auch fiir alle anderen Tier-
zeichen.

Nur damit wir uns richtig verstehen: Das
habe ich alles gegoogelt. Ich habe keine Ah-
nung von chinesischen Horoskopen, aber den
Job, hier etwas dariiber zu schreiben. Moder-
ner Journalismus, halt.

2020 ist nun das Jahr der Metall-Ratte.
Und da diese Ausgabe der ADC Tierwelt we-

In der chinesischen Astrologie gibt es zwolf

gen Corona nicht wie geplant im Mérz, son-
dern erst jetzt erscheint, konnen wir nun ei-
nigermassen gut priifen, wie gut die Voraus-
sagen des chinesischen Kalenders waren.

Viversum.com schreibt Anfang Jahr:

«Laut chinesischem Horoskop 2020 gibt es
im Jahr der Metall-Ratte keine Probleme - es
gibt nur Chancen.»

Kristina Gramatica: «Das Metall-Element
sorgt dafiir, dass alles, was du in diesem Jahr
beginnst, von Erfolg gekrént sein wird.»

Bildderfrau.de: «Flir das Jahr 2020 heilt das,
wir lassen uns nicht von unseren Vorhaben
abbringen und verfolgen diese fokussiert.»

RTL.de: «Die Ratte gilt bei den Chinesen als
kommunikativ. Sie kénnte also dafiir sorgen,
dass wir in diesem Jahr viele neue Leute ken-
nenlernen. Der NageristauBerdem sehr trieb-
gesteuert - auch unser Sexualleben kénnte
also Aufschwung bekommen. Und was ergibt
dasin Kombination? Neue Bekanntschaften +
gesteigerter Sexualtrieb = mehr One Night-
Stands.»

«Die Ratte gilt als» ist {ibrigens der Satzteil,
der in praktisch jedem chinesischen Horoskop
vorkommt, das ich gelesen, oder besser mir
angetan habe. Je nach Autor gilt die Ratte

als: klug, kreativ, hartnackig, bodensténdig,
wissensdurstig, ehrgeizig, diplomatisch, hu-
morvoll, romantisch, tatkraftig, motivierend,
widerspenstig, charismatisch, anpassungsfa-
hig, entschlossen, weise und leidenschaftlich.
«Du bist romantisch wie eine Ratte.» Wenn
ich diesen Satz meiner Frau sagen wiirde,
wiirde sie wohl antworten: «Und du kreativ
wie eine Ratte, humorvoll wie eine Ratte und
jetzt schweig wie eine Ratte.»

Weiter gehts mit Prognosen fiir 2020

vayamo.ch: «Das neue Jahrbringt uns lautden
Chinesen ein starkes, gewinnbringendes und
gliickliches Jahr.»

Schicksal.com: «Die Weltkonjunktur ist in
Rattenjahren positiv.»

20Minutenfriday: «2020ist das Jahrder Ratte.
lhre Gliicksfarben sind Blau, Gold und Griin.»

freundin.de: «Unterm Strich bedeutet das,
dassunsein besonders gliickliches Jahrerwar-
tet.»

Und zum Schluss noch meine ganz personli-
che Prognose: Falls es mal nicht mehr klappt
als Texter, Berater, Art Director, Kunde, Pro-
grammierer oder Putzhilfe: Horoskope texten
kann jeder.
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KLEINTIERE SCHWEIZ

Tierwelt fiir Werber

Vor 16 Jahren (ver)drehte sich die Welt noch anders. Verschiedene Tierwelt-
Kampagnen aus dem Jahr 2004 im Test der Zeit. Auffallen um jeden Preis
ist heute bestimmt gefdhrlicher geworden. UWE SCHLUPP

Is der Chefredaktor uns nach einem
ARﬁckblick auf die alten Tierwelt-Kam-
pagnen bat, fragten wir uns, ob wir
diese Mottenkiste bzw. diesen Giftschrank
iiberhaupt 6ffnen wollen. Und fanden es dann
ganz lustig, die alten Arbeiten mit den Augen
von heute anzuschauen.
Dass die Tierwelt sehr interessant fiir Wer-
ber ist, war uns schon 2004 klar. Denn wer
Tiere hat, hat auch Geld. Geld fiir Autos, Hau-

D
Juroreni
Kampagne gab’
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ser oder Reisen. So weit, so klar und sicher
immer noch aktuell.

Da aber im Jahr 2004 Vegetarier, Veganer
und Klimaaktivistinnen noch Exoten waren,
wirken die inzwischen 16 Jahre alten Sujets
2020 ihrerseits wie Exoten. Auffallen um je-
den Preis ist in Shitstorm-Zeiten gefahrlicher
geworden und wir bei KSP raten unseren
Kunden inzwischen: Entertain me. But don’t
bullshit me.

Bilder: KSP (Krieg Schlupp Partner)



Zurcher
loped by ( Kantonalbank

Rente ist wie
Kinopopcorn
Reicht nie bis
zum Ende.

Mit der frankly App noch
heute eine Saule 3a er6ffnen.
Du hast es in der Hand.

frankly.

pv W




Nominiert in den Kategorien
«Evergreen» und «Klein-aber-fein»:

Wir gratulieren allen Wiirfel-Gewinnern herzlich zu ihrem Sieg. Ein IVl besser.



