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Emil verliert Humor

LUDWIGSBUHL (D). Nun ist eingetreten, was nie- tist, hat den Humor verloren. Just als er in eine
mand im deutschsprachigen Raum je fiir még- seiner Paraderollen, die des 8. Bundesrates,
lich gehalten hitte: Emil Steinberger, der wohl schliipfen wollte. Lesen Sie seinen ausfiihr-
bekannteste und beliebteste Schweizer Kabaret- lichen Bericht auf Seite 3

Xavier Koller setzt «Schellen-Ursliy» fort!

Der Schweizer Star-Regisseur schickt seinen Helden in die Hohle der Walfe. caspar scHMIDLIN

HOLLYWOOD. Oscar-Preistrager Xavier Kol-  gleich mehrere Fortsetzungen geplant.
ler legt nach: Als Reaktion auf den Wie «40 Jahre» exklusiv in Erfahrung
Riesenerfolg seiner «Schellen-Ursli»-  gebracht hat, arbeitet unser Mann in
Verfilmung hat der Schweizer Regisseur  Hollywood derzeit an nicht weniger als

fiinf weiteren Filmen mit dem Ziegen-
hirten Uorsin. Was den mutigen Kna-
ben aus dem Engadin in Zukunft genau
erwartet, lesen Sie auf Seite 58

SAVE THE DATE: DONNERSTAG, 14. APRIL 2016, VON 18 BIS 21 UHR

ADC VERNISSAGE WEB-APP 2016 & YOUNG CREATIVE 2015 WERKSCHAU

ADC Galerie, Zentralstrasse 18, 8003 Zurich, adc.ch
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40 Sekunden

Spektakularer Fund
im Ziirichsee

ZURICH. Seepolizei findet Hunderte
abgeschossener Kampagnen auf
dem Grund des Zurichsees. «Kein
Wunder, wurden die abgeschos-
seny, urteilten die Archdologen
nach Sichtung des umfangreichen
Materials. Die Forscher sprechen
dennoch von einem wichtigen
Fund: «Stellen Sie sich vor, wir hat-
ten diese peinlichen Kampagnen
nicht gefunden. Was wiirden dann
kiinftige Generationen tber uns
denken?» As

Tamedia griindet
«Sherlock»

WERDSTRASSE. Neues Medium will
mit herzigen Hunde-GIFs und lan-
gen Buchstabenstrecken punkten.
«Wir wollen den Spagat zwischen
langen philosophischen Lese-
stticken und Fékalsprache schaf-
fen.» Geftihrt wird die dynamische,
120-kopfige Redaktion von Peter
Walty. Derzeit werden jung geblie-
bene Digital Adaptors um die 50
gesucht. Ziel ist es, in sieben, viel-
leicht auch erst neun Jahren
schwarze Zahlen zu schreiben. ot

Auto-Correct-Funktion
bald fiir Menschen
SILICON VALLEY. US-IT-Spezialisten
arbeiten derzeit an einer Auto-
Correct-Funktion fir Menschen.
Agenturen bekunden Interesse. oL

Qualen und Zoten

Durchsetzungsinitiative
zur Abschaffung von ldeen

BERN. Kreativitét sei
gefahrlich, beflirchten
manche Werbeauftrag-
geber. Jetzt fordern sie
eine Durchsetzungs-
initiative zur Abschaffung
von Ideen.

Ideen wiirden zunehmend in
grossen Gremien «partizipa-
tiv» diskutiert, heisst es bei
den Kreativen. Stundenlang,
iiber Monate und im geregel-
ten Klima spannteppichaus-
gestatteter Sitzungszimmer.
«Es herrscht eine Kultur des
absoluten Kundenwillens»,

klagt M. B.*, Kreativer in einer
grossen Agentur. Immer lagen
schnell Vorschldge von Mar-
kenambassadoren wie Roger
Federer auf dem Tisch oder die
Promotionen wiirde gar zur
Leitidee des Werbefeldzugs er-
hoben. Der Senior Texter sorgt
sich um seinen Status als krea-
tive Instanz: «Mein AD-Partner
kann wenigstens InDesign.
Statt eines kreisformigen St6-

rers darf er ab und zu mal
einen Stern pitchen. Was ich
zu schreiben habe, steht aber
meistens schon im Briefingfor-
mular.»

Es kommt noch dicker, wie
«40 Jahre» weiss: Eine kleine
Gruppe Werbeauftraggeber
soll eine «Durchsetzungsini-
tiative zur Abschaffung von
Ideen» in Vorbereitung haben.
Die Initiative sieht vor, auch

Mitmachen bei Anti-Ideen-DSI

BERN. Wenn auch Sie die Gefahr-
lichkeit von Kreativitat erkannt ha-
ben, dann setzen Sie sich fur die

Anti-Ideen-DSI ein. Unter Stopp-
ideen-jetzt.ch kénnen ab sofort Un-
terschriftenbogen bestellt werden.

Bagatellkreativitat wie das Zu-
sammenbringen von zwei Din-
gen, die nicht zusammengeho-
ren, um damit eine Botschaft
zu transportieren, abzuschaf-
fen. Dabei soll der Wille des
Kunden alleinig massgebend
sein, die Agenturen werden ih-
res Urteils entbunden, mit
Ausnahme einer «Hartefall-
klausel», bei der in Einzelfal-
len Ideen in die né&chste
Prasentationsrunde kommen
koénnen. «Wir miissen auch die
Angste unserer IT-Abteilung
ernst nehmen», so die Initian-
ten. DAVID SCHARER

* Name der Redaktion unbekannt

Skandal: Basler
werben fiir
Deutsche Bahn

BASEL. Die Schweizer Agentur
SH&Partner gewinnt das
100-Millionen-Euro-Mandat
der Deutschen Bahn. Nicht nur
deutsche Werber, sondern der
Deutsche an sich ist entsetzt.
Kénnen Schweizer Diitsch-
ness? «Das wird eine schwieri-
ge Aufgabe fiir diese Schweizer
Agentur», liess der Bundesmi-
nister zur Erhaltung der deut-
schen Kultur dazu verlauten.
«Finden Ausldnder das rich-
tige Mass an Diitschness? Nur
ein bisschen zu viel Leder-
hosen und Sauerkraut, und die
Marke Deutsche Bahn verliert
an Bedeutung.» Michael Sie-
genthaler, das S von SH&Part-
ner, kontert: «Wir werden den
Deutschen schon zeigen, was
Diitschness ist. Immer dieses
Gerede von Lederhosen. Wir
werden Diitschness modern
interpretieren.» Man darf ge-
spannt sein. L

Lotto
4,8,15,16,23,42
Gliickszahl (GZ): 148
Replay: 40
Gewinnquoten:
148 x 6+GZ 20.-
37 x6 20.-
42 x 5+GZ je 20.-
515 x 5 je 20.-
375 x 4+GZ je 20—
2458 x 4 je 20—
5657 x 3+GZ je 20.-
35427 x 3 je 20.—
Jackpot Swiss Lotto:
7 Millionen Franken
Joker
4,8,15,16,23,42
Gewinnquoten:
1x5 je10000.-
9x 4 je1000.-
136 x 3 je100.-
1355 x 2 je10.-
Nachster Jackpot:
148 Millionen Franken
ohne Gegenwehr

Gesagt

«Ich liebe das Gefiihl von
stachligen Nadeln.»

Thomas Stadeli (45)
verkleidet sich in seiner Freizeit am
liebsten als Tannenbaum. )

Neue Werbeflache fiir Facebook: Zuckerberg

RI0. Jeder weiss es: Die brasiliani-
sche Wirtschaft lahmt. Und so-
mit hat auch Rio de Janeiro, die

beliebteste brasilianische Stadt,
mit finanziellen Schwierigkeiten
zu kédmpfen. Zur Aufbesserung

der Stadtkasse hat der Biirger-
meister nun eine ungewdhnliche
Massnahme getroffen: Er ver-

Der Goldwiirfel fiir jedermann

CARRARA. Nein, dies ist nicht
einfach nur eine Galazeitung
im Look eines erfolgreichen
Pendlerblatts. Dies ist kein
Printerzeugnis, das sie auf der
Heimfahrt schnell im Bus oder
im Zug durchblidttern und

dann entsorgen konnen. Dies
ist viel, viel mehr! Was Sie in
den Handen halten, ist ndm-
lich Thr eigener, personlicher
ADC-Goldwiirfel. «Ha? Ich hab
doch die Eingabefrist verpasst
und schon lange keine gute

Idee mehr gehabt!», sagen Sie
jetzt. Nun, das mag sein. Aber
wir sind grossziigig heute und
haben die diesjdhrige Gala-
zeitung deshalb aus echten,
gemahlenen Marmorwiirfeln
aus Carrara drucken lassen. as
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Koppel beerbt
Anne Will

BERLIN. Roger Ko&ppel iiber-
nimmt den sonntdglichen
Polittalk von Anne Will im Ers-
ten Deutschen Fernsehen (Ar-
beitstitel «Roger will»). Wie am
Freitag bekannt wurde, soll der
Verleger und SVP-Nationalrat
seine neue Zusatztatigkeit be-
reits im April aufnehmen. Kop-
pel sei der «absolute Wunsch-
kandidat» fiir den Posten, liess
der Sender verlauten. Man
habe explizit nach einem «de-
zidiert argumentierenden Wut-
biirger» gesucht. Képpel, der
bereits iiber TV-Erfahrung ver-
fiigt, freut sich auf die neue
Aufgabe: Er werde das Verhalt-
nis zum grossen Nachbarn
lustvoll anheizen, gab er ge-
geniiber «40 Jahre» zu Proto-
Kkoll. as

' kauft Zuckerhut

kaufte den Zuckerhut an Zucker-
berg. Neu wird auf dem Gestein
flir Facebook geworben. kevstone

Zahl des Tages

aktive Mitglieder hat der ADC
Schweiz.  Und ebenso viele
dominante Persodnlichkeiten.

Der «8. Bundesraty Emil Steinberger weicht plotzlich vom Skript ab. nicceL sTeENBERGER

Schweiz in Schockstarre:
Emil verliert den Humor

LUDWIGSBUHL (D). Emil
iiber den Emil, dem kurz-
Zzeitig das Lachen verging.

Es geschah im Mehrzwecksaal
von Ludwigsbiihl, mitten wah-
rend der Kabaretthummer
«Der 8. Bundesrat». Jener
Nummer, die Emil Steinberger,
der berithmteste Schweizer Ka-
barettist, bereits seit seiner An-
fangszeit zum Besten gibt. Ein
garantierter Lacherfolg, den er
aus dem Effeff beherrscht. Hier
kann er das Spiel mit der Mi-
mik voll einsetzen. Das Publi-
kum verfolgt jeweils mit gros-
ser Freude, wie er als «Bundes-
rat», der nur fiirs Volk da ist,
von Verein zu Verein weibelt,
um seine Ansprachen zu hal-
ten und etwas unkontrolliert
stets frohlicher wird.

Aber da geschieht das Un-
mogliche. In der Ansprache
des 8. Bundesrats an die
Schiitzenfreunde erwdhnt er
das Vereinsmotto, das er am
Eingangstor zum Schiitzen-
haus gelesen hat, namlich:
«Schiessen lernen — Freunde
treffen!». Ein richtiger Lach-
Orkan ertont, den er mit strah-
lenden Augen und innerer
Freude geniesst. Aber dann
erstarrt er unerwartet. Er kann
gerade noch sein Weinglas auf
dem Rednerpult deponieren,
als sich seine Gesichtsziige
total verdndern. Er presst die
Lippen zusammen, kneift die

Augen total zu und beginnt
tief und heftig zu atmen.

Er hat nur noch einen Ge-
danken: Wenn er schon in der
Rolle eines Bundesrats steckt,
da konnte er auch mal ganz
ehrlich seine Meinung iiber
das politische Verhalten diver-
ser Schweizer dussern. Er rafft
allen Mut zusammen und hélt
sich nicht mehr ans Kabarett-
Manuskript. Er weiss, dass der
Moment gekommen ist, um
mit klaren Worten seine Mei-
nung iiber gewisse Menschen
loszuwerden.

Deutlich, wie ein Profi-
redner, setzt er die Worte:
«Jetzt hort bei mir der Spass
auf!» Es wird still im Saal.

Mit vibrierender Stimme
sagt er: «Ich muss es einfach

loswerden, liebes Publikum.
Finden Sie nicht auch, dass
ein Drittel der Biirger gedan-
kenlos und verantwortungslos
an die Urne geht? Ich finde,
man darf die Schweiz nicht
zerstoren, man darf sich nicht
von scheinbar emsigen Leu-
ten, von Schmalspurpolitikern
um den Finger wickeln lassen,
die eine bestens funktionie-
rende Demokratie nach und
nach zerstéren wollen. Sie
wollen Stein fiir Stein des be-
wahrten Staatsgebildes abbau-
en und durch tausende Kiesel-
steine ersetzen, die kein har-
monisches Ganzes mehr erge-
ben konnen. Diese Schmal-
spurschiene fiihrt uns ins Cha-
os und endet auf einem Stum-
pengleis mit einem Prellbock,

"‘I W || I

der keine freie Fahrt mehr zu-
lasst. Jeder Anschluss geht
floten.»

Er wird immer lauter. «Da
werden nur noch alte Drei-
achserwagen aus dem Depot
geholt, die die Passagiere
durchschiitteln und jeden
Anschluss verhindern. Das
Stellwerk wollen sie auch be-
setzen. Sprayer iibermalen an
den Wagen «SBB> und sprayen
«SVP! Da hort bei mir der
Spass auf!»

Der 8. Bundesrat verldsst
mit angespanntem Gesicht
den Raum, geht in die Garde-
robe und schminkt sich ab.
Der Spiegel zeigt ein ver-
schmitztes Lacheln von Emil
Steinberger.

EMIL STEINBERGER

Da hatte er ihn noch, den Humor: Der Schweizer Kabarettist Emil Steinberger. kevstone
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Zweite Chance fiir Bodins Buch

ZURICH. Buchhéndlerin
entdeckt wahre
Bestimmung von Frank
Bodins «Creative
Essentials».

Sie wollte das Buch schon aus
dem Sortiment nehmen: In der
Buchhandlung von Verena K.
in Ziirichs Altstadt lagen Frank
Bodins gesammelte Thesen zur
Kreativitdt lange Zeit wie Blei
in den Regalen. Bis ein Kunde
fragte, ob «Do it, with love» ein
Sex-Ratgeber sei. Das brachte
die findige Buchhandlerin auf
die Idee, das rote Lederband-
chen zwischen dem Bestseller
«365 Sexstellungen: Heisse
Sexspiele fiir ein ganzes Jahr»
und dem Klassiker «Kamasu-
tra — Liebe, Achtsamkeit, Erfiil-
lung» zu platzieren. Und siehe
da: Seither hat Verena K. das
Buch von Frank Bodin schon
ofter verkauft als sdmtliche
Werke von Martin Suter.

Wer die «Creative Essen-
tials» unter diesem Blickwin-
kel liest, findet darin tatsach-
lich eine ganze Reihe von
praktischen Tipps fiir ein er-
fiilltes Liebesleben. Zum Bei-

spiel diese zeitlose Grundregel
fiir einen Akt, der beide Seiten
befriedigt: «Prepare with care,
execute with speed.» Die For-
mel «Practise, practise, prac-
tise» liest sich zwar wie ein

Pladoyer fiir Quantitat, aber es
findet sich auch ein feiner Hin-
weis auf das médnnliche Rege-
nerationsbediirfnis: «And on
the seventh day HE rested.»
Auch Frauen konnen aus

Pl Bantmiliy

Sex ab 307
Null Problemol!

P Banariet
o Dl -
e ]

dem handlichen Ratgeber in-
teressante Schliisse ziehen,
was ihre Rolle beim Liebes-
spiel angeht: «Scheherazade
survived only by not being
boring for 1001 nights.» Sollte

In guter Gesellschaft: Frank Bodins Buch funktioniert bestens als Sex-Ratgeber. monTace
Umfrage: Haben Sie geahnt, dass «Do it, with lovey in Tat und Wahrheit vom Verkehr handelt?

mal Kkein Sexualpartner in
Reichweite sein, redet Bodin
offen der Onanie das Wort:
«Don’t look for the next oppor-
tunity. The one you have in
your hand is the opportunity.»

Die Redaktion von «4o0 Jah-
re» hat «Do it, with love» Caro-
lin Fux (35) vorgelegt, der Sex-
Beraterin der Boulevardzei-
tung «Blick». «Bevor ich auf
Fragen wie dch mochte ein
Anal-Bleaching machen las-
sen> Auskunft gebe, konsultie-
re ich immer zuerst den Rat-
geber von Frank Bodin», ge-
steht die ausgebildete Psycho-
login freimiitig. Es ware ihr
eine Ehre, sagt sie, fiir die
zweite Auflage das Vorwort zu
schreiben.

Ein Neudruck des Band-
chens scheint nur eine Frage
der Zeit zu sein. Glaubt man
Buchhéndlerin Verena K., gibt
es namlich noch weitere Griin-
de fiir einen Grosserfolg des
Buches als Erotik-Ratgeber:
«Das Biichlein tragt einen un-
verfanglichen Titel, passt in
jede Nachttischschublade und
hat einen abwaschbaren Ein-
band.»

DOMENICO BLASS

Walker macht
China greifbar

SEEFELD. Pius Walker hat das
Budget fiir den Chinagarten in
Ziirich gewonnen. Die Kampa-
gne arbeitet mit dem Claim
«The garden at your side». Das
Projekt soll bewusst ein biss-
chen an Walkers Unternehmen
«At Your Side. Asia» in Shang-
hai erinnern, das der Ziircher
leider aufgeben musste. Wal-
ker, der mit Oscar-Gewinner
Anthony Minghella den Fleu-
rop-Spot «Hochzeitstag» ge-
dreht hat und damit als
«Kkleinste Agentur der Welt»
verdient den Preis fiir den bes-
ten TV-Spot in der 50-jahrigen
Geschichte der Publisuisse ge-
winnen konnte, plant fiir den
Chinagarten einen weiteren
Spot in Kinoformat. Das zu er-
wartende Meisterwerk zur Pro-
motion des Chinagartens im
Seefeld wird vom einschldgig
erfahrenen Arthur Cohn pro-
duziert, der mit «Der Garten
der Finzi Contini» zusammen
mit Vittorio De Sica bereits 1972
einen Oscar sowie vorgangig
einen Goldenen Béren abholen
durfte. ANDREAS PANZERI

ADC-Galerie ist neu auch Kinderhort

WIEDIKON. Die ADC-Geschifts-
stelle an der Zentralstrasse in
Ziirich baut ihr Betdtigungsfeld
aus. Neu wird die von Gioia
Bozzato und Hanna Jackl ge-
fiihrte Schaltzentrale der
Schweizer Kreativwirtschaft
nicht nur als Biiro, als Galerie,
als Vortragssaal, als Pop-up-
Bar, als Sitzungszimmer und
als Yoga-Studio genutzt, son-
dern auch als Kinderhort. Ab
dem frithen Morgen des 12.
Marz stehen die Raumlichkei-
ten neu den Extra Young Crea-
tives als betreute Spielwiese
zur Verfiigung — und zwar rund
um die Uhr. Mitglieder des Art
Directors Club Schweiz kénnen
ihren Nachwuchs ab sofort zu
jeder Tages- und Nachtzeit vor-
beibringen und eine allumfas-
sende Rundumbetreuung in
Anspruch nehmen. Geschifts-
filhrerin Bozzato kann dafiir
auf reichlich Erfahrung zu-
riickgreifen: Vor ihrem Engage-
ment beim ADC Schweiz war
sie wahrend sieben Jahren
Marketingleiterin des Gemein-
niitzigen Frauenvereins Ziirich.

]'. f '}3}.
L

«Besonders freue mich darauf,
mit den kleinen Rackern die
alten ADC-Jahrbiicher durch-
zugehen, ihnen verschiedene
Werbemassnahmen vorzustel-
len und sie so in diese span-
nende Welt einzufiihren.»
Auch erzieherisch will sie auf
die Nachkommen der Grossen

]

und Grossten der Branche ein-
wirken. So soll im ADC-Kinder-
hort gelernt werden, wie man
E-Mails und Attachments off-
net, Galatickets richtig bestellt
und korrekte Eingaben fiir die
Jurierung macht. «Alles grosse
Herausforderungen, an denen
die Eltern unserer Extra Young

- : '
Gioia Bozzato und Hanna Jackl bei der Kinderbetreuung, ihrer neuen Zusatzaufgabe. AbrIAN SCHRADER

Creatives teilweise grandios
scheitern», meint die Power-
frau gegeniiber «40 Jahre».
«Wir miissen die ndchste Ge-
neration friihzeitig schulen.»
Auch einen «Zuerst denken,
dann antworten»-Workshop
will Bozzato fiir die Kids an-
bieten. ADRIAN SCHRADER
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«Die Zukunft
|assT sich nicht
mit der Perspektive

der Vergangenhelt
pewaltigen.»
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Die Retourkutsche vom
Uetliberg

ZURICH. Aussenwerber
APG sichert sich die
grosste Werbefliche der
Stadt Ziirich.

Da hatten sie fiir einmal das
Plakat am Riicken. Im Novem-
ber 2015 wurde bekannt, dass
die APG ab 2017 einen grossen
Teil ihrer Plakatstellen bei den
Stationen der VBZ verlieren
soll. Neu geht der Auftrag an
Clear Channel. Die Konkurren-
tin hat den Verkehrsbetrieben
Ziirich doppelt so hohe Ein-
nahmen versprochen.

Bei der APG zeigte man sich
iiberrascht und enttauscht.
Trotzdem hat CEO Markus Ehr-
le seinen Kopf nicht in den
Sand gesteckt — sondern zu-
erst einmal richtig durchliiften
lassen. Und da ist es passiert.
Als Ehrle namlich seinen Kopf
aus dem Fenster seines Biiros
am Fusse des Uetlibergs reck-
te, hat ihn die Idee seines Le-
bens sofort wieder in den
Chefsessel zuriickgehauen:
Wieso machen wir nicht Wer-
bung auf dieser Waldschnei-
se? Eine griine Wiese, eine rie-
sige, freie Flache am Osthang,
genau in der Mitte des Berges
— und sichtbar von fast jedem
Punkt in der Stadt Ziirich.

Der Rest wird Geschichte
werden: Die APG bietet bereits
fiir Weihnachten 2016 am
Hang des Uetlibergs die gross-
te Out-of-Home-Werbung in
Europa an. Auf dem riesigen
Bildschirm konnen bis zu 200

TV-Spots parallel laufen. Und
alle sind immer noch gesto-
chen scharf sichtbar iiber die
ganze Stadt Ziirich hinweg.
Ein erster Kunde hat bereits
gebucht. Natiirlich ist es die
SZU. «Ich kann unsere Scha-

denfreude nicht verkneifen,
dass wir die Verantwortlichen
der Uetlibergbahn mit unserer
Offerte iiberzeugen konnten»,
zeigt sich Ehrle wieder im al-
ten Stolz.

ANDREA PISELLI

Leser- "%
Reporter

Jahrelang lag diese Werbefldche brach: Weissraum am Uetliberg. LESER-REPORTER/INDERROCK

40 Sekunden

Unbefleckte Haut

KREIS 5. Am Korper von Dennis
Luck wurde eine freie Stelle ent-
deckt. as

Ikea richtet Ziircher
Puff ein

LANGSTRASSE. Das schwedische
Maébelhaus Ikea will wachsen,
wachsen, wachsen. Das Wohn-
und Kinderzimmer von Herr und
Frau Schweizer einzurichten,
reicht dem Unternehmen langst
nicht mehr. Gemeinsam mit der
Schweizer Leadagentur Wirz geht
man deshalb jetzt auf eine neue
Klientel los: die Freudenhéauser.
«Unsere Betten sind genug stabil
fur regelmassigen Verkehry, be-
tonte Firmengriinder Ingvar
Kamprad, der sich anbot, eigens
nach Zdrich zu reisen, um einige
Mébel zu installieren. or

Moderates Rupfen
behérdlich erlaubt

ZURICH. Die Gesundheitsdirektion
ruft neu zu moderatem Kokainkon-
sum auf. Gemeinsam mit der Agen-
tur Jung von Matt hat man eine
Kampagne entwickelt, die Kreative
fur einen verantwortlichen Umgang
mit der Droge sensibilisieren soll.
Inspiriert von der Kinowerbung des
Bierherstellers Heineken, sind in
den Spots die Toiletten bekannter
Zurcher Clubs und Bars zu sehen,
in denen hippes Volk kokst, sich
aber dazu ermahnt, nur noch drei-
statt sechsmal pro Abend eine Li-
nie zu ziehen. DT

f

Gut versteckte Werbeflache - ein Werk von Media Tobler. rcs ziricH

7™ ZORICH. Fiir so manchen
¥ Marketingexperten ist
| die Werbung, die er ge-
f 1{ macht hat, ein Karriere-
killer. Einfach weil sie
schlecht war. Die Media-
Agentur Media Tobler
wartet fiir Falle dieser
Art mit einer Innovation
im Bereich Aussenwer-
bung auf: Wenn die Wer-
bung grausam ist und es
jeder weiss, dann bietet
Media Tobler Werbefla-
chen an, die unsichtbar
sind. Digital Displays
hinter einer Hecke. Ihr
Banner auf der Seite
des Hasen-Zuchtvereins
Hunzenschwil. Plakate
in uneinsehbaren Ecken.
So wird die Werbung
nicht entdeckt. Und der
Karriere nicht gescha-
det. oL

_Media__ Tobler hilft verstecken

Papst soll in Burger beissen

ZURICH. Die auf NGO-Themen
spezialisierte Agentur Spinas
Civil Voices hat das Budget von
McDonald’s gewonnen. Kom-
muniziert werden soll, dass
beim Buletten-Brater keine
Kinderkiihe — also keine Kal-
ber — auf den Grill kommen,
sondern ausschliesslich gliick-
liche Ochsen und so. Als pro-

minente Testimonials fiir die
Kampagne sollen neben Tier-
schiitzerin Susy Utzinger auch
Ex-Miss Schweiz Kerstin Cook
sowie Papst Franziskus zum
Einsatz kommen. «Wir wissen,
dass der Argentinier leiden-
schaftlich gern Rindfleisch
isst», weiss CD Matthias Freu-
ler. ap

Butz will potzen statt motzen

ZURICHBERG. Er hat sich schon
mehrmals neu erfunden. Jetzt
soll aber alles radikal anders
werden. Nachdem Theophil
Butz das Buch «Do it, with
love» von Frank Bodin gelesen
hat, will der ehemalige ADC-
Prasident sein Leben total um-
krempeln. In der «Werbewo-
che» will er nicht mehr seinen
bosen «Motz» schreiben, son-
dern unter dem Titel «Potz» je-
weils die beste Werbung aus-

loben. Und auch bei seinem
Outfit ist eine Radikalkur ange-
sagt. Konkret: Hatte der Trend-
setter friiher links einen roten
und rechts einen griinen
Schuh an, soll der rote neu
nach rechts und der griine
nach links wandern. «Ich hof-
fe, dass ich deswegen nicht ins
Stolpern gerate», betonte der
Winzer, Olivendlproduzent,
Fussballer und Werber gegen-
tiber «40 Jahre». ap
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Wieder auf die Siegerstrasse eingebogen: Sepp Blatter. kevstone

Sepp Blatter wechselt zu Rod

ZURICH-ENGE. Einer langen Tradi-
tion folgend, hat die Ziircher
Werbeagentur Rod Kommuni-
kation erneut einen prominen-
ten Verwaltungsrat verpflich-
ten konnen: Auf die ehemalige
MTV-Managerin  Catherine
Miihlemann wird neu der Wal-
liser Sepp Blatter folgen. Der
79-Jahrige diirfte Teilen der Of

fentlichkeit bereits bekannt
sein, fiihrte er doch zuletzt die
Geschicke des Weltfussballver-
bands Fifa. «Sepp weiss, wie
man Geld macht», wird GL-
Mitglied David Schérer in der
Mitteilung stolz zitiert. «Er ent-
spricht genau unserem Agen-
turmotto «Bang, bang, bang,
big bucks!» s

Er priift die Priifenden: Quentin Naf von AgencyAgencyCheck. KeysTone

Agenturpriifer auf dem

Priifstand

ST.GALLEN. Namhafte Werbeauf-
traggeber lassen zentrale Ma-
nagemententscheide zuneh-
mend von Spezialanbietern ab-
sichern. Dazu gehoren die
Wahl der passenden Werbe-
agentur sowie die Zusage zu
Konzepten und Offerten. Findi-
ge Unternehmer gehen jetzt
noch einen Schritt weiter und
sichern auch den Entscheid fiir
den Agenturpriifer ab. Sicher
ist sicher. Laut Quentin Naf
vom Start-up AgencyAgency-
Check in St. Gallen «braucht

Unsicherheit neue Antwor-
ten». Der Griinder kennt die
Tricks der Pitchberater, da er
selbst «mehrere Tage als einer
gearbeitet hatte», bevor er die
Chance fiir sein neues Ge-
schiftsmodell witterte. «Jedem
Meeting, jeder Nachricht, jeder
Kontaktaufnahme geht bei uns
der Kontaktrapport bereits vor-
ausy, erklart Naf sein Vorgehen
weiter. «Unliebsame Uberra-
schungen im Werbealltag
konnten wir damit praktisch
ausschalten.» AXEL ECKSTEIN

Der Skandal: ADC fiihrt

ZURICH. Eine neue
Trophée fiir Werberinnen
sorgt fiilr Empoérung

Dieser Schuss ging nach hin-
ten los: Um auf den Frauen-
mangel in den Chefetagen und
Kreativzirkeln der hiesigen
Werbebranche zu reagieren,
fiihrte der ADC in diesem Jahr
einen neuen Preis ein. Die neu-
en Trophden in Form von Lie-
beskugeln sollten einen Anreiz
beim weiblichen Geschlecht
schaffen. Doch das
Gleichstellungsbiiro
des Bundes und zahl-
reiche Branchen-
vertreterinnen rea-
gierten emport:
«Wir sind uns
aus der Werbe-
branche ja eini-
ges gewohnt,
aber  dieser
Preis geht ein-
deutig zu weit.
Es fehlt ihm zwar
nicht an Wirkung,
jedoch an Ge-

schmack, sagt Karin \\_ .-.:’.u
==

Biittner vom Gleichstel-
lungshiiro, die die Kugeln
selbst getestet hat.

Die Idee mit den prakti-
schen Trophden sei ihm an
einem Médnnerabend gekom-
men, entgegnet ein ADC-Vor-
standsmitglied, das nament-
lich nicht genannt werden
mochte. Weil Manner mehr
Ecken und Kanten hiatten als
Frauen, habe man Marmor-
Kugeln im Kontrast zum Wiir-
fel als

die richtige Wahl empfunden.
«Die Liebeskugel-Form kam
bei allen Beteiligten in der
feuchtfrohlichen Runde aus-
gesprochen gut an», fiigt der
ADC-Vertreter an. Deshalb
mochte man die Liebeskugeln
auch auf keinen Fall aus dem
Sortiment nehmen.
Anmerkung der Chef-
redaktion: Der Verfasser
dieser Zeilen ist

Schicksalsjahr fiir die Wirz-Gruppe

UETLIBERGSTRASSE. Die Wirz-
Gruppe steckt im wichtigsten
Jahr ihrer Geschichte. Gleich
vier grosse Herausforderungen
warten auf das Team von CEO
Geri Aebi. So bereitet man sich
derzeit parallel auf den dies-
jahrigen AZ Cup, das Joggeli-

turnier, den Wirz Cocktail und
das Chlausfdascht vor. Aebi
selbst spricht von einem
24-Stunden-Pensum. «Allein
das Testen von neuen Schuhen
und Verkleidungen verschlingt
Wochen, wenn nicht Monate»,
klagt der Vollblutsportler. as

Bodin erfindet
Wiirfel-Pasta

ZURICH. Revolution im Reich der
Gaumenfreude: Die Geschich-
te des Teigs und der italieni-
schen Esskultur muss neu
geschrieben werden. Frank
Bodin hat eine wiirfelférmige
Pastasorte erfunden. Die
schwarz eingefiarbte Kreation
auf Gnocchi-Basis steckt zwar
noch in der Projektphase, steht
aber dennoch kurz vor
Marktreife. Derzeit sind in ei-
ner speziell errichteten Kiiche
im Keller der Agentur Havas
Worldwide Ziirich an der Gut-
strasse 73 mehrere bekannte
Freelancer rund um die Uhr
mit der Ausarbeitung von
Bodins genialer Idee beschéf-
tigt. Rk

Salt lanciert-
Flatrate-Partys

RUMLANG. Das frisch umbe-
nannte Telecom-Unterneh-
men Salt will die Markenbe-
kanntheit und -beliebtheit
noch weiter steigern. Zu die-
sem Zweck hat die Hausagen-
tur Publicis ein speziell auf
junge Kunden zugeschnitte-
nes Konzept ausgearbeitet.
Ausgehend vom Slogan
«Unbegrenzt allesy wird Salt
neu Flatrate-Trinkpartys in der
Industriezone von Riimlang
durchfiihren. Wer am Eingang
einen Vertrag abschliesst,
darf den ganzen Abend un-
begrenzt trinken. Die Ztircher
Gesundheitsdirektion ist
entsetzt. or

Selbst fiir die knackigen Hintern von
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Liebeskugeln ein

nach obiger sexistischer Titel- e
setzung auf der Stelle beftr- ’
dert worden. DAVID SARASIN

Die neuen Gold-Trophden
fiir Werberinnen sind per USB-
Anschluss aufladbar. ForomonTace

Nur am Schluss gelacht

BERN. Testpersonen, denen witzige 30-Se-
kunden-Spots gezeigt werden, lachen
nur wahrend drei Sekunden. So lautet
der Befund eines fithrenden Neuro-
marketing-Instituts, dessen Sprecher
ein rasches Umdenken fordert: «Wenn

90 Prozent des Storytellings nicht auf
Peak-Level verlduft, dann gibt es Opti-
mierungsbedarf.» Immer mehr Neuro-
marketing-Experten empfehlen, auf Esta-
blishing-Shots und andere affektarme Se-
quenzen zu verzichten: «In einem idealen Spot
wird die Pointe gleich am Anfang platziert und die
Absendermarke permanent gezeigt.» Ausserdem sollte
jede negative Assoziation vermieden werden, weshalb zum
Beispiel Kopfschmerztabletten besser als Gesundheitstablet-

ten zu bezeichnen seien. AXeLECKSTEIN

Krautersulz
entschliisselt

GENF. Uwe Ochsenknecht ist
hinter das Geheimnis der Krau-
tersulz gekommen. Bei einem
kiirzlichen Ferienaufenthalt im
Appenzellerland umrundete
der deutsche Schauspieler die
Schaukdaserei in Stein AR, um
seine Notdurft zu verrichten.
Dabei erwischte er die beiden
ihm wohlbekannten Sennen,
wie sie juchzend in den Kése-
bottich urinierten. Nun wird
der Krautergehalt des belieb-
ten Produkts neu gepriift. or

Selfdriving-Car
verschwunden

BIEL. Das Gefdhrt war der Stolz
des gesamten Seelands. Das
Nobody-Mobil der Bieler Firma
Knowhow kurvte seit einigen
Wochen um den Bieler- und
Neuenburgersee — wohlge-
merkt ganz allein. Nun ist das
unbemannte Auto, das dem
Prototyp von Google ernsthaft
hétte Konkurrenz machen kén-
nen, urplétzlich verschwun-
den. Beat Studer, CEO von
Knowhow, vermutet eine
Hacker-Attacke. ou

Das Goal wurde

i

Brasilien Tourismus hatte Goal nur ein «Nein!» iibrig. FotomonTAGE

weit verfehlit

DUBENDORF. Die SVP-Agentur
Goal versagt darin, positive
Werbung zu gestalten

Ob  Messerschlitzer, schwarze
Schafe oder Minarette, die ausse-
hen wie Langstreckenraketen:
Goal, die Werbeagentur der SVP,
schreckt mit ihren Motiven vor
nichts zuriick. Und hat damit Er-
folg. Die Plakate werden weltweit
von rechtspopulistischen Kreisen
aufgenommen und kopiert.

Genau dieses Image wollte die
in Diibendorf ansdssige Werbe-
agentur des Werbers Alexander
Segert nun abstreifen. Dafiir be-
warb sie sich bei gemeinniitzigen
Organisationen, um «die negative
Energie in etwas Positives zu ste-
cken», wie Segert sagt. Doch die
Strategie ging nicht auf. Mehr
noch: Die neuen Kampagnen wur-
den zum regelrechten Fiasko.

Fiir die Caritas etwa zeichneten
die Ilustratoren einen behinder-
ten Jungen mit Gasmaske und

Handgranate. Pro Senectute be-
schwerte sich iiber brennende Al-
tersheime und brandschatzende
Greisen auf Flyern. Der Kinderzoo
in Rapperswil musste die Vor-
schldge zuriickschicken, weil die
Elefanten auf den Goal-Plakaten
die auf ihnen reitenden Kinder
entfiihrten, nur um danach die ih-
nen physisch unterlegenen Giraf-
fen richtiggehend zu massakrie-
ren. Auf allen Plakaten prangte
iiberdies ein grosses «NEIN!».

«Es scheint fast so, als wollte es
Goal einfach nicht gelingen, posi-
tive Werbung zu machen», sagt
der Werbeexperte Hans Fritz. Fiir
Segert ist klar: «Wir konzentrieren
uns in Zukunft wieder darauf, was
wir am besten kénnen: SVP-Wer-
bung.» Dumm nur, dass die SVP
diese Liebe seit einiger Zeit nicht
mehr erwidert. Die Schweizer
Volkspartei setzt aus naheliegen-
den Griinden auf die seit neuestem
in Ziirich angesiedelte deutsche
Agentur Heimat. pbAvID SARASIN




Wir sehen ein braunes Huhn, nennen wir es Chocolate, das von einem Bauernhof in die
Stadt |auft. Dazu horen wir eine Blasmusik. In der Stadt angekommen, lauft das Huhn in eine
Migros-Filiale und legt ein Ei in einen Eierkarton. Danach macht es sich auf den Heimweg.
Wahrend die Musik weiterlauft, informiert ein eingeblendeter Text den Zuschauer darlber,
dass die Migros jeden Tag frische Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft bezieht.
Dann wird das Migros-Logo eingeblendet. «Macht endlich mal bitte jemand die Musik aus!
Bei diesem Krach springen die Hihner ja freiwillig in die Suppe.» Kaum hat Chocolate ihren
Gedanken zu Ende gebracht, verstummt die Musik. «Nanu?!» Chocolate verlangsamt ihr
Tempo und bleibt am Rand eines kleinen Feldwegs stehen. «Hab ich heute Morgen aus
Versehen einen Fliegenpilz zum Frihstick gegessen oder hat tatsachlich gerade meine Ge-
dankenkraft die Musik zum Verstummen gebracht?» Verwundert schaut sie sich um. «Nun,
wenn das wirklich ich war, dann kann ich doch sicher auch noch andere Sachen mit meinen
Gedanken bewirken.» Chocolates Blick schweift motiviert durch die landliche Gegend und
bleibt auf einer schwarz-weissen Kuh stehen, die friedlich vor sich hin grast. «Zum Beispiel
eine Kuh zum Tanzen bringen.» Fest entschlossen, ihr Vorhaben in die Tat umzusetzen und
ihr neu entdecktes Talent auf die Probe zu stellen, schiebt sie mit ihrem langen Hals den
kleinen Kopf Richtung Weide, richtet ihre Schnabelspitze auf die Kuh und fixiert mit ihren
blinzelnden Augen deren krummen Beine. Wahrend Chocolate sich auf die Gedankenuber-
tragung konzentriert, verharrt sie geduldig in ihrer Pose. Doch als die Kuh auch nach zehn
Minuten keine Anstalten macht, sich in einen vierbeinigen Fred Astaire mit Hornern zu ver-
wandeln, ist aus der Tiefe von Chocolates Hals ein leises, empoértes Glucksen zu horen. Es
ist ja nicht so, dass sie von der Kuh etwas Unmogliches verlangt hatte. Wie zum Beispiel auf
einen Berg hochzuklettern oder auf Ski eine 90 Meter lange Schanze hinunterzubrettern. So
etwas ware auch absurd. Eingeschnappt schittelt sie ihr Gefieder und dreht sich theatralisch
von der Kuh ab. Dabei entdeckt sie einen Berner Sennenhund, der weiter vorne unter einer
Holzbank liegt. Reflexartig streckt sie ihren Hals in Richtung Hund. |hr starrer Blick trifft den
des Hundes. «SPRICH!» Als ob sie ihrem Vorhaben Nachdruck verleihen wolle, schiebt sie
ihren Kopf so weit dem Hund entgegen, wie es geht. «<SPRICH!» Doch, da ist kein Ton zu
horen. Das Einzige, das aus der Schnauze des Hundes kommit, ist zéhflussiger Sabber, der
langsam auf den Boden tropft. Chocolate hat den Schnabel gestrichen voll. «Diese Landeier
sind doch einfach zu dumm fur die hohe Kunst der GedankenUbertragung.» Beobachtet von
den muden Augen des Berner Sennenhundes, setzt Chocolate gackernd ihren Heimweg
fort. «Typisch Stadter», brummelt der Hund im breitesten Berner Dialekt vor sich hin. Wah-
rend er seinen Kopf auf den Boden legt, verschwindet die Sonne langsam hinter einem Berg,
wo gerade eine schwarz-weisse Kuh die Felswand hinaufklettert. Ende.

Mehr Zeit zum Erzahlen: Das Inserat.

Das Inserat. Jeden effizient erreichen. Eine Aktion der ¢ SCHWEIZER MEDIEN

MEDIAS SUISSES | STAMPA SVIZZERA | SWISS MEDIA

LEO BURNETT
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Bei KSP brennt nachts das
mittelgriine Rotlicht

WOLLISHOFEN. Ziircher Agentur
setzt auch nach Biiroschluss auf

Nachhaltigkeit.

Seit dem 1. April 2015 ist die Ziircher
Werbeagentur KSP «zertifiziert mittel-
griin» und darf sich nun offiziell «Sus-
tainable Company» nennen. Doch das
Ziel ist noch nicht erreicht.
Stundenlange Meetings, Work-
shops mit Gastrednern und interne
Weiterbildungen treiben die Mission
voran. Das nachhaltige Putzpersonal,
die hauseigene Bio-Limonade oder
das Tupperware-Obligatorium fiir
Take-away-Food sind nur einige der
bereits umgesetzten Massnahmen.
Momentan arbeitet man an einer
Druckerschwiarze sparenden Haus-
schrift, einem solarbetriebenen Lift
und Kleidervorschriften fiir Mitarbei-

ter. Es geht also einiges. So viel, dass
man sich fragt, ob darunter das Daily
Business leide. Oder anders gesagt:
Fiihrt die konsequente Einhaltung der
Nachhaltigkeitsmaxime gar dazu,
dass kiinftig nur noch rezyklierte Ide-
en prasentiert werden diirfen? Doch
Dani Krieg ware nicht Dani Krieg,
wenn er sich nicht immer wieder aufs
Neue erfinden wiirde. Auch punkto
Neugeschift.

Alles begann Anfang Jahr bei einer
Zigarette auf dem Agenturparkplatz.
Dort, wo sich die SUVs der Geschfts-
leitung aneinanderreihen. Kriegs
Offroader brummte unbemannt vor
sich hin, bis die Heizung die ge-
wiinschte Temperatur erreicht hatte.
Da wurde dem 360-Grad-Kommunika-
tor bewusst, dass diese CO2-Schleu-
dern aus dem Blickfeld der Kunden

verschwinden miissen. Und zwar so-
fort. Noch am selben Tag erweiterte er
das Parkplatzkontingent beim Petite
Fleur und zog dabei einen Deal an
Land, der sich als finanzieller Hohe-
punkt des 1. Quartals herausstellen
sollte.

Seit Mérz stellt KSP dem Etablisse-
ment die Agenturrdumlichkeiten
nachtsiiber zum Spottpreis zur Verfii-
gung. Die «Massage in Biiroumge-
bung» ist nur eine von vielen Dienst-
leistungen (Moment mal, gabs das
nicht schon bei Ruf Lanz?).

So oder so freut sich KSP iiber den
Kundenzuwachs und ist stolz, das Ge-
bdude noch nachhaltiger nutzen zu
konnen. Denn ab sofort werden an der
Seestrasse 367 rund um die Uhr Kun-
denwiinsche erfiillt.

CHRISTIAN STUDI

24-Stunden-Betrieb in Wollishofen: Das Gebaude der Agentur KSP bei Nacht. cHristian stup

Gegenmacht zur Werbeallianz

HERRLIBERG. Anfang 2016 prdsentierte
SRG-Generaldirektor Roger de Weck
eine Reihe von Vorschldgen, die
Medienhduser iiber den Ausschluss
aus der Allianz von SRF, Ringier und
Swisscom hinwegtrosten sollten. Aller-
dings hilt sich die Begeisterung fiir die
Kooperation mit dem «Club der Rie-

senzwerge» (Zitat Kurt W. Zimmer-
mann) in Grenzen. Wie Recherchen
von «40 Jahre» ergeben haben, for-
miert sich im Untergrund stattdessen
eine Gegenmacht. Unter Federfiihrung
von Roger «Voldemort» Koppel sollen
die Wochenzeitung «Emser Kreuzwort-
ratsel» mit dem Webformat «Tele-

Blocher» und dem Telecomprovider
Aldi Mobile eine Gegenallianz bilden.
Finanziert wird das «Monopol des
Lachelns» (Arbeitstitel) von einem an-
onymen Kunstsammler aus Herrliberg.
Seine Motivation erklarte Képpel wie
folgt: «Wir wollen die Vielfalt bizarrer
Thesen unbedingt erhalten.» HeH

Interview

«Hin und wieder

kann ich mir einen
stinkenden Kommentar
nicht verkneifen.»

Schlechte Idee haben bei ihm keine Chance:
CBO Gedi an seinem Arbeitsplatz. sivoN smiT

ALVANEU. Simon Smit stellt Gedi,
Chief Barking Officer (CBO) bei
Wirz Werbung, fiinf Fragen.

Gedi, was hiltst du vom ADC Schweiz?
Ich habe schon mit vielen Mitgliedern
eng zusammengearbeitet. Ich empfinde
sie als sehr offen, angenehm und ohne
Beriihrungsangste. Einer von den Typen
ist sogar mein Chauffeur, kocht fiir mich
und sammelt meine Kacke auf.

Wie ist es als Hund in der Werbung?

Ich kann sagen, dass ich ziemlich beliebt
bin. Vor allem die Midels stehen auf
mich, wollen mich unentwegt anfassen.
Auch mein Teampartner profitiert von
meinem Charme. Wir kennen uns seit
meiner Jugend und sind sehr eingespielt:
Wahrend ich mich streicheln lasse,
schaut er den Médels in den Ausschnitt.
Du warst schon bei TBWA, Leo Burnett
und Wirz. Wie beurteilst du die Arbeit der
Schweizer Werber?

Nun ja. Es wird zu viel geredet. Manch-
mal muss ich ewig lange im gleichen
Raum sitzen und ihrem Gelaber zuh&ren.
Da kann ich mir hin und wieder einen
stinkenden Kommentar in Form eines
Furzes nicht verkneifen. Meistens sind
die Meetings dann meist schnell vorbei.
Hast du auch schon negative Erfahrungen
gemacht?

Kann ich so nicht sagen. Manche mégen
mich anfangs nicht, tauen nach einer
Weile aber meist auf. Aber auch wenn ich
meinen herzigsten Blick aufsetze, kon-
nen sie eine gewisse Reserviertheit nicht
ablegen. Sie kommen zwar zu mir und
streicheln mich, gehen sich aber danach
die Hande waschen.

Was empfiehist du anderen, die deine
Stellung anstreben?

Es ist ganz einfach. Passt euch an. Seid
freundlich, zuriickhaltend. Und haltet
vor allem einfach die Schnauze. Man
muss nicht jeden einzeln begriissen, der
vorbeilduft. Alles, was es dazu braucht,
lernt man in jeder Hundeschule. Viele
meiner Kollegen haben das leider nicht
begriffen und werden deshalb auch nie
so erfolgreich wie ich.
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Corporate Business

Business goes Apple.

Data Quest Corporate Business macht Apple Produkte jetzt auch fir Unternehmen attraktiv, die mit einer reinen
Windows-L6sung oder einer Mischumgebung arbeiten. Ob Macs, iPads, iPhones oder eine komplett Apple-basierte
IT-Umgebung inklusive Rollout- & Servicemanagement — mit unserer grossen Erfahrung integrieren wir samtliche
Apple Produkte optimal in Ihr Unternehmen. Besonders einfach fur Sie dank nur einer Ansprechperson. Und natirlich
kosteneffizient, dank optimierten Prozessen wie DEP/MDM und Service Level Agreement. Sagen Sie uns, was Sie
brauchen. +41 58 225 52 52 oder corporate@dataquest.ch



umzusetzen.

(Leider auch alles
Unmagliche.)

Daniel Strobel | .
Leiter Werbemarkt & «in novate!»

APGISGA

innovate! .:

Das «innovate!»-Team von APG|SGA ist |hr Sparring- und Umsetzungspartner, um die unbegrenzten kreativen und technischen
Maoglichkeiten der Aussenwerbung zu erschliessen. Dieses und weitere Beispiele finden Sie auf: www.apgsga.ch/innovate
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Martin Spillmann und der
Serviettenschwindel

KRONENHALLE. Jahre-
lang gab Starwerber
Martin Spillmann vor,
mittags die besten
Einfélle zu haben.

Jeder AD, der jemals unter
Spillmann gearbeitet hat,
kennt die Situation: Der Star-
werber tritt nach der Mittags-
pause an den Schreibtisch des
Untergebenen und streckt ihm
eine Serviette entgegen, auf
der eine Idee skizziert ist.
Meistens sogar noch eine sehr
gute. Anfangs erkldrte sich
Spillmann noch. Mit der Zeit
entfielen die Worte. Immer
beildufiger platzierte er seine
Servietten und genoss dabei
die Ehrfurcht, die ihm die Un-
tergebenen entgegenbrachten.
Mit den Jahren gehorte dieser
Vorgang vor Pitches und
Grossprasentationen mehr

Werber Martin Spillmann -
fiir einmal ohne Serviette.
SERVICEPLAN

und mehr zum Alltag. Natiir-
lich war das demiitigend fiir
die Kreativbelegschaft, die
selbst nach wochenlangen
Brainstorming-Sessions keine
einzige Idee von anndhernd
hoher Qualitit hervorgebracht
hatten. Spillmann hatte sich
nur ganz beildufig, wahrend
der Einverleibung seines
4-Gang-Meniis, mit dem The-
ma befasst und dabei den
grossen Wurf niedergekritzelt.
Doch was niemand wusste:
Spillmanns Vorgehensweise
hatte System. Sie
war Teil sei-
ner
selbst
in-

szenierten Mystifizierung. Nie-
mand zweifelte dadurch an
der Genialitdt des grossen
Meisters, und er festigte so sei-
ne Stellung in der Agentur
weiter und weiter.

Nun wurde aufgedeckt: Die
Serviettennummer war ein
Schwindel. Hohler Zauber. In
Tat und Wahrheit soll Spill-
mann im Hintergrund eine
ganze Armada von Freelancern
beschéftigt haben. Ausserdem
arbeitete er selbst ganze Nach-
te und Wochenenden an mog-

lichst spontan erschei-
nenden Serviet-
tenskizzen.

Aufgeflo-
gen ist

das
al-

les erst aufgrund einer Kette
von Zuféllen. Ein Hund riss den
vor Spillmanns Wohnhaus
platzierten Ziirisack auf, sodass
hunderte vollgekritzelte Ser-
vietten zum Vorschein kamen.
Alle mit anndhernd demselben
Motiv. Nur wenige Augenblicke
bevor die Miillabfuhr vorfuhr,
war ein AD darauf aufmerksam
geworden. Eigentlich hatte er
bloss Pralinés in Spillmanns
Briefkasten legen wollen, um
die eigenen Aufstiegschancen
Zu verbessern.

Im Nachhinein wurde be-
kannt, dass sich Spillmann
monatlich kiloweise weisse
Servietten nach Hause liefern
liess. Hiermit endet ein scho-
nes Stiick Werbegeschichte.
Nun gut, Martin Spillmann
muss sich weiss Gott nichts
mehr beweisen. Schwamm
driiber. Oder einfach die Servi-
ette nehmen. CHRISTIAN STUDI

40 Sekunden

Aufs Herz gemeisselt

BERN. Neues Tattoo fir Nadine
Borter: Die Geschaftsfuihrerin und
Inhaberin der Berner Agentur
Contexta hat sich den Schriftzug
«Wallis - hiiere gliet» aufs Herz
gemeisselt. Dies berichtet der
«Walliser Botey in einer Sonder-
nummer. Urspringlich habe sie
sich den Schriftzug ins Herz meis-
seln wollen, habe dann aber aus
gesundheitsprophylaktischen
Grunden darauf verzichtet. rr

Schnee von gestern

LOWENBRAU-AREAL. Fatale Fehl-
zustellung der Schweizer Post: Ei-
gentlich hatten im Rahmen der
Wallis-Kampagne von Contexta
hundertjahrige Walliser mit
Schnee aus ihrem ersten Winter
beliefert werden sollen. Doch ei-
nes der Pakete wurde fehlgeleitet
und landete bei Geri Aebi im Lo-
wenbrau-Tower. «Ich freue mich
Uber das Geschenk, obwohl ich
mit dem Wallis wenig am Hut
habey, sagte der Beschenkte.
«Mein Herz gehort Wirz.» Dennoch
gebe es gewisse Parallelen: «Ich
bin seit gefiihlten hundert Jahren
in der Werbung. Dabei begegnet
man vielem, das dem mir Uber-
brachten ahnlich sieht: Schnee
von gestern.» qr

Idee entfallen

LUZERN. Es war eine dieser Ideen,
die jede Mauer durchbrechen und
jede Hierarchiehtrde mit Links
nehmen kann. Die einen Kunden
auf Lebzeiten an eine Agentur bin-
det. Und Thomas Studer und Beat
Brandli von der Luzerner Agentur
BRUTAL hatten sie gehabt. Eines
Wochenendes, kurz vor Mitter-
nacht in der Bar 59. Das musste
natdrlich begossen werden . as

Eine Agentur geht baden

ALTENRHEIN. Der Umzug der
Agentur am Flughafen zieht
eine neue Sprachregelung
nach sich. Die luftigen Jahre
sind im Winde verweht. Jetzt
will die Agentur am Flughafen
auf einer neuen Welle surfen.
«Ich will das Steuer noch ein-
mal herumreissen», meint Ka-
pitdn René Eugstair. Mehr als
20 Jahre lang hat er namlich
mit seiner Crew immer wieder
nach neuen Wortspielen aus
der Welt der Fliegerei gesucht,
um die Botschaften fiir die
Eigenwerbung seiner Agentur
«on air» zu bringen. Jetzt ist das

Kerosin irgendwie verdampft.
«Es fallen uns keine neuen
Durchsagen fiir die Kabine
mehr ein. Unsere Wortspiele
wiederholen sich und wirken,
wie wenn wir fiir unsere Korre-
spondenz den automatischen
Pilot eingeschaltet hdtten»,
klagt der Vielflieger, der als
Juror bei namhaften Kreativ-
wettbewerben in aller Welt an
Bord war und in seinem Han-
gar auch selber mehr als 200
Awards eingecheckt hat. Bevor
die Funker in Altenrhein aber
nun den Fallschirm umschnal-
len und nur noch ihre Blackbox

senden lassen, will die Eugstair
noch einmal Schub geben. Die
Agentur am Flughafen {iiber-
schifft an den Bodensee. In
Rorschach will sie ihr kreatives
Cockpit in einem stillgelegten
Raddampfer direkt am Pier zur
Landung bringen. Dort soll der
B2B-Uberflieger in baldiger Zu-
kunft neu als «Agentur am
Schiffssteg» vom Stapel gehen.
Damit ist die Startbahn wieder
frei fiir neue Wortspiele. «Wir
wollen in einem frischen Wind
unsere Segel setzen, fiir die
Kunden auf unserem Deck zu
neuen Horizonten aufbrechen

und auch im Bereich Social
Media mit einem kleinen U-
Boot immer wieder abtauchen
in neue Welten. Unsere Ideen
sollen allen Wellen trotzen,
denn die Matrosen in unserem
Maschinenraum sind mit allen
Wassern gewaschen. Zudem
wissen wir: Ein Kunde und eine
Agentur sitzen immer im sel-
ben Boot», verspricht Admiral
Eugster. Und er beruhigt: Ehe-
malige Passagiere miissen
nicht neu einchecken. Fiir alle
Kundenauftrage gilt eine Code-
share-Nummer.

ANDREAS PANZERI

Dialogwerber René Eugster, ein
Wortspieler, der mit allen
Wassern gewaschen ist, will mit
vollen Segeln noch einmal
durchstarten. Gut moglich, dass
er sich kiinftig Bugster oder
Heckster nennt. FoTomonTAGE/KEY
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Frank Bodin in der dsterreichischen
Bergwelt. scHWEIZ TOURISMUS

KITZBUHEL. <40 Jahre»
enthiillt: Schweiz-
Tourismus-Spot in
Osterreich gedreht.

Da stampft er durch die
Schneelandschaft, als wire es
unsere wunderschéne Berg-

welt: US-Astronaut Buzz Ald-
rin schwiarmt im aktuellen
Schweiz-Tourismus-Spot von
der Schonheit seiner Schwei-
zer Wahlheimat. Ein epochaler
Werbemoment. Schoner wurde
die Schweiz nie beschrieben.
Wie «40 Jahre» nun aber in Er-
fahrung brachte, hat dieser

Spot mit der Schweiz und dem
US-Astronauten herzlich wenig
zu tun: Der Redaktion wurden
Bilder vom Originaldreh in
Osterreich zugespielt (siehe
Bild oben). Tatsdchlich ent-
stand der Spot namlich inmit-
ten der Kitzbiiheler Bergwelt.
Aber es kommt noch dicker:

Statt Aldrin verbarg sich nie-
mand Geringeres als Frank Bo-
din, Geschéftsfiihrer und «Man
of the Year» von Havas World-
wide Ziirich, hochstselbst im
Astronautenkostiim. Weiss wie
die Unschuld! Ob der Dreh aus
Kostengriinden oder wegen
Schneemangels nach Oster-

reich verlegt wurde, konnte bis
Redaktionsschluss nicht in Er-
fahrung gebracht werden. Si-
cher ist: Der Betrachter kann
sich den Reizen unseres Nach-
barlandes kaum verwehren.
Der néchste Osi-Trip ist schon
gebucht.

NEIL ARMSTRONG

Gianni Infantino eroffnet
ADC-Museum in New York

NEW YORK. Einen Tag nach der Eréffnung
des Fifa-Museums in Ziirich hat Gianni
Infantino ein weiteres Museum er6ffnet.
Der neue Prasident des Weltfussballver-
bands und ADC-Gastjuror 2017 flog
eigens nach New York, um an der Madi-
son Avenue die Dauerausstellung des
ADC Schweiz fiir die Offentlichkeit freizu-
geben. Darin sind ab sofort Prunkstiicke
aus der 4o-jahrigen Clubgeschichte zu
bestaunen. So iiberliess Jean-Etienne
Aebi dem Museum ein halbleeres Toni-
Joghurt. Dani Krieg spendete der Samm-
lung einige Gradabzeichen aus seiner Of-
fizierslaufbahn. Des Weiteren sind unter
anderem ein frithes Demotape aus der In-
die-Rock-Vergangenheit von Livio Daine-

se (Stichwort: Schulenglisch), ein paar
«Mr. Bean»-DVDs von Ralph Hader, Hun-
derte von Servietten von Martin Spill-
mann, eine Bodylotion von Lukas Frei,
Massagedl von Danielle Lanz und eine
angebissene Cremeschnitte von Urs
Schrepfer zu sehen. Tom Seinige sendete
dem Museum seltsamerweise den
Schliipfer einer Stripteasetdnzerin zu. Im
Keller lagern ausserdem ein Heidi-
Kostlim von Mike Kriill sowie ein Dulft-
sdckchen von Raul Serrat. «Ich bin abso-
lut begeistert!», sagte Infantino, der zu
den Techno-Beats von DJ Clormann ein
abgelaufenes Toni-Joghurt aus den Neun-
zigern ausloffeln durfte. «Davon muss ich
Sepp erzdhlen.» As

15T
ir

Gianni Infantino an der Madison Avenue in New York. FOTOMONTAGE/KEYSTONE
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Herzliche Gratulation
zu 40 Jahren ADC.

Die Credit Suisse wiinscht dem ADC auch in Zukunft viel
kreativen Esprit und allen Gewinnern eine grossartige Gala.
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Der Zwerg und die Ziege am Nordpol

WEISSLAND. Ein
Werbedreh unweit des
Nordpols. Und plétzlich
stehen da zwei Kreaturen,
mit denen niemand

gerechnet hatte.

Die Geschichte war von Anfang
an klar: Weissland — ein Meteo-
riteneinschlag ldsst zwei ein-
same Forscher aufschrecken
und auf Expedition zu einem
Kiihlschrank im ewigen Eis auf-
brechen. Der schwedische Re-
gisseur ist gleich Feuer und
Flamme, m6chte das Storyboard
nur leicht {iberarbeiten. Drei
Tage spater erreicht die Agentur
ein E-Mail aus Stockholm: «How
about adding a dwarf and a goat
to the story?» Zwerg und Ziege?
Das macht doch iiberhaupt kei-
nen Sinn!

Ja, warum eigentlich eine Zie-
ge? Was man aber {iber Ziegen
wissen sollte, bevor man iiber
Ziegen in kalteren Gefilden ur-
teilt: Die Paarhufer sind oft ddm-
merungsaktiv und gehen am
Morgen oder am spaten Nach-
mittag auf Nahrungssuche. In
kiihleren Regionen oder Jahres-
zeiten fithren sie eher eine
tagaktive Lebensweise. Deshalb
war es auch schnell klar, dass
der Zwerg von einer Ziege be-
gleitet wiirde. Natiirlich hitte
die Filmproduktion auch lan-
destypischere Tiere wahlen kon-
nen. Zum Beispiel den Béren.
Der ist jedoch in letzter Zeit wie-
der eher begehrt in Filmproduk-
tionen, und daher war zur gege-
benen Zeit kein Bdr abkémm-

—

lich. Vielleicht ein verfressener
Waschbdr, aber so einen wollte
man wohl dann doch nicht.
Warum der Zwerg im Spot
auftaucht, ist weniger relevant.
Zwerge kommen {iberall vor. Auf
der ganzen Welt, in vielen Spiel-
filmen, auf unzihligen Schlacht-
platzen. Und natiirlich gibt es

auch Zwergen-Vermittlungs-
agenturen — das weiss man spa-
testens seit der TV-Serie «Life Is
Too Short». In diesem Sinne:
Auch wenn man eine Story oder
ein Storyboard aufs Wesentliche
kiirzt, ein Zwerg hat immer
Platz. Eine Ziege sowieso.

DAVID ELMIGER

Ein ganz normales Stillleben in Weissland: Ziege, Zwerg, unendliche Weite. roro: FREUNDLICHE GRUSSE

Zwergenwerfen in Weissland

SCHNEEBERGEN. Sie fuhlen sich von
diesem Text extrem angesprochen
und wollten schon immer mal na-
her mit Zwergen und Ziegen zu tun
haben? Dann reisen Sie jetzt mit
uns nach Weissland zum Zwergen-
werfen! Buchen Sie unseren zwolf-

tagigen Exklusivtrip nach Schnee-
bergen und werfen Sie wahrend des
gesamten Aufenthalts Zwerge a dis-
crétion — und zwar in alle Himmels-
richtungen. Dabei werden Sie rund
um die Uhr von geschultem Fach-
personal betreut. Zwergenwerfen.ru

Bodin verhindert
Trump-Prasidentschaft

ZURICH. Immobilienmogul Do-
nald J. Trump verzichtet auf die
weitere Teilnahme am Rennen
um die Prasidentschaft der
USA. «Mein Kumpel Frank
Bodin hat mir stattdessen den
Prasidentensessel des Art Di-
rectors Club Schweiz angebo-
ten.» Trump, dem das verlo-
ckende Angebot wahrend ei-
nes feucht-fréhlichen Meetings
mit dem ADC-Prasidenten auf
der hawaiianischen Insel Mo-
lokai unterbreitet wurde, sagte
umgehend zu. Der Entscheid
sei ihm nicht schwergefallen,
liess Trump kurz darauf verlau-
ten. «Von der Zentralstrasse

aus kann ich eh viel mehr be-
wegen als aus diesem weissen
Gehiitt in Washington D.C.»
Ausserdem habe er ja bereits in
seinen vielen Reden seine
Kreativitit unter Beweis ge-
stellt. Den freien Umgang mit
der Wahrheit wolle er in sei-
nem neuen Job unbedingt bei-
behalten. Ob Frank Bodin im
Gegenzug ins Weisse Haus ein-
ziehen darf, wird derzeit noch
diskutiert. Gegenkandidatin
Hillary Clinton gibt sich sieges-
sicher und meinte: «Der soll
lieber erst mal Tibet zu Ende
befreien, bevor er sich mit mir
einlédsst.» HANS GEORG HILDEBRANDT

Donald Trump iibernimmt die ADC-Prasidentschaft. kevstone

Brasilien: Kein
Cachaca mehr

RI0. Alkoholischer Engpass am
Zuckerhut: Fiir die Olympi-
schen Sommerspiele von Rio
im kommenden Sommer droht
der unentbehrliche Zucker-
rohrschnaps Cachaca knapp
zu werden. Wahrend des Ho-
henflugs der Benzinpreise wur-
den ndmlich zu viele Motor-
fahrzeuge auf Ethanolbetrieb
umgebaut und koénnen nun
kein Benzin mehr verbrennen.
«Da wir im Sommer die ganzen
Sportler rumkutschieren miis-
sen, wird wesentlich mehr Al-
kohol verbrannt, und uns
bleibt nichts zu schlucken», re-
siimiert der paulistanische
Fuhrhalter Ulrigo de Giezen-
danao resigniert. HeH




«Warum
Ist ihm sein
Job wichtiger

als ich?)

Mein Freund (29) und ich (27) sind seit drei Jahren ein Paar. Eigentlich war
immer alles gut. Bis er sein Studium abbrach und in einer Werbeagentur
anfing. Jetzt sehen wir uns kaum noch und wenn, dann redet er nur von
Chancen und irgendwelchen Awards. Ich glaube, er hat eine Affdre mit
einer Frau in Cannes. Dort will er unbedingt hin.

Was soll ich tun? Auch in die Werbung wechseln, damit ich ihn verstehe?

Blick gratuliert allen Gewinnern und
dem ADC zum 40-Jahr-Jubildum.

Lisa
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Mit den mannlichen
Begleltern auf grosser Rlse

BARCELONA. Die FCZ-
Frauen fiihren die
Begleitménner-Aktion im
Ausland fort.

Es war DIE Werbeaktion des
Jahres 2014: Die 1. Mannschaft
der FCZ-Frauen bot fiir das
Champions-League-Spiel ge-
gen die kroatische Mannschaft
ZNK Osijek im heimischen Let-
zigrundstadion erstmals Be-
gleitmdnner statt Begleitkin-
der auf. Die Bilanz: Uber 1500
Manner bewarben sich, mehre-
re Tausend Zuschauer fanden
den Weg ins Stadion, der FCZ
gewann das Spiel mit 2:0, und
die verantwortliche Agentur
Freundliche Griisse wurde an
der letztjahrigen ADC-Gala mit
Silber ausgezeichnet. Logisch,
dass man auf einem solch brei-
ten Erfolg aufbauen muss. An
ihr grosses Spiel im Camp Nou
gegen die Damen das FC Barce-
lona vor wenigen Tagen reisten

-"-M-uu_...h"__

Leser-
Reporter

Schaulaufen im Camp Nou: Die FCZ-Frauen mit ihren Begleitpromis. FoTOMONTAGE/FREUNDLICHE GRUSSE/KEYSTONE

die erfolgreichen Frauen nun
mit einem ganzen Tross von
Begleitmdnnern und Ersatz-
begleitmdnnern an. 14 Buss-

ladungen Schweizer Manner
fanden den Weg nach Barcelo-
na. Aufs Feld schafften es aller-
dings nur deren elf. Darunter:

Geri Aebi und Roger Koppel.
Sie hatten sich ihren Platz auf
dem Rasen vorab beim Mikado
hart erkdmpft. as

40 Sekunden

Ein Kirschsténgeli
geht um die Welt

VADUZ. Grosses Echo auf die neue
Kirschstangeli-Kampagne von KSP
fr Lindt. Die auf den ultimativen
Méannerwunsch — eben Kirsch-
stangeli — zugeschnittenen Werbe-
massnahmen treten nun einen un-
geahnten Siegeszug um die ganze
Welt an. Bald wird der geniale
Claim «Was Manner wolleny auch
in Liechtenstein zu lesen sein. as

Kreative mit Chips
ausgestattet

CANNES. Um die Spesen uiber-
schaubar zu halten und die siche-
re Ruickkehr aller Arbeitnehmer zu
gewahrleisten, planen die Ge-
schaftsfuhrer der Schweizer
Grossagenturen, ihren Cannes-
Reisenden vor dem Abflug an die
Cote d'Azur Chips einzupflanzen.
So kénnen die Werber jederzeit
geortet werden. Die Massnahme
hat laut einiger CEOs auch noch
einen angenehmen Nebeneffekt:
«So wissen wir immer, wo auch
spatnachts noch gefeiert wird.»
Derzeit tiberlegt man, den Einsatz
auch nach den Cannes Lions wei-
terzufihren. as

«Do me, with love»

RIO DE JANEIRO. Wir kennen sie
alle, die vielseitigen Begabungen
des Frank Bodin. Wirklich? Nein,
wir kennen nur einen Bruchteil,

wie sich bei einem kiirzlichen Be-
such in Brasiliens Metropole Rio
de Janeiro herausstellte: Unver-
hofft traf der Journalist dort den

Werber als Strassenkiinstler an.
Sein Lieblingsmotiv: er selbst.
Sein Motto: «Do me, with love.»

FOTOMONTAGE/AS

Oh, Swisscom on! We
don’t want Moore.

BERLIN. Fiir die Bewerbung
ihrer Privatkundenangebote
suchte die Swisscom hénde-
ringend eine Werbeagentur
und wurde 2015 schlussend-
lich in Deutschland fiindig.
Das Resultat: Bei der Agentur
Heimat in Berlin regnete es
Geld, bei der Swisscom hagel-
te es Kritik. Zu Recht? Nein,
meint das halbstaatliche Un-
ternehmen mit «Swiss» im Na-
men. Man sei ja mangels krea-
tiver Schweizer Werbeagentu-
ren gezwungen gewesen, auf
einen ausldandischen Anbieter
auszuweichen.
Selbstverstandlich  hitte
man eine Schweizer Agentur
gewahlt, wenn es eine mit ent-
sprechender Qualitit gegeben
hitte, heisst es von der Swiss-
com. Den Vorwurf, dass die
Vergabe ins Ausland nur aus
Kostengriinden geschehen sei,
lasse man keinesfalls gelten.
Schliesslich habe man sich fiir
Heimat aus Berlin und nicht fiir
JVM/Jangtsekiang, die giinsti-
gere Variante aus dem tibeti-
schen Quinghai, entschieden.

Sir Roger Moore. KeYsTONE

Um aber dennoch nicht mehr
Geld als nétig ins Ausland flies-
sen zu lassen, habe man Hei-
mat in Berlin angewiesen, auf
einen Kostenintensiven Krea-
tivprozess zu verzichten. Mit of-
fensichtlichem Erfolg. So wur-
de einfach ein Spot des US-
Unternehmens AT&T aus dem
Jahre 2014 preiswert adaptiert.
Statt teurer Promis wéhlte man
als Protagonisten den irgend-
wie noch bekannten Ex-Bond
Sir Roger Moore mit Jahrgang
1927, um fiir die Produkte-Linie
«Vivo» zu werben. Obwohl
«Mezzo Morto» der bessere
Name gewesen ware, verzichte-
te man aus Spargriinden auf
ein teures Renaming.

ARON HERZ




_Taten statt Worte

'Nachhaltigkeit tut gut. Und Gutes.

Nachhaltigkeit ist das Credo von Coop.-Nachhaltigkeit findet man auch immer 6fter in der-Werbung. Kampaghen,

die einen sehr positiven Einfluss auf das Leben vieler haben kénnen. Oder wie der bertihmte Bill Bernbach gesagt hat:

«Wir alle, die wir beruflich die Massehmedien nutzen, sind Gestalter der Gesellschaft. Wir konnen die Gesellschaft
_vulgarisjeren. Wir kénnen sie brutalisieren. Oder wir konnen dabei helfen, sie auf ein ht')herés Niveau zu bringen.»

Vielleicht wird es Zeit fiir eine neue ADC-Kategorie. Fiir nachhaltige Werbung.

Alles uber das Nachhaltigkeits-Engagement
von Coop auf: taten-statt-worte.ch

CO

Fir mich und dich.

HAVAS WORLDWIDE ZURICH
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Jaggy lauscht der
Zukunftsmusik

SHANGHALI Alexander
Jaggy war fiir uns in der
Zukunft. Was er gesehen
hat, ist nicht nur lustig.

Mit einem Klacken 6ffnet das
Tiirschloss. Ich betrete die
Agentur, am linken Handge-
lenk meine Apple Watch mit
der App, die den neudeut-
schen Namen Doorkeey tragt
(Doppelvokale sind die All-
zweckwaffe in der Produktver-
marktung.) In der rechten
Hand einen koffeinfreien, ste-
viagesiissten Starbucks Coffee
mit nicht genmanipulierter
Sojamilch aus der Schweiz.

Am Empfang bekomme ich
von Beat einen freien Arbeits-
platz und mein dazugehori-
ges Keyband fiir die Stromver-
sorgung zugewiesen. Beat ist
gliicklich, dass er dank dem
neuen Gender-Abkommen
auch am Empfang arbeiten
darf. Nach der Begriissungs-
runde stelle ich mich an mein
hohenverstellbares Tablet-
Pult von Jonathan Ive. Das
Viererbiiro teile ich mir heute
mit einem Planner, einem
Datenanalysten und einem
Mediendesigner. Ich blattere
durch das Webpaper der
«Werbewoche», die immer
noch «Werbewoche» heisst,
obwohl sie inzwischen stiind-
lich neu erscheint. Danach
nehme ich mir 60 Minuten
Zeit fiir digitale Experimente.
Ein Tool, das der neue Chief
Google Officer kiirzlich einge-
fiihrt hat.

Schone neue Welt: Buzz Lightyear dirigiert die Zukunftsmusik der Werbebranche. kevstone

Es folgt ein Briefing zu ei-
ner Echtzeit-Kampagne, das
die ganze Agentur involviert
und dessen Ergebnisse wir
noch in derselben Stunde
dem Kunden préasentieren.
Wann immer es mir die Zeit
erlaubt, sitze ich bei den
Kreativteams oben im Club —
einer kompletten Etage ge-
fiillt mit bunten Ikea-Béllen,
abgewetzten Lounge-Sesseln,
iiberdimensionalen Chupa-
Chups-Standern und alten
Swissair-Saftschubsen-Wage-
li, die zu kleinen mobilen IT-

Kraftwerken umgebaut wur-
den. Lunch mit meinem
Sohn. Wir vergleichen unser
Schritt-Konto. Er fiihrt. Am
Nachmittag folgen diverse
Kundenprasentationen via
Google Hangout (seit der
neue CGO bei uns arbeitet,
funktionieren Skype und
Facetime nicht mehr) Bevor
ich die Agentur verlasse, gibt
es ein Wrap-up-Meeting mit
den Teams, bei dem es tat-
sdchlich gefiillte Wraps zu es-
sen gibt. Eine Idee des Media-
tors.

Abends schaue ich mir die
10. Staffel von «House of
Cards» auf meinem First
Screen auf dem Schoss an. Im
Hintergrund lauft ein Beach-
Boys-Song, den ich umge-
hend shazame.

Dabei stosse ich auf eine
Dokumentation iiber die
Beach Boys, wo ich Brian Wil-
son den Satz sagen hore: «Be-
ware the lollipop of mediocri-
ty; lick it once, and you’ll
suck forever.» Ich muss la-
cheln und schlafe dariiber
ein. ALEXANDER JAGGY

Kinder stimmen das neue Kampagnenlied an. kevsTone

Detailhdndler spannen
fiirs Fest zusammen

WINTERTHUR. Die Weihnachts-
songs von Aldi, Lidl und Volg
sollen in Zukunft zentral ent-
wickelt werden. Nach dem er-
folgreichen Zusammenspan-
nen von Migros und Coop bei
der letztjdhrigen Weihnachts-
werbung bekunden auch die
Konkurrenten von Aldi, Lidl
und Volg Interesse an einer
zentral entwickelten Kampa-
gnenidee und Song-Loésung.
Volg-CEO Ferdinand Hirsig will
dazu die wichtigsten Player ge-
meinsam ans Mischpult brin-

gen: «Gerade an Weihnachten
wollen die Menschen weniger
Differenzierung, sondern ein-
fach dazugehdren.» Aldi Suisse
betont besonders den Effizi-
enzgewinn, den ein Branchen-
lied bescheren wiirde: «Bei ei-
nem Archivstiick wéren wir
ganz sicher dabei.» Eine Eigen-
kreation wird hingegen von
Lidl favorisiert: «Vielleicht ein
gereimter Mix aus allen Lan-
dessprachen und Dialekten —
die volle Lotte Swissness.»
AXEL ECKSTEIN

Agenturborse
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Denn als Sponsor der ADC-Gala sorgen wir dafiir, dass alle Awards auch geblhrend gefeiert
werden kénnen. Und als fihrender Werbevermarkter der Schweiz beraten wir Sie gerne
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Bodin auf neuer Schweizer
Banknote entdeckt

BURKLIPLATZ. Grosser
Neid in der Branche:
Starwerber Frank Bodin
hat sein Konterfei

auf die neue 20er-Note

geschmuggelt.

Nach jahrelanger Verzégerung
kommen im April endlich die
ersten neuen Banknoten in
den Umlauf. Als Erstes soll die
neue Zwanzigernote vorgestellt
werden. «40 Jahre» hatte kiirz-
lich die Gelegenheit, in der
Druckerei von Orell Fiissli
einen ersten Augenschein zu
nehmen. Durch Zufall entdeck-
te dabei eine iibereifrige Prak-

tikantin, die noch nicht er-
kannt hat, dass die Tage des
bezahlten Journalismus ge-
zahlt sind und sie niemals
einen festen Job, geschweige
denn ein faires Gehalt bekom-
men wird, folgendes Detail:
Hilt man die Vorderseite der
neuen Note unter ein Vergros-
serungsglas, erscheint dort mit
einem Mal das Konterfei eines
uns allen bekannten Mannes.
ADC-Prasident Frank Bodin
hat es tatsdchlich geschafft,
sich auf der neuen Banknote
zu verewigen. Mit einem
freundlichen Lécheln wird er
in Zukunft von Hand zu Hand
wandern, wird tagtdglich

Schweizerinnen und Schwei-
zer beim Bargeld-Verkehr be-
gleiten. Noch ndher beim
Kunden bzw. beim Endkon-
sumenten kann ein Werber
gar nicht sein. Ob es Bodin
auch geschafft hat, sich auf
den anderen Noten zu ver-
ewigen, ist noch nicht klar.
Es kann aber zumindest
vermutet werden. Klar ist
zum jetzigen Zeitpunkt,
dass endlich der Grund fiir
die lange Verzogerung bei
der Drucklegung der neuen
Noten gefunden ist. An-
scheinend gab es Unstim-
migkeiten bei der Bildaus-
wahl. ERWIN BACH

IWARZIG FRANKEN
VENTG FRANCS

s — ]

ZURICH. Der Namenswechsel
von Orange zu Salt gilt als
einer der grossen Erfolge des
Werbejahres 2015. Fiir Publicis
wird der kommunikative Wurf
aber immer mehr zu einem Bu-
merang. Curdin Janett, CEO
und Werber des Jahres 2015,
muss sich namlich die Frage
«Kann erfolgreiche Werbung
zu wirkungsvoll sein?» gefal-
len lassen.

Zwar findet es eine Junior
AD auf Anfrage von «40 Jahre»
natiirlich «zucker», wie sich
das neue Branding «komplett
in die K6pfe der Konsumenten
eingebrannt hat». Weniger

Freude zeigt hingegen Andre-
as Schonenberger, der neue
CEO des Mobilfunkanbieters,
dass seine Kunden alles als
«salt» wahrnehmen, was frii-
her im Volksmund noch als
«orange» bezeichnet wurde.
Schonenberger hat es selbst
miterlebt, wie Kunden im Su-
permarkt nach «Blutsaltinen»
statt Blutorangen verlangen.
Eine Kindergértnerin hat ihren
Zoglingen vor dem Fussgdn-
gerstreifen erklart, dass nach
Rot zuerst Salt kommt, bevor
die Ampel auf Griin wechselt.
An der Bar im Fitnessclub sind
Salt-Smoothies mit Vitamin C

Auch er heisst jetzt «Salt.»:
Fusshallstar Arjen Robben.
KEYSTONE

der grosse Renner zum Abneh-
men. Coca-Cola Schweiz will
eine neue Softgetrank-Linie
«Fanta Salt» lancieren. Und
ein bekannter Ziircher Schon-
heitschirurg klagt: «Fast tag-
lich kommen Klientinnen zu
mir in die Praxis, denen ich
eine Lotion gegen ihre rubbe-
lige Salt-Haut verschreiben
soll.»

Selbst im Ausland hat der
von Publicis vollzogene Na-
menswechsel seine Spuren
hinterlassen. So hiillen sich
die buddhistischen Monche in
Nepal neu in salzfarbene Stof-
fe. Fans der holldndischen Na-

ie gesalzene Rechnug des Erfolgs

tionalelf schwingen neuer-
dings Fahnen mit dem Salt-
Logo, wenn sie ihre Oranjes
anfeuern. Auch ihr Star, Bay-
ern-Kicker Arjen Robben,
musste eine Namensanderung
iiber sich ergehen lassen. Auf
seinen  Autogrammkarten
steht neu: «Salt.». «Alles un-
begrenzt, alles», seufzt Janett,
sei vom Namenswechsel be-
troffen. Bei der ndchsten Effie-
Verleihung wird seine Publicis
deshalb wohl ihr blaues Wun-
der erleben. Sofern es diese
Farbe bis dann {iiberhaupt
noch gibt.

CHRISTINE BLEICHER

40 Sekunden

Kinderkrankheiten

PARADEPLATZ. Die Credit Suisse
hat bei der neu gegriindeten Wer-
beallianz als erste Kundin ein gan-
zes Paket von Massnahmen flr
eine Imagekampagne eingekauft.
Bei der Abnahme mussten die

| Banker aber feststellen, dass

ihnen auch Printwerbung im
Schweizer Fernsehen verkauft
worden ist. «Das soll nicht mehr
vorkommen. Das sind nur Kinder-
krankheiten unserer neuen Alli-
anzy, versichert Marc Walder von
Ringier. ap

Griiner Kontrapunkt

OERLIKON. Bei JWT / Fabrikant ist
eine Kampagne zu frith an den
Kunden ausgeliefert worden. Bei
einer Plakatserie fir Mazda waren
die Autos fur die Sujets noch gar
nicht fotografiert worden. Dem
Kunden hat die reine Typowerbung
trotzdem gefallen. «Mit dieser
Kampagne kdnnen wir einen gri-
nen Kontrapunkt setzen.» ap

Umbenennung geplant
ZURI-WEST. Young & Rubicam soll
im Zuge eines Verjiingungsprozes-
ses in Vujoung & Lubicam umbe-
nannt werden. as

PlanB im
Haus der
Kommunikation

ZURICH. Der Erfolg ist sein ewi-
ger Begleiter. Martin Spill-
mann, der als Kreativchef die
Advico an die Spitze filhren
konnte, spater mit Spillmann/
Felser/Leo Burnett auch eine
zweite Agentur zur Nummer 1
des Rankings pushte sowie
anschliessend als Verwal-
tungsrat mit Leo Burnett
noch den Hattrick schaffte,
soll jetzt bei der Agenturgrup-
pe Serviceplan das Spin-off
«Service Plan Beta» griinden.
Esist geplant, dass diese
Tochter «Beta» nach dem
identischen Konzept aufge-
baut wird wie ihr erfolgreiches
Stiefschwesterchen «Alphay
bei Leo Burnett. Und weil man
ein Winning Team nie aus-
wechseln soll, sind im Haus
der Kommunikation bereits
heute viele alte, aber jung ge-
bliebene Gesichter von Leo
Burnett zu sehen sein wie
zum Beispiel Pam Hugli und
Diana Wick Rossi in der Ge-
schéftsleitung sowie schon
langer Peter Felser als Prasi-
dent im Verwaltungsrat. ap
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Mazda geht ungewohnte Wege, um Dinge besser zu machen.

Wahrend sich andere Automarken mit wenigen sehr sparsamen Modellen ein 6kologisches Image verpassen, geht Mazda
auf allen Modellen einen anderen Weg und setzt mit den innovativen SKYACTIV Technologien auf weniger Treibstoffver-
brauch, bei gleichzeitig mehr Leistung und mehr Fahrspass. Mit Erfolg. 2015 wurde Mazda von der US-Umweltbehdrde
EPA zum dritten Mal in Folge zur Automarke mit der besten Kraftstoffeffizienz

gekirt. Auf diesen Award trinken wir - aber nur ein Schliickchen. Prost! ZOO/ 7 7'200/ 7 7
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Alberto Venzago inszeniert
Sex mit Tieren

ZURICH. Starfotograf 14sst
Muse mit King Kong
kopulieren.

Eben erst wurden sie von der
Anklage schwerer Pornografie
auf oOffentlichem Grund von
der Staatsanwalt des Kantons
Zug freigesprochen (20 Minu-
ten berichtete gross dariiber:
«Pornoshooting am Zuger-
see»), jetzt provoziert das
Kiinstlerduo Venzago/Fokina
schon wieder. Diesmal gehen
sie noch einen Schritt weiter
und treiben es mit Tieren. Al-
berto Venzago (66), Fotograf
und Womanizer, schreckt nicht
davor zuriick, seine Muse Julia
Fokina (43) von Doggen lecken
zu lassen («ein prickelndes

g

& =,

Gefiihl»). Der monumentale
Affe King Kong darf sie sogar
von hinten nehmen. «Das war
auch fiir mich etwas gewoh-
nungsbediirftig, sooo gross
und haarig», meinte die Super-
blondine gegeniiber «40 Jah-
re». Die Bilder sind Teil des
schon lange angekiindigten
XXX-largen Pornobuchs
«ONE», das noch dieses Jahr
in limitierter 10er-Auflage er-
scheinen soll. Das Briiggli-Are-
al am Zugersee, wo Venzago/
Fokina im letzten Sommer
ihrer nackten Leidenschaft
nachgingen, wurde iibrigens
vor zwei Wochen offiziell in
den Katalog der nationalen
Feuchtgebiete aufgenommen.
ALBERTO VENZAGO

Julia Fokina und ihr haariger neuer Liebhaber. ALBerT0 vENzAGO

Auch die Dogge darf mal ran. ALBERTO VENZAGO

Das Geheimnis der griinen Wiese

Jaggy macht mit Huhn Chocolate gemeinsame Sache . kevsTone

ZURICH. In welcher Agentur fin-
det Alexander Jaggy seine neue
Heimat? Es war das brennende
Thema beim Smalltalk an allen
Branchenevents der letzten
Zeit: Alexander Jaggy, derzeit
noch Executive Creative Direc-
tor und Teilhaber von Jung von
Matt/Limmat, hat sich nach 14
Jahren entschieden, die Agen-
tur per Ende Mai 2016 zu ver-
lassen. «Ich mdchte ein neues
Kapitel aufschlagen. Darum
schubse ich mich selbst auf die
griine Wiese», hat der Starwer-
ber die Branchenmedien wis-
sen lassen. Doch was bedeutet
das genau? Spekulationen
machten die Runde: Will es der
ehemalige Bassist einer Rock-
band noch einmal wissen und
als Frontmann einer Toto-
Coverband durchstarten? Plant
der Graubiinden-Werber, auf

der Lenzerheide eine Stein-
bockzucht zu betreiben? Ist
Jaggy der designierte Direktor
des «International Museum of
Friendship» in Obermutten?
Nein, falsch geraten. «40
Jahre» konnte das Geheimnis
der griinen Wiese liiften: Ale-
xander Jaggy wird Biobauer.
Mit der legenddren Chocolate
aus dem Migros-Spot als
Stammhenne sowie ein paar
weiteren wilden Hithnern will
er den griinen Rasen des frii-
heren Hardturm-Stadions neu
beleben, um dort einen Zucht-
und Legebetrieb aufzuziehen.
Geliefert werden die Eier aller-
dings nicht in die nahe Migros-
Zentrale, sondern an Aldi.
«Ich bin schweizerischer, als
man denkt», so der Ex-Werber
mit vielen internationalen
Kontakten. ROGER WALDER

40 Sekunden

David Guetta sampelt
Stiick von Frank Bodin

PARIS. Kirzlich wurde das Stiick
«enCorey des bekannten Werbers,
Buchautors und ADC-Prasidenten
Frank Bodin in der Tonhalle aufge-
fuhrt. Zufallig war auch DJ Le Roi,
ein Kumpel von David Guetta, zu-
gegen, weil er im Lokal Zigaretten
kaufen wollte. Er war so angetan
von den zufallig vernommenen
Klangen, dass er diese aufnahm
und per Smartphone an Guetta
schickte. Dieser rief Bodin umge-
hend an. Bald soll das Sttick in
neuer, charttauglicher Version er-
scheinen. Mit Sia, Kelly Rowland
und Snoop Dogg als Gasten. or

Kamasutra mit Ogilvy &
Mather Ziirich

ZURICH. Nach ihrer Plakatkampa-
gne fur das indische Restaurant
Vulkan hat die Agentur Ogilvy &
Mather neu den #Kamasutra-Fri-
day eingefthrt. Die Plattform soll
zum neuen After-Work-Treffpunkt
fur Schweizer Werber werden. So
konne man den Inzest der Szene
weiter fordern, heisst es vonseiten
der Organisatoren. ot

Venzaﬁo lehnt Angebot
von «Playboy» ab

LOS ANGELES. Fotograf Alberto
Venzago hat einen mit zwei Millio-
nen US-Dollar dotierten Auftrag
des amerikanischen «Playboy» ab-
gelehnt. Der Zurcher Fotograf hat-
te fur die nachsten zehn Jahre in
jeder Ausgabe eine Art Tagebuch
verdffentlichen sollen. Da in der
Zeitschrift neuerdings keine
Nacktfotos mehr gezeigt werden,
lehnte Venzago allerdings dankend
ab. «Da kann ich ja gleich einen
Zalando-Katalog fotografiereny,
meinte der Bildkunstler verargert.
«Bekleidet kommt mir meine Julia
nicht vor die Linse.» ap

Gesagt

«Es wird hart: AZ Cup
und Chlausfascht ver-
langen uns alles ab.»

Geri Aebi (Wirz-Gruppe)
Der Werber steckt mit seiner Firma
mitten in einem Schicksalsjahr.




Freude wachst, wenn man sie teilt.

Nur eine von vielen Moglichkeiten im
besten Netz der Schweiz.

SWisscom Willkommen im Land der Moglichkeiten.
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Wenn Coolness und
Kreativitat ver3|egen

AARAU. Unser Autor
scheitert an seiner
Schreibaufgabe, kiindigt
aber sein phonixgleiches
Comeback an.

Schrader schreibt penetran-
te E-Mail. Er will zum Mit-
schreiben der Festzeitschrift
animieren. Niitzt nichts, Klar,
worauf er, wie jedes Jahr, erst
Gioias Charme und dann,
wenn der nicht zieht, den
Remy auf mich hetzt.

Bis ich schliesslich einkni-
cke. Einen Tag vor der Dead-
line. Keine Zeit, keine Idee,
keine Chance. Dabei mochte
ich doch lustig sein, geistreich,
bissig. Wenigstens unterhal-
tend. Mag mich ja nicht vor
versammelter Branche als
«Musenalp»-Furz outen.
Schliesslich weiss ich genau,
dass einige Kollegen seit No-
vember nichts anderes tun, als
ihre Artikel zu schleifen. Oder
gleich Martin Suter schreiben
lassen.

Also, was schreiben? Etwas
iiber den Frank? Nein, tun alle.
Bisschen Kollegen schelten
und so? Heikel, vielleicht
muss ich mich schon bald auf
allen vieren beim Gebashten
um einen Job bemiihen.

- Was Cooles von der Ar-
beit? Leider war ich grad nicht
im Silicon Valley bei Google
oder auf Hawaii und habe
auch sonst nebst Reklame
nicht viel produziert.

- Meine Katze ist gestorben
und ich habe geheult beim
Tierarzt, aber das passt hier
irgendwie nicht hin. Nichts
passt.

Néachstes Jahr mach ich
was, Schréder. So richtig lustig
und provokativ. Und gleichzei-
tig sympa. Ich werde der Louis
C.K. der Schweizer Werbung.
Alle werden denken, der Dai-
nese, das ist schon ein geiler
Siech. Der tscheggts. Bei dem
will ich arbeiten, bei der Wirz,
weil da sind sicher alle so ldss
drauf. Ndchstes Jahr, Schra-
der, ganz sichetr. LIVIO DAINESE

Am Rande der Verzweiflung: Livio Dainese von Wirz. Livio DAINESE

Jack Nicholson geistert. kevstone

Wirz verpflichtet
Stephen King

BERN. Wir alle haben den «Geis-
terhaus»-Spot fiir die Mobiliar
gesehen und uns vor dem
Grossvater mit der Schleifma-
schine in die Hosen gemacht.
Jetzt sorgt die Ziircher Werbe-
agentur Wirz dafiir, dass unse-
re Hosen noch ein ganzes
Stiick voller werden diirften:
Fiir die Fortsetzung der Kam-
pagne wurde niemand Gerin-
geres als Autor Stephen King
(«Es», «Carrie», «The Shi-
ning») verpflichtet. Wie «40
Jahre» erfahren hat, ist King
bereits an der Arbeit. In seinem
Drehbuch-Entwurf soll es von
bosen Clowns, fiesen Zwergen,
blutriinstigen  Gross- unf
Schwiegereltern und Ketten-
sdgenmassakern nur so wim-
meln. Auch Fiesling Jack Ni-
cholson — unvergessen in sei-
ner Rolle in «The Shining» —
hat seine Mitarbeit am Spot
bereits zugesichert.

JEAN-ETIENNE BOTTICELLI

Bodin beendet «Game of Thrones~Buch

HOLLYWOOD. Jeder weiss es: Die
TV-Serie «Game of Thronesy ist
ein weltweiter Erfolg. Alles lechzt
nach Fortsetzung um Fortset-

zung. Doch da Autor George R.R.
Martin gerade kreative Ladehem-
mung hat, musste er sich Hilfe

aus dem Ausland holen. Und wer

konnte da helfen? Kein Geringe-
rer als der «Man of the Year»
Frank Bodin hilft Martin nun, das
Buch zu beenden. roromonTace

Jetset-Paris ruft
Gemiise-Markus

SCHINDELLEGI. Der Jetset ist
gelandet. Paris Hilton hat in
Schindellegi nicht nur ihre
grosse Liebe gefunden, son-
dern auch ein freies Stiick
Land. Damit ist nicht die
Schweiz gemeint, sondern eine
Bauparzelle mit bester Aus-
sicht «uf Gises chliine Seeli»,
wie die Lady aus L.A. in fast
perfektem Schweizerdeutsch
konstatiert. Auf dem Hiigel will
die Millionenerbin ein rusti-
kales Hilton errichten. Fiir die
Promotion des Projekts hat die-
Jetsetterin die Agentur Jung

von Matt/Limmat angefragt. «I
love working with young
people.» Die Jungen von der
Limmat mussten der char-
manten Pariserin aber einen
Korb geben. «Konkurrenzver-
bot wegen Graubiinden Wer-
bung», bedauert Roman Hirs-
brunner. In der Folge hat
Hilton Ruf Lanz angerufen.
«Ich habe gehort, dass Markus
Ruf schon seit vielen Jahren
unsere Gemiisebuffets be-
wirbt. Das ist doch ein perfect
match!», 1dsst sich das It-Girl
entlocken. ap

Will mit Markus Ruf zusammenspannen: Paris Hilton. kevsTone
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und Co. geféllt es gut bei uns.

Seit der Geburt Jesu spricht
man davon: An Heiligabend,
so heisst es, sprechen Tiere in
Menschensprache. Ob dem
nun tatsdchlich so ist, ja, ob
man Tiere gar auch vor und
nach Weihnachten sprechen
horen kann, wurde immer wie-
der neu erforscht. So wollte
man seit Mitte des 20. Jahrhun-
derts den Affen das Sprechen
beibringen. Oder die Tiere —
wenn sie denn nicht anstdndig
unsere Sprache lernen wollen
— 50 doch zumindest durch te-
lepathische Tierkommunikati-
on besser verstehen.

Nun ist es schlauen Bauern
gelungen, Mensch-Tier-Muta-
tionen zu ziichten. Jetzt wissen
wir endlich auch, wie es den
Tieren unter uns denn geht.

Tierexperte Serrat. aoc

Eine Umfrage auf Schweizer
Bauernhofen hat ergeben,
dass — ganz gleich ob Schaf,
Ziege, Schwein oder Katze —
unsere Tiere sich bei uns sehr
wohl fiihlen. So wohl, dass so-
gar den Schweinen, den siche-
ren Tod vor Augen, nicht wurst
ist, wie sie uns schmecken.

Wie sich diese Kreaturen in
den nachsten Jahren entwi-
ckeln, ist eine rollende For-
schung am Objekt und bleibt
abzuwarten - einzelne Tier-
menschen zeigen aber offen-
sichtlich grosses Interesse, ih-
ren Intellekt unter Beweis zu
stellen. Wer weiss, vielleicht
arbeitet schon in ein paar Mo-
naten ein Mensch-Esel als Tex-
ter in einer Agentur («laaaa,
ich arbeite gern bis in die
Nacht»).

Hauptsache, die alten Berg-
sagen werden nicht wahr:
Wenn sich die Menschen nicht
gut benehmen, so besagen sie,
fallen in der Nacht Gespens-
terschweine tiiber sie her. Mit
flammenden Riisseln und rot
glithenden Augen bringen sie
Pech und Verzweiflung iibers
Land. RAUL SERRAT

«lhre Skipiste haben wir gemaaaht.» B
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Schweine sind menschlich

BRUGG. Sensation: Schweizer Bauern haben Nutztiere
zum Sprechen gebracht. Die Erkenntnis: Schaf, Schwein

Mini- Stonehenge entdeckt

ZUG. Unglaublicher Fund im
kleinen Kanton Zug: Auf einer
Wiese unweit des Zugersees
wurde ein bisher unbekannter
Steinkreis entdeckt. Er dhnelt
frappant demjenigen im engli-
schen Stonehenge. Die Zuger
Kriminalpolizei hat bereits die
Ermittlungen aufgenommen.
«Wir konnten den Kreis der
Tatverddchtigen bereits stark
einschranken», sagte Kom-
missar Thomas Armbruster ge-
geniiber «40 Jahre» nicht ohne
Stolz. Beim Téter miisse es sich
ohne Zweifel um jemanden
handeln, der freien Zugang zu
einer schier unlimitierten An-
zahl von Steinen habe. Ausser-
dem vermute er, dass es sich
bei dem Skulpturenkiinstler
um jemanden handle, der aus
dem Umbkreis von wenigen Ki-
lometern stamme. «Rein aus
logistischen Griinden», wie der
scharfsinnige Polizist weiter
ausfiihrt. Dank den Hinweisen
von Armbruster konnte «40

Der rétselhafte Zuger Steinkreis von oben betrachtet. kevstone

Jahre» auf eigene Faust weite-
re Nachforschungen anstellen
und lehnt sich hier nun mit
einer waghalsigen Vermutung
weit aus dem Fenster heraus:
Koénnte es eventuell sein, dass
es sich beim Tadter um den im

Kanton Zug wohnhaften Wer-
ber Markus Ruf handelt? Nutzt
er sein Mini-Stonehenge im
Vorfeld der diesjdhrigen Preis-
verleihung des ADC als
Kraftort? Eines ist sicher: Ge-
nug Steine hitte er dafiir. as

Agenda

How to Win a Film Lion

ZURICH. Zehnsttndiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Dennis Luck. Mo, 10-18 Uhr.

SPONSORED BY

How to Win a
Press Lion

ZURICH. Zehnsttndiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und

Christian Sommer. Di, 10-18 Uhr.

How to Win an
Outdoor Lion

ZURICH. Zehnstuindiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Flo Wacker. Mi, 10-18 Uhr.

How to Win a
Direct Lion

ZURICH. Zehnstundiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Markus Gut. Do, 10-18 Uhr.

How to Win a
Cyber Lion

ZURICH. Zehnstuindiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Bruno Manser. Fr, 10-18 Uhr.

How to Win a
Promo Lion

ZURICH. Zehnsttindiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Michael Rottmann.

Mo, 10-18 Uhr.

How to Win a PR Lion

ZURICH. Zehnsttindiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Sven Morath. Di, 10-18 Uhr.

How to Win a
Glass Lion

ZURICH. Zehnstundiger Work-
shop mit Grischa Rubinick und
Thomas Engeli. Mi, 10-18 Uhr.




«WHS und GGK Basel haben «Friher ...» «Nein, ich bin nicht Mike «lst doch cool, das Hemd so
aber ganz mager eingereicht.» Krall.» draussen zu tragen ...»

«Es sei kein Zufall, dass Diana «Was ist schon wieder ganz «Neulich suchte ich «Lieber kein neues Foto von
Wick sehr ahnlich aussehe wie genau ein Viral ...?» stundenlang das ADC-Buch mir...»
Diana Rossi, erklarte mir ein 2014 im Bucherregal.»

Jurykollege.»

«Unter einer Million drehe ich «Zwei verschiedenfarbige «Hey, ich bins, kennt ihr mich «Eines Tages regte ich mich
keinen Film.» Schuhe — das ist schon immer nicht mehr...?» wahrend der Jurierung nicht
noch witzig, oder?» mehr auf...»

Alter werden fangt friher an, als man meint.
Jetzt gemeinsam Vorsorge planen.

o UBS
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«Unser Ziel war es,
eine unauffallig auffdllige
Flasche zu entwerfen.»

www.passugger.ch
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Die berithmte Broni-Schob-Route auf den Eiger — nun zum Nachklettern fiir alle Jungkreativen. FoToMONTAGE: KEYSTONE

Unterwegs mit der kreativsten
Seilschaft der Schweiz

GRINDELWALD. Peter Bronnimann und Thomas Schéb

legen ihre Inspirationsquelle offen.

Sie sind die begehrtesten Krea-
tiven der Schweiz: Peter Bronni-
mann und Thomas Schob. Die
befreundeten Werber waren in
den letzten 20 Jahren fiir eine
Vielzahl erfolgreicher Werbe-
massnahmen verantwortlich.
Wer sie bucht, bucht Qualitét,
bucht Ideen, bucht Konzepte,
die sitzen. Woher aber stammen
die Ideen fiir Kampagnen fiir
Schweiz Tourismus (erinnern
Sie sich an die Felsenputzer?
Den Astronauten?), die VBZ,
Hiltl, die UBS-Vorsorge, die Mo-

biliar oder die Bank Coop? End-
lich liiften Broni und Schoéb in
einem Workshop fiir Jungkrea-
tive das Geheimnis um ihren
lang gehiiteten Ideenquell. Es
liegt, einige hatten es vermutet,
auf dem Grat des Eiger. Dort, an
ganz klar bezeichneten Stellen,
kamen ihnen die Geistesblitze,
die die Schweiz fiir einige Au-
genblicke taghell erleuchteten.
Gegen ein geringes Entgelt von
2000 Franken pro Kopf klettern
die Freelancer ihre Route mit
gewilltem Nachwuchs im

Schlepptau nach. Und siehe da:
Auch erfahrene Werber wie Bro-
ni und Schob durchklettern erst
eine kreative Durststrecke, ehe
ihnen ein genialer Einfall
kommt.

Dann geht es aber Schlag auf
Schlag: von der Wendesatzkan-
te iiber den UBS-Biwakplatz
zum Felsenputzer-Vorsprung.
Alles Geburtsstdtten vielfach
ausgezeichneter Kampagnen.
Auf dem kreativen Olymp auf
3970 Metern ist es Zeit fiir die
wichtigste Botschaft an die
Jungkreativen: «Ihr seid nicht
am Ziel. Nie. Merkt euch das!
Erstens wartet noch der Abstieg

auf euch, zweitens schon die
néchste Kampagne.» Gegen ein
Entgelt von je 20 Franken diir-
fen die Teilnehmer ein Selfie
mit den beiden Promi-Freelan-
cern machen. Dann blast Schéb
zum Aufbruch. Ihm ist eine Idee
gekommen. REINHARD MESSMER

KREATIVWORKSHOP

Wenn Sie werben wollen wie Bréni und
Schéb, kommen Sie um diesen Outdoor-
Workshop kaum umhin. Klettern Sie die
Routen nach, die lhnen Inspiration ga-
rantieren! Pflticken Sie die Ideen direkt
aus der frischen Bergluft. Erfahren Sie,
wie sich Topkreative ernahren, welches
Material sie benutzen, welche Atemtech-
nik sie verwenden. Kreativolymp.ch

Reisetipp

Mit Schorle im Hoch-
gebirge Erkunden Sie
gemeinsam mit Urs
Schrepfer die unberiihrte
Natur Tadschikistans.
Lernen Sie auf tagelan-
gen Fussmérschen und
Kletterpartien die unbe-
rithrte Hochgebirgsrepu-
blik kennen und lassen
Sie sich von wilden Hun-
den und Kojoten anfallen.
Im Rucksack: ein Kamm,
zwei Dutzend Apfelschor-
len und sieben Creme-

schnitten. erroros: kevstone
Tadschikistantourismus.ch

Schnéppchen
der Woche

Muslimin werden

MEKKA. Entdecken Sie unter der
kompetenten Ftihrung von Religi-
onswissenschaftler Andreas Thiel
die verfuhrerischen Seiten des Is-
lams : Pilgern Sie in nur 17 Monaten
von Ztrich aus nach Saudi-Arabien.
Lernen Sie auf dem Fussmarsch
jede Sure des Korans auswendig,
konvertieren Sie, lassen Sie sich
beschneiden und radikalisieren und
betreten Sie anschliessend gemein-
sam mit Reiseftihrer Thiel die Heili-
ge Moschee in Mekka und bertihren
Sie die Kaaba. qr/roro: Kevstone
Andreasthiel.ch
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Pfarrer Sieber predigt
das virtuelle Reisen

ZURICH. Bekannter
Seelsorger arbeitet neu fiir
illustren Thinktank der
Y&R Group.

Was Roger Federer fiir die
Credit Suisse, ist Pfarrer Sieber
fir Samsung. Der national
bekannte Seelsorger ist mit der
Y &R Group namlich eine eher
unheilige Allianz eingegangen
fiir eine Kampagne mit dem
Kunden Samsung. Beworben
wurde das Virtual-Reality-
Headset Samsung Gear VR.
Demonstriert hat man dessen
tiberweltlichen Fahigkeiten auf
Anraten Siebers in enger Zu-
sammenarbeit mit den Bewoh-
nern des Pfuusbusses in Zii-
rich. Dank neuster Technik von
Samsung konnten die Rand-
standigen ihre Reisetrdume
verwirklichen, ohne den
Pfuusbus {iberhaupt in Fahrt
zu bringen.

Zur Auswahl im virtuellen
Programm auf dem Headset
gab es Tiefseetauchen, eine
Safari in Afrika oder Skifahren
an einem Steilhang auf dem
Titlis. Das Engagement mit
Pfarrer Sieber gilt als ein Pilot-
projekt bei Y & R. Um sich der
standig héarter werdenden
«Konkurrenz der Kkleinen
Schnellboote» stellen zu kon-
nen, will das langjdhrige
Flaggschiff der Schweizer Wer-
bung namlich auf eine neue
Art von Thinktank setzen. Fiir
das Umsetzen dieser Strategie
sind bei Y & R neben Pfarrer
Sieber gleich mehrere Spezia-

bfarrer Sieber mit dem Virtual-Reality-Headset von Samsung. keystone

listen eingestellt worden. CEO
Andreas Widmer nennt sie
«Promi-Promoter».

Der mit seinen kreativen For-
mulierungen nicht nur beim
«Bachelor» aufgefallene Vujo
Gavric wird Textchef bei Y & R
fiir alle Etats im neu
geschaffenen Bereich «Young
and Sexy» fiir Jugendmarke-
ting. «Vujo trifft nicht nur auf
Anhieb das Herz von jeder Frau,
sondern auch die richtigen
Worte, wenn eine Kampagne
bei der Jugend mega ankom-
men soll», ist CCO Markus Gut
iiberzeugt. Ins gleiche Horn soll
Irina Beller blasen. Sie wird EC-

DEP, also Executive Creative Di-
rector for Exclusive People. Ne-
ben der Werbung fiir die Ziel-
gruppe der Neureichen ist Bel-
ler auch fiir die Priifung von
moglichen Aufnahmen neuer
Kunden im Bereich Luxusmar-
ken zustdandig. Ex-Bundesrat
Moritz Leuenberger soll im neu
geschaffenen Thinktank fiir
den Bereich «Food & Bevera-
ges» sein Fachwissen zur Verfii-
gung stellen. Ex-Nationalrat
Christoph Morgeli wird bei Y &
R grundsitzlich fiir die Quali-
tatssicherung sowie das Story-
telling zustdndig sein, aller-
dings nur zu 40 Prozent.

Mit Roger Schawinski steht
Andreas Widmer noch in Ver-
handlung. Er konnte nach
einem Abgang bei «Schawins-
ki» den Etat fiir die «<Sonntags-
Zeitung» mit vielen neuen
Ideen wiederbeleben. In Ver-
handlung ist Y & R auch mit
Shawne Fielding. Die Ex-Bot-
schaftergattin soll im Bereich
Social Media ihre weibliche
Seele einbringen sowie einen
regelmdssigen Blog zum The-
ma Waschmittel schreiben.
Arbeitstitel: «Total daneben».
Auch ein Renaming ist bereits
angedacht: Vujoung & Lubi-
cam. ANTON KANONI

40 Sekunden

Markus Ruf erfindet
Strandidee

KHAO LAK. Der Schweizer Topkrea-
tive Markus Ruf kann auch wah-
rend seines traditionellen mehr-
wochigen Ferienaufenthalts zu
Jahresbeginn das Kreativsein
nicht lassen. So erfand er dieses
Jahr am Strand von Khao Lak in
Thailand gar ein ganzes |deen-
genre: die «Strandideey. Sie soll
sich, so Ruf, von der Schnaps- und
der Bieridee in puncto Alkohol-
pegel unterscheiden. Eine Strand-
idee setze null Promille voraus.
Manchmal seirn allerdings krebs-
rote Haut und ein leichter Sonnen-
stich von Vorteil. as

Ferien sind schlecht fiir
die Arbeitsmoral

CAMBRIDGE. Experten bestatigen:
Ferien versauen die Arbeitsmoral.
Besonders dann, wenn die Ferien
schon oder gar erholsam gewesen
sind. Mitarbeitende leiden dann
unter dem sogenannten Long-
Island-Syndrom. Der krasse Bruch
zwischen Cocktail-Genuss am
Strand und Excel-Tabelle am Ar-
beitsplatz fihrt zu psychischen
Schwankungen. Gemass einer
Studie der Universitat Cambridge
sind knapp 100 Prozent der arbei-
tenden Bevolkerung schon mal
vom Long-Island-Syndrom erfasst
worden. pL

Ziirich beliebtes Reise-
ziel fiir Stauforscher

ESCHER-WYSS-PLATZ. Stauforscher
aus der ganzen Welt haben ein
neues Mekka: den Escher-Wyss-
Platz in Zurich. «Ein wahres Para-
dies! Ein Stauherd, wie man ihn
sich nicht schoner hatte ausmalen
konnen!y, schwarmt etwa Prof. Dr.
Hassen Kharbus von der Universi-
tat Kairo. «Der Verkehr in meiner
Heimatstadt ist ein lauwarmer
Pups dagegen.» o

Mit Google in
die Zukunft

MOUNTAIN VIEW. Google iiber-
rascht erneut die Technikwelt.
Ein Forscher ist aus dem Jahr
2045 zu Google zuriickgereist,
um den heutigen Mitarbeitern
das neue Google Time-Jump zu
prasentieren. Leider wird das
Produkt erst in knapp 30 Jah-
ren marktreif. Es soll dereinst
ganz einfach iiber Smart-
watches bedienbar sein. Aller-
dings miisse man erst diese
zum Funktionieren bringen,
hiess es vonseiten Google. o.

Das Cobra-Tram von Markus Ruf kurz vor der Abfahrt. kevstone

Markus Ruf befdahrt
Seidenstrasse

KASCHGAR. Starwerber Markus
Ruf hat sich wieder einmal
eine Auszeit genommen. Dies-
mal aber nicht nur von den
teuren Kreativwettbewerben,
sondern gleich von der ganzen
Szene. Der zweifache «Werber
des Jahres» befindet sich der-
zeit auf dem «ultimativen
Trip». Ziel ist Peking. Wobei
das Ziel eigentlich mehr der
Weg ist. Ruf will China iiber die

Seidenstrasse befahren — und
zwar mit einem Cobra-Tram
der VBZ. «Die Strecke von der
Erde zum Mond legen die VBZ
pro Jahr mehr als 9o-mal zu-
riick. Da werden wir auch die-
se Kurzstrecke nach Peking be-
waltigen», ist der Werber opti-
mistisch. Als weiteren Sponsor
konnte er Suvaliv gewinnen.
Die Versicherung lasst von Ruf
einen Tramhelm testen. ap




Sicherheits-Instruktionen N ‘@‘
fur Kreative. &

52

Der Kunde macht zu viel Druck:

Sofort Sauerstoff-Maske Uberziehen. Junior-Texterin nicht vergessen!

Der ECD will die Ideen frither sehen:

Ducken Sie sich und bleiben Sie aus seinem Blickfeld.

Bei rauchenden Koépfen:

Wenn beim Brainstorming niemand eine Idee hat, Kopf einziehen und raus!

Das Wasser steht lhnen bis zum Hals:

Schwimmweste anziehen. Retten Sie nur sich selbst und den Junior-AD. Auf keinen Fall die ADC-Wirfel mitnehmen!

A STAR ALLIANCE MEMBER V:I ﬂ SWISS
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Unsere Leser konnen
richtig gut werben!

Na ja, zumindest einige
von ihnen sind wirklich
talentiert. Die anderen
haben es wenigstens
versucht.

Darum wiirden wir auch nicht
alle eingeschickten Arbeiten als
Kunstwerke bezeichnen, aber
das wurde auch nie erwartet:
«Versucht euch doch mal als
Werber, setzt das Thema Salz
um und ladet anschliessend ein
Foto davon hoch!», lautete die
Aufgabe. Niemand hat mit so
geiibten Kiinstlern in der Com-
munity gerechnet. Bei einigen
Bildern will man sich gar knei-
fen, so gut sind die ... Sind da
etwa Profis am Werk? r6

we s ABanEE s S e nmac

DER ENTHULLER/KEYSTONE/PUBLICIS/SALT




DER SCHWEIZER AUFTRAGS- UND WERBEFILMPREIS.

LE PRIX SUISSE DU FILM DE COMMANDE ET DU SPOT PUBLICITAIRE.
IL PREMIO SVIZZERO PER FILMATI DI COMANDA E PUBBLCITARI.
THE SWISS AWARD FOR CONTRACT AND COMMERCIAL FILM.

CAVEGNWERBUNG
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Wenn sich der schnieke
Anzug von allein bestelit

ZURICH. 20-Minuten-Chefredaktor Marco Boselli iiber

das neuste digitale Werbemittel.

Lange habe ich ja gemeint,
ADC stehe fiir Autistic Defor-
med Creatives. Also fiir eine
Gruppe autistischer Narziss-
ten, die nur um ihr eigenes
Schaffen kreisen und die von
dem, was rund um sie herum
sonst so geschieht, wenig ver-
stehen und sich auch nicht
sonderlich dafiir interessieren.
Bestdrkt in meiner Vermutung
hat mich auch dieser jahrliche
Anlass, bei dem sich die Bran-
che mit kleinen Steinwiirfeln
auszeichnet. Und zwar so lan-
ge, bis jeder einen hat.

Heute weiss ich: Beim Akro-
nym liege ich falsch, bei der
Analyse nicht. Denn wahrend
sich die Branche immer noch
damit aufhilt, ihr Schaffen in
Sujets, Spots und Kampagnen
zu kategorisieren, galoppiert
ihr die digitale Disruption
derart um die Ohren, dass
diese nur so schlackern. Die
Bildschirme werden Kleiner,
die Erfolge messhar, die Kam-
pagnen IT-getrieben. Vorbei
die Zeiten, wo man wochen-
lang auf den Malediven hock-
te fiir einen 30-sekiindigen TV-
Spot.

Sie widersprechen? Wer von
Thnen kennt denn das letzte,
bahnbrechende digitale Wer-

bemittel, das in den Design-
Thinking-Studios der Stanford
University entwickelt worden
ist? (Kleiner Tipp: Marc Walder
hats vermutlich getwittert.)
Es ist das «Geo-retargeted Na-
tive Responsetorial». Ein Wer-
bemittel, das der User gar
nicht mehr sieht, weil das
auch gar nicht mehr nétig ist.
Denn das Genar - so die Kurz-
form - analysiert das Surf-
verhalten des Users und kom-
biniert dieses dann mit seinen
via Handy-Bildschirm gemes-
senen neuronalen Vorgingen.
Einfacher ausgedriickt: Das
Genar muss keinen Kaufreiz
auslésen, sondern erkennt
diesen, bevor der User es tut.
Der Rest ist Big Data. Genar
aggregiert die fiir den Kauf n6-
tigen Informationen aus dem
Userprofil — Adresse, E-Ban-
king- und Kreditkarten-Daten
— und 16st automatisch die
entsprechende Bestellung aus.
Erste Tests — auch in der
Schweiz — waren extrem er-
folgreich. Sie zweifeln? Dann
fragen Sie doch Frank Bodin,
ob er wirklich zu 100 Prozent
sicher ist, dass er seinen letz-
ten schwarzen Prada-Anzug
selber bestellt hat.
MARCO BOSELLI

Hannes Britschgi (links) und Frank Bodin in ihren automatisch
bestellten Genar-Prada-Anziigen. keysTone

40 Sekunden

Google-sichere Weste
entwickelt

STOCKHOLM. Immer mehr Men-
schen furchten sich vor dem
Datenraub durch die Internet-
giganten. Ein schwedisches Start-
up-Unternehmen hat nun eine
Gegenmassnahme erfunden: die
Google-sichere Weste. Sie wehrt
Daten-Entfiihrungen ab und
schutzt die Gerate, die man bei
sich tragt. Die korsageartige Wes-
te gibt es zum Einstiegspreis von
20000 Franken. o

Jaggy erfindet
V\Fer efeed fiir
Tinder

ZURICH. Alexander
Jaggy hilft dem US-
amerikanischen
Datingportal Tin-
der, neue Einnah-
mequellen zu er-
schliessen: Zwi-
schen den Profilen
und Swipes wird neu
personalisierte Wer-
bung platziert, bei-
spielsweise fir Sex-
toys, Kondome oder
Medikamente fUr die Be-
kampfung von Geschlechts-
krankheiten. ot

Hinderling Volkart
erfindet Spider-App
KREIS 4. Die Zurcher Digital-
Agentur schafft Abhilfe fiir alle,
deren Handyglas noch intakt ist:
Mit der Spider-App fur 14 Franken
weist der Smartphone-Bildschirm
im Nu Spriinge auf. as

| g

Reporter

4040

Praktischer gehts nicht mehr: User mit einem der neuen 55-Zoll-Handys. rcs zuricH

55-Zoll-Flatscreen-
Handys entwickelt

SILICON VALLEY. Mobile Adver-
tising ist total hip, wirkt aber
leider oft an der Natur des
Menschen vorbei. Friiher hiess
es noch «Make the logo big-
ger». Heute heisst es: Jetzt ist
das Logo so small, dass man
sich die Augen eines Adlers
transplantieren lassen muss,
um es {iiberhaupt zu finden.
Klar, man kann seine zwei
Finger nehmen und die Wer-
bung grosser ziehen. Aber
haben Sie das schon mal ge-
macht? Aha, wussten wir es
doch. Mobile Advertising ist
ein Witz in puncto Sichtbar-
keit. Es ist die digitale Version
der Eckfeld-Anzeige. Haben Sie
frither Eckfeld-Anzeigen ge-

bucht? Um dem Tod der Mobile
Ads vorzubeugen, wurde nun
ein besonderes Handy entwi-
ckelt. Es ist das weltweit erste
Handy mit einem 55-Zoll-Flat-
screen. Ultraleicht, ultraflach,
ultraklappbar. Der chinesische
Hersteller Heiopei hat dafiir
einen Design-Rucksack entwi-
ckelt, sodass man auch mo-
disch gldnzen kann. Einen
55-Zoll-Rucksack! Er schleift
ein bisschen an den Versen,
aber er ist mega praktisch und
sogar als riickenschonend zer-
tifiziert. Warten wir ab, ob sich
dieses Produkt auf dem Markt
durchsetzt und wir endlich die-
se Scheiss-Mobile-Ads besser
sehen kénnen. DENNIS LUCK
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Heiss begehrt

Richtig schlucken Motti Wolkenbruchs Lieblings-
drink, den Gin Tonic, gibt es jetzt mit doppelter Gin-
Menge als «Jew Tonic» im Ziircher Restaurant Volks-
haus.

Anlass ist eine kommenden Oktober erscheinende Li-
teratur-App, die von der Uni St. Gallen in Zusammen-
arbeit mit Ziirich Tourismus und der ZHdK entwickelt
wird: Der Nutzer begleitet auf einem virtuell-realen
Stadtrundgang Autoren und deren Werke und be-
sucht die entsprechenden Schauplétze.

Einer davon ist das Restaurant Volkshaus, das sich er-
freulicherweise bereit erklért hat, seine Getrénkekar-
te so zu erweitern, dass eine Romanfigur einen eige-
nen Drink bekommt. Ich freue mich sehr und sage:
Lechajim! Homas mever

It’s a Man’s World
Im Nu zum Jetpiloten

EMMEN. Jeder Mann hat Trdume.
Aber nicht jeder Mann ist auch
in der Lage, seine Traume in
die Tat umzusetzen. Anders
ADC-Mitglied Jonathan Heyer:
Der Ziircher Fotograf liess sich
kiirzlich auf dem US-Flugzeug-
trager Dwight D. Eisenhower
zum Piloten umschulen. Fiir
die ganz grossen Jets reichte es
zwar noch nicht, aber immer-
hin durfte der furchtlose Heyer
im Golf von Mexiko als 2. Co-
Pilot einer Cessna fungieren.
Demnadchst soll der erste Ernst-
kampf erfolgen. Geplant ist ein
Kontrollflug iiber die Baum-

wipfel des Entlebuchs. Ein
Kéduzchen soll sich dort mit
angeknackstem Fliigel in aus-
sichtsloser Lage befinden. as

Aus Fotograf wird Pilot. Hever

Windeln fiir das
vermdgende Baby:
Luxusprodukt von
Louis Vuitton. rce zuricH

Louis
entwi

PARIS. Luxusartikel-
Hersteller entdeckt neues
Kundensegment.

Jetzt schldgts wohl 13! Der fran-
zosische Luxusartikel-Herstel-
ler Louis Vuitton hat die Lan-
cierung eines neuen Produkts
angekiindigt. Dabei handelt es
sich um Edelwindeln fiir das
modische Baby von heute. Als
ob die Taschen nicht schon ge-
nug schlimm aussehen, nein,
jetzt kriegen auch noch die
Kleinsten ihre Portion Marken-
Schischi ab. Ab April kénnen
die Babys der oberen zehntau-
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send in echten Schickimicki-
Windeln durch die Gegend
pupsen. Eine Neuigkeit, die in
den Villen von Bel Air und
Malibu wie eine Steuersen-
kung oder die Wahl von Do-
nald Trump gefeiert wurde.
Einige Stars reagierten umge-
hend. So sollen die Kinder von
Hip-Hop-Superstar Kanye West
und seiner Frau Kim Karda-
shian bereits in Prototypen der
neuen Edelwindeln gesichtet
worden sein. Ja sogar die dlte-
re Generation iiberlegt sich, ob
sie vielleicht auf Wegwerf-
unterwdsche umsatteln soll:
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«Wundert euch nicht, wenn
ich diese superschicken Dinger
bald auf der Biihne trage», sag-
te ein entziickter Kanye West.
Gut moglich, dass der Trend-
setter bald auch eine eigene
Windellinie vorstellen wird.
Aber das ist Zukunftsmusik
und kann die Verantwort-
lichen bei Louis Vuitton nicht
aus der Ruhe bringen: «Wir
sind die Ersten, die sich um
die unschuldigen Arsche unse-
rer Jiingsten kiimmern. Wir
fiirchten den Arsch von Kanye
West nicht», sagte Marketing-
chefin Delphine Rousset ge-
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Zweiter Anlauf
fiir Gioia
KILCHBERG. Keine Ahnung, was ich hier
schreiben soll. Gioia hat mich gebeten,
dieses Bild abzudrucken. Sie ist immer
noch single und freut sich auf Riickmel-
dungen aller Art. Alle Kleider hat das
Model selber gestellt. Die Sonnenbrille
mit den herzférmigen Glasern tragt sie
nur zu speziellen Gelegenheiten. Willst
du derjenige sein, der eine solche Ge-
legenheit herbeigefiihrt hat? Ja? Gut,
dann hor mal zu: Geh mal wieder du-
schen, zieh dir was Anstdndiges an,
kauf dir schone, neue Lederschuhe —
darauf steht sie ndmlich —, statte dem
Fitnesscenter mal wieder einen Be-
such ab, iiberleg dir ein paar gute
Spriiche, such ein gutes Restau-
rant heraus, steck etwas Geld ; ,‘;
ein und sprich auf gar kei-
nen Fall von Werbung.
Dann kénnte es mit dir und
dieser Traumfrau tatsdch-
lich klappen. Ausser es ist ge-
rade Creative Week oder Jurie-
rung oder ein Young-Creatives-
Event oder Gala oder Cannes oder
irgendeine Vernissage oder Finissage in Y
der ADC-Galerie. Oder sie ist mit Mitch im ™ L,
Gym. Dann musst du warten. As

ANZEIGE

Mit den richtigen
Windeln zum
Akademiker.

Luxuswindeln.ch

geniiber «40 Jahre». Fiir kom-
menden Herbst kiindigte sie
ausserdem eine Kunstleder-
kollektion an. «Ganz einfach
abwaschbar, trés facile!», sag- Y
te die dreifache Mutter. Bleibt

nur die gesellschaftliche Kom- | N u H

|
ponente: Wie muss sich kiinf- i WIND ELN
tig ein Baby fiihlen, dessen '
Eltern sich die 700 Franken fiir
ein Zehnerpack nicht leisten
konnen und das stattdessen zu
Billigprodukten von Armani
oder Versace greifen muss?
Erste Fille von Windel-Mob-
bing sind bereits bekannt. y
DENNIS LUCK Hier landet der Babykot schlussendlich. kevstone




CAFE ROYAL

SWITZERLAND

KOPF HOCH, GOLD GIBTS
AUCH IN IHRER M IGROS.

Der Café Royal Espresso mit der leichten Kurkuma-Note — die wiirzige Alternative fiir lnre Nespresso®-Maschine.

Kompatibel mit Nespresso®. Diese Marke gehdrt Dritten, die keinerlei Verbindung zu Delica AG haben. www.cafe-royal.com
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Kochen mit Remy
r

Der Hecht in seiner Lieblingsumgebung. FAsrikant

So fiihlt sich der Hecht
am wohisten

Pro Person

m 1 kg Seehecht (Sttick)

m 1 kg Nostrano-Gurken

m 150g Zwiebeln, gehackt

m 1 EL Petersilie gehackt

m 150 ml Oliveno

m 250 ml Weisswein

m 250 ml Noilly Prat

m Salz/Pfeffer

m Cayennepfeffer

m 5 Pfefferkérner (schwarz)
m 2 TL eingelegte Thymianblatter
m 1 Zitrone

m 3 Zweige Rosmarin

m 1 EL Safran in Weisswein
m Safranfaden

Zubereitung:

1. Den ausgenommenen Seehecht
waschen und die Bauchflossen
wegschneiden. Dann gleichméssig
beidseitig mit 3 cm Abstand
einschneiden.

2. Eine grosse Form (am geeignets-
ten ist ein Rotissoire oder eine fla-
che Kasserolle) mit dem Olivendl
erhitzen und die Zwiebeln diinsten.
Abkuhlen lassen. Nun den Rosma-
rin, Thymian hinzugeben. Den
Hecht, Weisswein und Noilly Prat
dazugeben. Gut salzen. 20 min bei
250 Grad in den Ofen. Den Hecht
immer wieder mit der geschmolze-

nen Butter-Olivendl-Mischung
Ubergiessen. Nach 15 min Hitze auf
180 Grad reduzieren.

3. Die geschalten und entkernten
Gurken mit Butter und Olivenol
nach kurzem Anduinsten mit Weiss-
wein und Noilly Prat abléschen und
etwas Zitronensaft und Wasser
dazugeben. Zusatzlich gut salzen.
Alles gut umrtihren und 15 min
kocheln lassen.

4, Sobald die Kartoffeln gar sind,
wird der Fisch dazugegeben. Nun
kommt die Kasserolle ohne Abde-
ckung fur 15 minin den Ofen. Zu-
letzt wird mit Zitronenspalten gar-
niert. Warm halten.

5. Die frische Pasta in einem Spar-
gel- oder Gemusefond und demiin
Weisswein eingelegten Safran 3
min aufkochen, kurz unter fliessen-
dem Wasser abschrecken. Kurz vor
dem Servieren die Pasta mit Sa-
franfaden, etwas Butter und Oliven-
6l aufschaumen und warm stellen.

6. Den Hecht entweder im Rétis-
soire oder in einer flachen Platte
anrichten. Beilagen separat dazu
servieren.

+ Bon appétit!

ADCCH

Ein toller Hecht fiir

KREUZLINGEN. Remy
Fabrikant présentiert ein
Rezept, das ihm der
ehemalige «Salz & Pfeffer»-
Herausgeber Daniel Eggli
vermacht hat.

Dies ist ein Rezept, das mir
Daniel Eggli, ehemaliger Her-
ausgeber der Zeitschrift «Salz
&Pfeffer» vor 16 Jahren ver-
macht hat. Gott hab ihn selig.
Peter Giinter hat es damals ge-
kocht. Daniel hat mir dieses
Rezept geschrieben, weil er
annahm, dass ich wohl nie
richtig Zeit habe zum Kochen,
und hier kénnte ich dann le-
sen, wie es wire, wenn ich
konnte. Und weil ich ja nicht
wiisste, wie man an so einen
tollen Hecht kommt, miisse ich
es wie der Peter Giinter machen
und den Ribi anrufen oder der
Frau Imhof durchs Telefon es
bitzeli schone Augen machen,
und dann tite die Frau Imhof
ihrem Mann sagen, er habe
einen tollen Hecht zu fangen,
und zwar subito, sonst bekom-
me er es mit dem Eggli zu tun.

Den Hecht fangt man ganz
normal mit dem Netz, und
manchmal hat man Gliick und
es ist einer drin oder dann halt
nicht.

Daniel Eggli empfahl wei-
ter: Legen Sie den oder die
Hechte mitten auf den Tisch
Threr Designerkiiche und off-
nen Sie die obligate Flasche
Weissen. Fassen Sie ihn ruhig
an, der beisst nicht mehr. Was
fiir ein Machogrossmaul hat
dieser Kerl, und wie werden
sich die kleinen Fische in die
Hosen gemacht haben vor
Angst vor dem bosen Hecht.
Der Giinter vom Seegarten in
Kreuzlingen, der mit dem Egg-
li dieses Rezept gleich kochte,
schneidet den Fisch mit dem
Sadgemesser ein und nicht, wie
Eggli weiterschrieb, mit dem
brutal scharfen Filetiermesser.
Mit der Sage am Messer habe
er mehr Gefiihl, behauptet der
Giinter, und er muss es ja
wissen. Warum schneidet der
Giinter den Fisch ein, so alle
drei Zentimeter einen Schnitt?
Das nimmt ihm die Spannung,
sagt er, und durch den Schnitt
tritt Hitze ein, so wird die
Garzeit kiirzer, und kurze Gar-
zeit heisst weniger trockenes
Fleisch. Wir brauchen dazu
ein Rotissoire, einen flachen

Bréter ohne Deckel. Sollte der
Remy Fabrikant in seiner
Designerkiiche so was nicht
fiihren, dann kann er auch das
Ofenblech nehmen und mit
weicher Butter grossziigig
einschmieren. Das ist ja auch
eine Kochbotschaft von mir,
meinte Eggli weiter, die
Kochtante tdte einen Butter-
pinsel nehmen, doch wir Lust-
kocher suchen doch die Sinn-
lichkeit. Wir wollen unsere
Finger spiiren. Also nehmen
wir ein Stiick weiche Butter in

diese Finger und schmieren
den Roétissoire ein, wie da-
mals, als wir kleinen, dicken
Buben bei der Mamma Weih-
nachtsguetsli gebacken ha-
ben. Einfach salzen und pfef-
fern, sagt der Giinter, noch
keine Zitrone, die Sauce soll
Sdure haben, nicht der Fisch.
Den geringelten Hecht, der auf
dem Blech seinen Schwanz
kiisst — honi soit qui mal y
pense —, schindet bei den Géas-
ten Eindruck. Ich wiirde in der
Kiiche einfach alles perfekt
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Das Fischfleisch direkt von
der Platte wegloffeln.
FABRIKANT

vorbereiten und den Hecht
erst schieben, wenn die Géste
schon da sind, und das erste
Glas mit den Géasten in der
Kiiche rund um den ofen-
bereiten Hecht trinken. Dann
kommt der bewunderte Fisch
in den auf 250 Grad vorge-
warmten Ofen, und das wars
schon. Wieder anstossen mit
den Glasern und nach fiinf
Minuten den Hecht mit etwas
sehr teurem Olivenol iiber-
glanzen, die Temperatur auf
180 Grad abfallen lassen und

all vier, fiinf Minuten mit dem
Loffel aus dem Rotissoire But-
terolivenol schopfen und zart-
lich iiber den Hecht arrosie-
ren, damit er in seiner Hitze-
qual merkt, wir haben ihn
gern, wir mogen ihm das biss-
chen Butter6l zu seinem
Glanze gonnen.

Ich rate Thnen, ganz knapp
vor Ende der zwanzig Minuten
Hechtzeit die Beilagen bereit-
zustellen. Und jetzt glauben
Sie mir und nicht diesen stu-
dierten Kiichentechnokraten

Fssen 49

Der Gemeine Hecht, ein
gefahrlicher Macho. FABRIKANT

Passend: Cuvée Rutishauser. FABRIKANT

mit ihrem bléden Design auf
dem Teller und auch nicht den
Kochtanten vom Rezeptheftli.
So ein toller Hecht in seinem
Rotissoire ist Design genug.
Diese modernen Leutchen, die
heute Ihre Géste sind, die sind
schon so weit weg von der
sinnlichen Realitdt des Ko-
chens. Seit Kindertagen den-
ken die, Fischfilets kimen von
der Migros. Fiir die Pflegeleich-
ten von heute ist Fisch das
weisse Zeugs, das bei Camina-
da auf dem Griinzeugs und auf

dem iPad lagert. Thre Gaste
sollen doch endlich einmal
einen Fisch begreifen. Thren
Hecht, wie es keinen zweiten
gibt. Glauben Sie dem Peter
Glinter nicht, der jetzt die
Filets auslosen und auf seine
bloden Niideli beigen will. Wer
so deppert ist, dass er diese
Hechtfilets nicht auslosen
kann mit Loffel und Gabel und
auf den Teller schopfen, der
soll doch in Zukunft Fisch-
stdbli futtern, statt uns Ken-
nern den raren Hecht weg-

zuessen. Wenn es ein schones
Rotissoire war, dann direkt aus
dem Ofen an den Tisch servie-
ren. Die Glaser nochmals er-
heben auf den Eggli oder den
Fabrikant oder den 4o-jahri-
gen ADC, aber auf jeden Fall
auf den tollen Hecht prosten.
Momoll...

BEIM NACHSTEN MAL

In der nachsten Ausgabe der ADC-Gala-
zeitung: der Baked Alaska a la Remy.

Remy Fabrikant
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ZUCHTIGHOFEN. In meinem Leben
habe ich (23) schon vieles erlebt.
Meine neue Sex-Beziehung treibt
mich aber in den Wahnsinn. Und
zwar nicht im positiven Sinn. Mein
neuer Lover ist Art Director. Von der
natiirlichsten Kunst der Welt ver-
steht er allerdings iiberhaupt
nichts. Immer wenn wir zusammen
ins Bett gehen, oder auch fiir ein
kurzes Petting in die Waschkiiche,
nimmt er all seine Kreativpreise
mit, die er an diversen Wettbewer-
ben gewonnen hat. Er stelit dann
seine vier Cannes-Léwen auf allen
vier Seiten des Bettes auf, sodass
ich mich standig beobachtet fiihle.
Seinen Clio legt er mir zwischen die
Fiisse. Einen Gold-Effie hélt er die
ganze Zeit fest in der Hand. Unter
meinem Gesdss baut er eine Art
Bock aus zwei Dutzend ADC-Wiir-
feln. Das habe ich bis jetzt noch ir-
gendwie lustig empfunden. Er will
aber immer mehr. Kiirzlich hat er
meine Hande mit zwei silbernen
Nageln vom deutschen ADC auf die

«Bin ich unkreativ, weil ich
bei AD nicht kommen &ann?»

Matratze genagelt. Dazu wollte er
mich mit seinem Edi gliicklich ma-
chen. Er sagt, es sei ein Gold-Edi.
Das Ding ist aber rabenschwarz.
Trotzdem kann ich dabei nicht kom-
men, obwohl sich die Form ziemlich
sexy anfiihit.

Liebe Jara

Du musst dir keine Sorgen ma-
chen. Auch wenn du voriiberge-
hend beim Pitchen nicht zum Ab-
schluss kommst, darfst du dich
trotzdem gliicklich schitzen. Dein
Mann hat viele Preise gewonnen.
Seine schonste Trophde wirst aber
immer nur du selber bleiben. Und
du kannst dich trésten: Viele an-
dere Frauen miissen sich mit
einem Lover begniigen, der es
héchstens mal auf eine Shortlist
bringt. Und das gleich in jeder Be-
ziehung. Und wer weiss: Vielleicht
gewinnt dein Toyboy eines Tages
noch einen Oscar. Dann hattest
auch du endlich ein richtiges
Goldméannchen im Bett.

Der rabenschwarze Edi dient als Stimulans. swissFiLM ASSOCIATION

i

Die ausfuhrliche Antwort, weiter-
fuihrende Links und die Moglichkeit,
Sexualberater Philippe Skramuth selber
eine Frage zu stellen, finden Sie auf
Doktorsex.adc.ch

Das sagen
die Leser

ADCMember007: Wieso muss es
immer Gold sein? Bronze tut es
doch fur den Anfang auch, oder
nicht? Man kann doch gemeinsam
an den Aufgaben wachsen!

Edi: Ich finde es unglaublich, wie
mein Name hier in den Dreck gezo-
gen wird. An mir ist nichts, aber
auch gar nichts rabenschwarz.

Topberater4l: Jara, du hast den
falschen Werber erwischt! Sex mit
einem aus unserer Branche kann
auch ohne diese doofen Trophden
ein Erlebnis sein. Ich bin auf Tinder,
melde dich.

Agenturlover51: Probiert doch mal
den Eurobest aus! Mit etwas Fanta-
sie kann er das Leben in der Hori-
zontalen ungemein bereichern!
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Wie heisst das
Klavierwunder mit
fiinf Buchstaben?

[

. Werber mit der begabtesten Tochter

. Mediengewandtester Werber

. Wichtigster «Tatort»-Statist

. Starwerber

. Selfiekonig der Werbung

. Werber mit den meisten Talenten
Pianowunderkind

. Weltenbummler

o 00 N O V1 nH W N

[
=]

. #werbegott

. Hat immer Champagner im Kiihlschrank

Break 53

Q0

Tagespreis: 5 x 20 Franken

Gewinnen Sie eine der begehrten neuen
20-Franken-Noten mit dem Konterfei von
Frank Bodin! Alles, was Sie tun miissen,
ist, das obenstehende Kreuzwortratsel zu

16sen, das Losungswort zu ermitteln und
an gioia.bozzato@adc.ch mit dem Be-
treff «Klavierwunder» zu schicken. Die
ersten hundert Einsendungen erhalten ein

PDF des Buches «Do it, with love» von
Frank Bodin sowie ein Selbstportrdt von
Frank Bodin, unterzeichnet mit dem
Motto «Do me, with love».
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Von allen Starwerbern der Schweiz gelesen. personlich
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Break 5”b

SEARCH FOR LOVE
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THE FUTURE 1S NOW.

yo!

©JULIEN DE PREUX

fantan

B
o

L 4

Minital Duint Fanteal Crin

INICTDIINENIT £1 1-LTe

Horoskop.adc.ch
KEINBOCK  2212-201.

7/

haben die Schwei-
zer Werber 2016
auf noch mehr
Schwaben. Ernst-
haft. Weg mit den
deutschen Stut-
zenradli! Wir fahren jetzt wieder
freihandig.

%k ko k ok ok ok ok ok ok ok ok ok

MASSAMAN

Curry schmeckt
gut und hat schon
den thailandi-

schen Konig Phra
Phutthaloetla zu
einem grossen

Text inspiriert. Auch als Take-
away bis 22 Uhr: 044 310 80 08.
Ich ruf da jetzt mal an.

21.1.-19.2.

* k% kK ok ok ok ok ok ok ok ok ok

FRISCHE 20.2.-203.

Ideen gibt es auch °o

in diesem Jahr kei- o

ne. Dank noch

schnellerem Inter-

net gibt es daftr

aber noch schnel-

lere Kopien. So nah am Original
waren wir noch nie.

* %k kK ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok

WIDDERLICH 213-204.

wars und aufstos- /S INAT N\
: &

sen tuts auch. Die

Massaman-Idee

war schlecht, mir

LB
ist schlecht und

&
der Text wird auch

nicht besser. Ich schreibe trotz-
dem weiter. Was reimt sich auf
Zwillinge?

Kk k kK ok ok ok ok ok ok ok ok ok

STIER

ist die Stimmung

im Wonnemonat

Mai. Jetzt macht

auch der Spass-

kunde - welcher

der Agentur daftr

noch nicht einmal Geld zahlen
musste — keinen Spass mehr, weil
selbst er diese wechselt.

214.-215.

* kK k k k kK ok k k ok ok ok

DRILLINGE

erwarten Mar-
tin Spielmann
und Peter Fel-
ser nach ihrer
dritten Wiedervereinigung unter
nicht ganz neuem Dach. Uner-
wartet ist diesmal aber der Dritte
im Bunde.

22.5.-216.

* %k k ko k ok k ok ok ok ok ok

KREBS

Geschwir Num-

mer 1 der Branche

(Pitches), verbrei-

tet sich weiter

langsam, aber ste-

tig. Das potente

Heilmittel (keine Pitches ma-
chen) wird vom BSW weiterhin
erfolgreich unter Verschluss ge-
halten.

226.-22.7.

%k k ok k k ok k ok ok ok ok ok ok

MOWE

statt Léwe. In Can-

nes werden drei

Schweizer mit

Armbrust verhaf-

tet. Sie werden an

der Plage Miramar

versuchen, die fehlenden Léwen
durch das Abschiessen von Mé-
wen zu kompensieren.

23.7-238.

* %k k ok kK k ok k kK ok ok

SCHLAMPE

sagt man einer
Jungfrau, die nur
schreibt, was sie
personlich weiter-
bringt. Wer
schreibt, was ihm
personlich schadet, darf sichin
der Schweiz auch 2016 «Journa-
listy nennen.

* Sk ko k ok ok ok ok ok ok ok ok ok

SCHAADE  249-2310.
Mist, dass es die- B0l o
ses Jahr schon &

wieder keinen

ADC-Wrfel geben

wird. So kann man

schlechter so tun,

als ginge einem der ganze Award-
Zirkus am Arsch vorbei.

* k% ok k ok ok ok ok ok ok ok ok ok

24.8.-23.9.

EXPLOSION 24.10.-22.11.

im November. Zu-

erst das Outing

von Markus Gut.

Dann der Mega-

Merger von WIRZ

Werbung AG mit

der WIRZ Corporate AG. Nichts
wird jemals wieder so sein, wie es
war.

* ok kK ok k k k k ok ok ok ok ok

MUTZE

ab vor dieser gei-
len Doppelseite
fur den Gehorlo-
senverein Erlen-
bach! Echt jetzt.
Die Kreativen ha-
ben hier nicht nur Mut bewiesen,
sondern auch noch einen Kunden
dafur gefunden.

23.11.-2112.

Kk ok kK ok ok ok ok ok ok ok ok ok
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Wir machen Insider!

Werbewoche - Fiir Kopfe in der Kommunikation
Die unabhangige Informationsquelle fiir Professionals in Marketing, Werbung und Medien.
www.werbewoche.ch
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Gesagt

«Ich freue mich,
in meiner Rolle alt
Zu werden.»

Jonas Hartmann (13)
Der Schauspieler tiber die nachsten
27 Jahre als Uorsin.

How to Impress

Werber setzen
sich Denkmal

SYNOPSIS: Die Abenteuer der be-
kanntesten Schweizer Werber,
verpackt in neunzig spannen-
den Minuten. Ein Feuerwerk.

BEWERTUNG: Sehenswert fiir alle,
die sich nichts unter der Wer-
beszene vorstellen konnen.
Schmerzvoll fiir jene, die tag-

taglich mit ihr zu tun haben.
* Kk

KINOCHARTS
TOP 5

DEUTSCHSCHWEIZ (2018)

(1)

«Schellen-Ursli und
Schellen-Ursina»

von Xavier Koller

(2]

«Uorsin und die
Wachter des Goldesy»

von Xavier Koller

[3)

«Uorsin im Palast der
Kristalle»

von Xavier Koller

o

«Uorsin in der Hohle
der Wolfey

von Xavier Koller

(5]

«Uorsin und die
schwerhorige Hexe»

von Xavier Koller

ADCCH

Uorsins Comeback: Fiinf

LOS ANGELES. Wie «40 Jahre» erfahren hat, sind fiinf

weitere «Schellen-Ursli»-Abenteuer in Arbeit. Regisseur

Xavier Koller berichtet exklusiv von seinen Planen.

Meine Verfilmung des Carigiet-
Buches «Schellen-Ursli» be-
geisterte Kinoganger auf der

ganzen Welt. Deshalb habe ich
mich dazu entschieden, die
Abenteuer von Uorsin fortzu-

setzen. Derzeit arbeite ich mit
meinem Team an einer Serie
von Geschichten, die den jun-
gen Ziegenhirten in nahe und
zugleich sehr, sehr ferne Wel-
ten fithren werden. Das Ganze
wird vielleicht am ehesten mit
den Erlebnissen von Harry

Potter vergleichbar sein. Uor-
sins Schule wird allerdings
nicht Hogwarts sein, sondern
eine ihm und uns unbekannte
Welt im Innern unserer Berge.
Dort wird er auf Gestalten tref-
fen, die man aus unserer War-
te nur schwerlich als «real»

«Uorsin und
die Wachter des
Goldes»

Drachen,
Feuer,
Flammen,
Spektakel

AUCKLAND. Die Wachter des Gol-
des sind selbstverstdndlich wie
es sich gehort feuerspeiende
Drachen. Das Team, das mit
mir bereits an Filmen wie «Die
Schwarzen Briider» und
«Schellen-Ursli Teil 1» gearbei-
tet hat, war auch fiir die Dra-
chen in «Game of Thrones»
verantwortlich und wurde da-
fiir mit einem Emmy ausge-
zeichnet. Will heissen: Sie wer-
den auch den «Schellen-Urs-
li»-Fans das Fiirchten lehren.
Mehr darfich noch nicht verra-
ten. Uber den Inhalt herrscht
absolute Schweigepflicht!

«Uorsin im Palast der Kristalle»

Uorsin sammelt

unschatzba

Der Regisseur am Set. xAVIER KOLLER

res Wissen

AUCKLAND. In diesem Teil wird
Uorsin seine Lehr- und Wan-
derjahre absolvieren und von
den Berggeistern wundersame
Dinge lernen. So zum Beispiel,
dass in Kristallen eine unend-
liche Fiille von Wissen und
Informationen aus uralter Zeit
gespeichert ist, die man, sofern
man entsprechende Kenntnis-
se hat, jederzeit abrufen kann.
Dieses Wissen, vergleichbar
mit der grossten Bibliothek der
Welt, wird natiirlich auch an
die Kinogdngerinnen und Ki-
noganger weitergeben.
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weitere Abenteuer

beschreiben kann. Durch ihre
magischen Kréfte vermitteln
ihm diese Gestalten ein Wis-
sen, das ihm keine andere
Schule auf der Welt vermitteln
konnte.

Begeistert von unserer Idee,
haben bereits alle grossen Hol-

lywoodstudios schmeichelhaf-
te Angebote unterbreitet. Wir
sind allerdings davon {iber-
zeugt, diese Filme, genauso
wie schon den 1. Teil, auf eige-
ne Faust stemmen zu kénnen.
In unserem Glauben bestdrkt
uns auch der finanzielle Riick-

halt unserer Grossbanken, die
uns bereits grossziigig Unter-
stiitzung zugesichert haben.
Oder um es mit den Worten
von Uorsin zu sagen: «Inschal-
la - so Geiss willl»

Hier einige Details zu den ersten
Filmen der Reihe.

Kino 579

Making of «Ursli Reloaded>

AUCKLAND. Um an den Fortset-
zungen seines erfolgreichen
«Schellen-Ursli» zu arbeiten,
hat sich Xavier Koller (71) mit
seinem Team in die Abgeschie-
denheit Neuseelands zuriick-
gezogen. «Hier finde ich die
gleichen Bedingungen vor wie
im Engadin, muss mich aber

fliiche ziehen sich wie ein blut-
roter Faden durch die filmi-
schen Abenteuer. Aber auch
kontemplative und edukative
Momente mischt Koller ins Ge-
schehen. Ausserdem ist mit
«Schellen-Ursli und Schellen-
Ursina» auch eine romantische

Komddie geplant. as
nicht mit den lastigen Paparaz- Bt TR,
zi herumschlagen», sagt der
Filmemacher gegeniiber «40
Jahre», das ihn als einziges
Medium auf dem gigantischen
Set besuchen durfte. Einzig die
Nusstorten vermisst der Regis-
seur in der Abgeschiedenheit
des Hinterlandes von Auck-
land. Ahnlich wie bei den Fil-
men der «Lord of the Rings»-
Reihe wird Koller hier wihrend
der nachsten zweieinhalb Jah-
re in nahtloser Folge gleich
fiinf Streifen in Spielfilmldnge
abdrehen. Dabei wird es, wie
wir bei unserem Setbesuch
feststellen konnten, gehorig
zur Sache gehen: Explosionen,
Feuersbriinste, Wolfskeilerei-
en, Flugakrobatik und Hexen-

Gesten statt Worte. xaviER KOLLER

«UJorsin in der Hohle der Wolfe»

Ziegenhirte in der Innenwelt

AUCKLAND. Wie im ersten Teil von
«Schellen-Ursli» wird Uorsin vom
Wolf zu sich gerufen und auf ver-
schlungenen Wegen in den Wolfs-
bau gefiihrt. Dort werden sie vom
Rudel erwartet. Die Wolfe sind die
Wachter des Tors zur «Innenwelt».
Nach einigen sehr schwierigen
Priifungen wird Uorsin der Zugang
gestattet — jedoch erst nachdem er
den Tieren das Ehrenwort gegeben
hat, niemandem das Geheimnis zu
verraten. Nach der ersten Episode
erwacht Uorsin in seinem Bett und
rétselt dartiber, ob seine Erlebnis-
se «real» oder nur ein Traum wa-
ren. Er macht sich auf die Suche
nach dem Wolfsbau, kann ihn aber
beim besten Willen nicht finden.
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Schweiz Tourismus - «<Astronaut- (Havas Worldwide Ziirich)

Warum soll man in die Schweiz

Ein Vermummter
stapft durch Eis
und Schnee. Yeti

ader Astrona? #INLOVEWITHSWITZERLANL

Um ihn herum nur '
leissende Sonne und l | d d t h

tg)lauer Himmel. Sonst ~ § S | n Ce ‘] e a n e e re -
nichts. Die Sekunden -
werden immer ldnger. . - ;
e o o ey s e Buzz Aldrin, astronaut Apollo 11
cken das Finale: eine e

Schweizer Fahne
steckt im Eis und dar-
iiber das Schweiz-
Tourismus-Logo. Und
mit einem Chlapf wird
klar, was die Schweiz
zur Schweiz macht:
kein Dichtestress, kei-
ne Fliichtlinge, keine
Arbeitslosen - nur
grenzenlos viel Platz,
Sonne, Eis und
Schnee. Aber halt
auch weit und breit
keine Beiz oder sonst
irgendein  Grund,
warum sich eine Rei-
se in dieses Land loh-
nen wiirde. Schweiz
Tourismus hat hof-
fentlich gleichwohl
bezahlt.

ALEX OBERHOLZER
*

Fisherman’s Friend - «FlyBoardFishing» (Walker Werbung)

Eine hubsche Mannerfantasm

Action zu Wasser und in der
Luft. Zwei Manner, zwei Ele-
mente und massenhaft Spekta-
kel. Und das ganz ohne Tricks,
Bluescreen und doppelten Bo-
den. Es braucht dazu nur einen
Schlauch und ein Prachtexem-
plar von einem Mann. Der
prustet sich die Lunge aus dem
Bauch - und lasst den Friend
am andern Ende des Schlauchs
himmelhoch tanzen. Keine
Frage: Mit einer reinen oder
gar Raucherlunge ginge das
nicht. Erst Fisherman’s machts
moglich. Ist er zu stark, bist du
zu schwach. Oder so. Eine hiib-
sche Méannerfantasie: kurz, all-
mdchtig, unrealistisch. Wie
James Bond, einfach ohne
Frauen. ALEX OBERHOLZER

Kk Kk Fischer lasst Freund tanzen - méglich dank Lutschbonbons. waLker WERBUNG
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Ikea - «Literaturkritiker» (Wirz)
Hellmuth Karasek machte alles fiir

|
re Ise n? Geld - auch Tkea-Werbung
- ]

Ddsen mit und ohne Buch: Hellmuth Karasek. wirz

Hellmuth Karasek, man weiss inneren Zusammenhang» oder
es und er hat es auch nie ab- «Es ist sehr verlockend, an
gestritten, machte fiir Geld dieser Stelle das Buch wegzu-
alles. Hier rezensiert er den legen und ohne weiterzudo-

= Weit und breit keine Beiz: Buzz

=] Aldrin (in' der Schweiz. Havas r - Ikea-Katalog, das alljahrlich sen.» Wir machen das auch mit
= ".‘ e - ~ | mit einer Auflage von 220 Mil- dem Film, der ja gar kein Film
B S h " —_— E_, lionen Exemplaren meistver- ist, sondern ein bewegtes Fote-

‘x W x\\ e o breitete Buch der Welt. Dick- i, und sind ein bisschen trau-
W ~ = | bauchig liegt er in einem Ses- rig, dass dieser literarische
L 4‘*’? sel, sondert gequélt so ironi- Entertainer kurz nach den

W
Y
W \g

SO0 6

o - i | sche Sitze ab wie «Ein mé- Dreharbeiten verstorben ist.
ﬁ‘\ e "3\3:&’ } N T, blierter Roman, vollgemiillt ALEX OBERHOLZER
= s S N w ol | mit Gegenstianden, aber ohne *k

UBS Schweiz, Vorsorgekampagne - «Car» (Publicis)

Kauft euch bitte ein Horgerat!

Mehr bieder geht nicht. EEEEEE———— = —'—Z-su.q@\‘\
GunsN’Roses rohren aus dem # -

Kleinwagen. Nein, das macht
aus dem leger gekleideten
Mittvierziger am Steuer noch
langst kein Rebell. Trotzdem
verzieht er enttduscht den
Mund, als sein Freund zu-
steigt, ldssig die Tasche auf
den Riicksitz wirft — und als
Erstes das Autoradio leiser
stellt. Ohne Einblender hétten
wir keine Ahnung, was das
soll. Aber die Schrift klart auf:
Alter werden fangt friiher an,
als man meint. Wir jedoch mei-
nen aus dem Stand leicht ge-
nervt: Nur eine Frage der Zeit,
und du stellst wieder lauter —
oder kaufst dir ein Horgerat.
ALEX OBERHOLZER

* Guns N’Roses auf Zimmerlautstarke: Spot fiir UBS Schweiz. ipusLicis
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Im Tram mit Albert E.

Altstetten, 2er-Tram, eines Dienstagmorgens.
Zwei halbwiichsige Problembéren unterhalten
sich tiber ein Bild des wohl beriihmtesten
Wissenschatftlers der Welt:

- «Alte, lug mal de Missge* a!+

- «Brate, Einstein! K&nnsch n6d?»

......
........

- «Wieso sotti, was hét er gmacht?» [ - fotitin s Pime £ arei

.......

- «Kei Ahnig, aber wénn er ndd gsi wér,
chonntsch der din iPhone jetzt
grad in A**** schiebe!»

LY
llllllll

s Teh

#altstetten #streetknowledge
#streeteducation

KASPAR ISLER, Crunchy Communications

*unter jungen Menschen gebriuchliche
Abkiirzung fiir das pejorative Wort «Missgeburty.
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Welil ein Tonic am liebsten
in Gesellschaft ist.

NTS

HISE ROOTS TONIC WATER

Schweizer Klassik: GENTS schmeckt fantastisch

und belebt pur oder als Mixer fir lhre liebsten Longdrinks.
Unabhangig, regional, Swiss Made. Prosit! G E N T s

SWISS ROOTS TOHIC WATER

Gents GmbH Lindenstrasse 26 8008 Zirich bringmir@gents.ch Tel +4144 380 20 40 www.gents.ch




Die Werber
Interessiert
nur eimne
Sdule.

Wir gratulieren dem ADC
zu seinem 40. Geburtstag
und wiinschen ithm ein
langes Leben.

=

SwissLife

So fingt Zukunftan.




Leider nur
unentschieden

ZURICH-SEEFELD. Unentschieden
ist der Fussballclub D.l.n.
Frischauf Seefeld vor allem in
der Frage, ob sich der Verein
auch in Zukunft auf dem grii-
nen Rasen oder nur noch auf
dem gesellschaftlichen Parkett
bewegen soll. Immer mehr Mit-
glieder haben schon so lange
keinen Ball mehr aus der Nahe
gesehen, dass der Vorstand
nun beschlossen hat, die An-
naherung der Fussballer an
den Ball mit einem kostenlo-
sen Kursprogramm zu férdern.
Das Angebot reicht von einem
unverbindlichen Kennenlern-
kurs tiiber eine Streichelthera-
pie bis zu einem Selbstverteidi-
gungskurs fiir den Fall, dass
der Ball den Fussballer in sei-
ner Privatsphére verletzt. ps

Kein Ball in Sicht fiir Domenico
Blass und Frischauf Seefeld.
KELLENBERGERKAMINSKI

Werbung schafft
Sprung nach Oly

P

Qs’& N

Roger Federer
Das Schweizer Tennis-
Ass wirbt neu fiir Zahn-
pasta mit Rasen-
geschmack.

Seite 66

¥

Der erstarkte Markus Ruf hofft auch in Rio auf den grossen Wurf. FoToMONTAGE: KEYSTONE

RIO DE JANEIRO. Die
Sportart «<Werbung>» ist
diesen Sommer in Rio
erstmals olympisch.

Langjdhrige unentlohnte Lob-
byarbeit von Markus Ruf und
Martin Spillmann hat sich
endlich ausbezahlt: Rechtzei-
tig zur diesjdhrigen Auflage der
Olympischen Spiele in Rio
wird die Sportart Werben mit
ihren Disziplinen Wiirfelstos-
sen, Zuriickrudern und Blei-
stift-ins-Korn-Werfen endlich
in den erlauchten Kreis der
Sportarten mit den fiinf Ringen
aufgenommen. Dies wurde an-
lasslich einer Medienkonfe-
renz im ADC-Hauptsitz an der

Zentralstrasse bekannt gege-
ben.

Die Schweizer Werbesport-
szene verfiige iiber Spitzen-
kréfte in allen drei Diszipli-
nen, verlautbarten Ruf und
Spillmann, die sich schon seit
jungen Jahren um eine verbes-
serte Anerkennung des Werbe-
sports bemiihten. Lange seien
die Schweizer Werbesportler
vor allem fiir hervorragende
Leistungen in Tischfussball
und Sackbillard bekannt ge-
wesen — doch dank konse-
quenter Nachwuchsforderung
sei man heute wesentlich viel-
seitiger. «Die sportliche Aus-
bildung junger Krafte ist ein
toller Zweitnutzen der von
mir gegriindeten ADC-Kreativ-

schule», sagt denn auch Frank
Bodin, Ehrenprisident des
Schweizerischen Werbesport-
verbandes und mehrfacher
Viertplatzierter in der abge-
schafften Disziplin Spiegel-
fechten. «Man kann schliess-
lich nicht den ganzen Tag lang
gute Ideen haben, wenn man
nicht ich ist.»

Im Hinblick auf die Som-
merspiele von 2020 wird be-
reits die Olympisierung weite-
rer Disziplinen ins Auge ge-
fasst, was allerdings nicht
ohne Tiicken ist. «Um die Wie-
deraufnahme des Tauziehens
in den Raster zugelassener
Sportarten wird derzeit noch
gefeilscht, aber wegen welt-
weiter Hanfknappheit kénnen

wir diese Hoffnung vermutlich
in der Pfeife rauchen», sagte
Markus Ruf wahrend der Fra-
gerunde im Anschluss an eine
einschldfernde Powerpoint-
Prasentation.

Die Aufnahme in die olym-
pischen Sportarten wurde im
Eilverfahren durchgefiihrt.
«Die Schwellkorper der Wer-
ber und das Schwellenland
Brasilien sind doch eine gera-
dezu schicksalshafte Paa-
rung!», sagt IOK-Generalsekre-
tdr Schnuffi van Sparstrumpf
zu den Hintergriinden des Ent-
scheides. «Dar{iber hitten wir
schon eher nachdenken kon-
nen, aber wie heisst es so
schon: Lieber spat als nie,
gell.» HANS GEORG HILDEBRANDT
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ADCCH

40 Sekunden

Siisse sportliche
Hochstleistung

BELLEVUE. Montag, 7. Marz 2016,
12:59 Uhr: Urs Schrepfer, Creative
Director bei der Publicis, hat so-
eben vier Cremeschnitten gebo-
digt. Ein dicker Eintrag ins goldene
Buch des Schweizer Konditorei-
verbandes war ihm jedoch bereits
schon zuvor sicher. as

Simon Smit in Patrouille
Suisse aufgenommen

PAYERNE. Simon Smit und sein Co-
Pilot Gedi sind die neusten Mit-
glieder der Patrouille Suisse. Das
gab die Schweizer Luftwaffe am
Abend des 11. Marz bekannt. Der
Abenteurer, der derzeit in Alvaneu,
Graubunden, eine Scheune zum
Privatflugplatz umbaut, hatte den
Generalstab vor allem mit seinem
Mathias-Rust-Memorial-Flug be-
eindruckt. Daftir war der Hobby-
flieger mit seiner Cessna und ei-
nem wehenden Zirich-Tourismus-
Banner auf dem Roten Platz in
Moskau gelandet. as

Weltumrundun

mit dem Einra

WIL. Remy Fabrikant plant eine
Weltumrundung mit dem Einrad. qr

Iron Man Nils Schifer. ac

Kein Hindernis
fiir Iron Nils

UETLIBERG. Niemand ist stdrker
als Nils Schifer. Der Werber in
Diensten von Wirz ist das offi-
ziell stiarkste Mitglied des ADC
Switzerland. Nachdem das
Muskelpaket bereits in den ver-
gangenen Jahren in der Mit-
tagspause hin und wieder auf
den Handen auf den Uetliberg
wanderte und dabei mit einer
Hand private Telefonate fiihr-
te, hat er nun eine ganze Kam-
pagne allein gestemmt. Der
Kunde fiihlt sich befliigelt. su

Bereits durchgesickert: Erste Vorschlidge der Wimbledon-Kampagne. FoToMONTAGE/SUNRISE

Der Geschmack des Erfolgs:
Rogers neue Zahnpasta

DUBALI Die neusten Werbedeals von
Roger Federer sorgen fiir
branchenweites Aufsehen.

Dass King Roger (34) einer der begehr-
testen und erfolgreichsten Sportler und
Werbetrdger der Welt ist, ist weitldufig
bekannt. Seine Werbeeinnahmen mit
Unternehmen wie Credit Suisse, Jura,
Lindt, Mercedes-Benz, Moét & Chandon,
Netjets, Nike, Sunrise, Rolex und Wilson
wurden denn auch auf jdhrliche 40 Mil-
lionen US-Dollar geschitzt («Forbes»).
Nun sollen drei sensationelle neue Deals
das Portefeuille erweitern. So setzt neu
die britische Zahnpastamarke Wimble-
don (Eigenmarke Tesco) auf den Super-
star. «Wer sportlich so viel zu lachen hat,
braucht die entsprechende Mundpflege»,
wird der iibergliickliche Retailer zitiert.
Als grosse Uberraschung gilt auch die
iiber Insider gestreute Information, dass
ausgerechnet eine Schweizer Agentur fiir
die englische Kampagne beauftragt
worden sein soll. Dieses Geriicht wurde
jedoch bislang noch nicht offiziell besta-
tigt. Angeblich soll es sich dabei um die
aktuelle Swisscom-Agentur handeln, spe-
kuliert man weiter. Beim zweiten Mega-

Deal soll es sich um den Internet-Ver-
gleichsdienst Comparis handeln. Ein
«perfect match» heisst es aus Federer-
nahen Kreisen. «Ein Mann in seiner Ein-
kommensklasse kann es sich schlicht
nicht leisten, nur das Zweitteuerste zu
kaufen.» Der dritte Coup ldsst aufhor-
chen: Angeblich studiert das Tennis-Ass
bereits jetzt den Aldi-Weihnachtssong
2016 ein. Fiir die Melodie scheint einmal
mehr der Schweizer Musiker und Produ-
zent Roman Camenzind (Hitmill) verant-
wortlich zu sein. Ob das musikalisch
nicht in die Nike-Trainingshose geht?
Star-Werber Frank Bodin meint dazu:
«Roger kenne ich sehr gut, der kénnte so-
gar Klaviersaiten verkaufen, wenn er sie
aufs Tennis-Racket spannt.» Ob Wilson
daran Freude hétte, bleibt an dieser Stel-
le ungeklart (Anm. d. R.). Eines ist jedoch
Klar, fiir die Sponsoren scheint die
Rechnung bislang aufzugehen. Und aus
Sicht der Werber? «Roger sollte es mit den
Kreativen machen wie mit seinen Trai-
nern: alle zwei Jahre austauschen, wenns
nicht mehr besser wird, dann spielt er
bald auch als Werbe-Ikone auf hdchstem
Niveau», heisst es einhellig.

PHILIPP SKRABAL

Sieg fiir King Roger. THOMAS BOLLINGER
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Umsteigen lohnt sich.
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das Auto nur noch selten.
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Eiswiirfelformer
Cucina & Tavola

Der einfachste Weg
zu funkelnden Wirfeln.

Die Migros gratuliert den Gewinnern M I G ROS

und dem ADC zum 40-Jahre-Jubildum. Ein |Vl besser.

MGB www.migros.ch  JUNGwMAT/Limmat



