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1. Einflihrung
/weck und Gultigkeit

Der vorliegende Styleguide
unterstlitzt  den  konsistenten
und markenkonformen Online-
Auftritt der Schweizerischen Post.
Er gilt fur sdmtliche Auftritte der
Schweizerischen Post im Internet.

Abweichungen der Vorgaben in
diesem Styleguidekdénnennurdurch
die Unternehmenskommunikation
genehmigt  werden.  Samtliche

Umsetzungen mussen den
technischen Anforderungen
gemass der Portalstrategie
entsprechen und bei

Abweichungen im Bezug auf die
Gestaltung von UK21 freigegeben
werden.

Verantwortlichfirdie Durchsetzung
und Sonderregelungen ist UK21 in
Zusammenarbeit mit dem Major
User Team (MUT) Internet der
Schweizerischen Post

Weiterfiihrende
Informationen:
www.brandingnet.ch

Ansprechperson:
Thomas Schmelzer
Corporate Design Manager MAS

Die Schweizerische Post
Unternehmenskommunikation
Marketing-Kommunikation
Viktoriastrasse 21

Postfach

3030 Bern

Telefon +41 (0)58 338 76 21
Fax +41 (0)58 667 31 72
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1. Einfihrung
Anderungskontrolle

Version Beschreibung Verantwortlicher Datum
1.0 Erstversion Urs Koller 15.07.2008
1.1 Review Reto Reto Baumgartner 16.07.2008
1.2 Anpassungen Urs Koller, Reto Baumgartner, 17.07.2008
Maria Mdller

Abnahme Strukturkonzept Thomas Schmelzer 18.09.2008
2.0 Uberarbeitung nach Usability Maria Miller, Urs Koller 14.10.2008

Walkthrough Tests
2.1 Funktionale Ergdnzungen Mike Muiller, Urs Koller, 15.10.2008

Maria Mdiller

2.2 Erganzungen Reto Baumgartner 15.10.2008
2.3 Integration der Designelemente Maria Mdiller 27.10.2008
2.4 Neue Gliederung, Ergdnzungen Mike Muller 30.10.2008
3.1 Definition Cluster Christian Schenkel 19.11.2008
3.2 Erganzungen Tom Schmelzer 28.11.2008
4.1 Styleguide Erstellung Mike Muller 04.06.2009
4.2 Styleguide Erganzungen Mike Mdller 17.07.2009
4.3 Styleguide Erganzungen Mike Mdller 31.07.2009
4.3 Styleguide Erganzungen Mike Mller 06.08.2009
4.3 Finalisierung/Reinzeichung Mike Muller 25.08.2009
433 Erganzungen (u.a. QuickWins, Farben) Jessica Goodson, Unic AG 07.05.2012
433 Ergdnzungen, Anpassungen Jessica Goodson, Unic AG 25.07.2012
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Eine aktuelle Liste der unterstiitzten Browsern kénnen dem Dokument
«Browserunterstiitzung Postportal» entnommen werden.
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Zentrierung

Das Design ist horizontal
zentriert im Browser darzu-
stellen. Der effektive Nullpunkt
des Designs im  Browser
ist bei weiter als 960 Pixel
geoffnetem Browser (Breite): x
= BrowserFensterbreite - 960 /
2,y=0

Vermassung

Es gilt zu beachten, dass bei
der vertikalen Vermassung der
1-Pixel-Strich oben jeweils zum
Element gehort (also inkl. ist)
und der untere Strich exklusive
ist. In der Horizontalen gilt der
linke Strich inkl., der rechte
exkl.

Die variablen Masse in der

Horizontale sind immer ein
Vielfaches von 16.

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012




16er Raster

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012




1

10
3
6

66_

42

‘ 192 16 192

Header
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Footer
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3. Farben
Bisherige Farbpalette

Hauptfarben Zusatzfarben

Postgelb Schwarz

R 255 R O

G 204 G O

B 0 B O

# FFCCOO0 # 000000

Gelb hell* Anthrazit*
R 255 R 51
G 229 G 51
B 128 B 51
# FFE580 # 333333

Weiss Dunkelgrau
R 255 R 102

G 255 G 102

B 255 B 102

# FFFFFF # 666666

Hellgrau
R 204
G 204

B 204

# CCCCCC

* ausschliesslicher Gebrauch im Internet
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Gestaltungsfarben

Gelb

R 223
G 195

B O

# DFC300

Rot

R 198

G 11

B 43

# C60B2B

Violett
R 128
0]

€
B 123
# 80007B

Blau
R 35
G 90

B 166
# 235AA6

Gelb

236
212
111
ECD46F

# 0o o

Orange

R 232

G 179

B 101

# E8B365

Griin

R 136
G 186

B 120

# 88BA78

Gelb

243
229
168
F3ES5A8

H* WG o

Orange
241

208
163
F1DOA3

H* W Q) o

Rot

234

173

155
EAAD9B

# WG o

Violett
203
163
198
CBA3C6

H W) >

Blau

162

178
214
A2B2D6

#* WG o

Griin

186
214
176
BAD6BO

H* @ Q) o



3. Farben
Neue Farbpalette

Markenfarben Basisfarben Zusatzfarben Akzentfarben

Postgelb Braun 1 Anthrazit* Orange

R 255 88 51 R 244

G 204 65 51 G 158

B O 37 51 B O

# FFCCOO 584125 333333 # F49E00

Gelb hell* Braun 2 Dunkelgrau Dunkelrot
R 255 R 128 R 102 R 165

G 229 G 111 G 102 G 23

B 128 B 96 B 102 B 40

# FFE580 # 806F60 # 666666 # A51728

Weiss Braun 3 Hellgriin

R 255 R 188 R 165

G 255 G 177 G 196

B 255 B 163 B O

# FFFFFF # BCB1A3 # A5C400

Braun 4 Hellgrau Dunkelgriin
R 235 R 204
G 228 G 204
B 209 B 204
# EBE4D1 # CCCCCC 3D6F1A

Schwarz

R O

G O

B O

# 000000

Dunkelblau
0]
84
94
00545E

Login Blau
R 35
G 90

B 166
# 235AA6

* ausschliesslicher Gebrauch im Internet
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4. Grundelemente
Header

DIE POST 11
SE Die Schweizerische Post —Konzern —lobs und Karriere =Medien  =News Er weltweit Sitemap | Kontakt
i 6]
= > Hom{E] |15| |15| ‘16' 10 8 10

192 16 544 186 192
Logo/Brand . El Clusterpfeil
Grgsse: h: 62 px r [ weltweit 11x9 px
Absender Dieser Pfeil markiert Links,
Schrifttyp: Verdana Bold welche auf eine Clusterseite
Grosse: 14 px weiterfihren.
Farbe: # 000000
Er kann sowohl in der
Locationpointer Navigation, wie auch im
Schrifttyp: Verdana Regular Lauftext verwendet werden.
Grosse: 11 px
Farbe: # 666666

Metanavigation
Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 000000

Metanavigation ausgewahlt
Hintergrund # F3E5A8

Sprachwahl
Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 000000

Sprachwahl ausgewahlit
Schrifttyp:  Verdana Bold

[@ Unternehmensverlinkung
Schrifttyp: ~ Verdana Bold
Grosse: 11 px
Farbe: # 000000

Servicenavigation
Schrifttyp: Verdana Bold

Grosse: 11 px
Farbe: # 000000
B Suche
Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 000000
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Anwendungsbeispiel «PostAuto»

PustAuto Schweiz AG  =Uberuns —Jobs und Karriere  SMedien —>News -Konzern

> Home

e . L

Er weltweit

Sitemap | Kontakt
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Linie
1 px, Hellgrau,
# 666666

Icons

Seite weiterempfehlen
Drucken

Seitenanfang

Mittelgrau, # 999999
Rollover Status: Schwarz




4. Grundelemente
Footer

185 75

n -

[
20
7

weitere Post-Webseiten

14

Bitte auswahlen

155

=] starten

E— Konzern Jobs und Karriere Medien News

Social Media Mobile Preise Sitemap  Kontakt

Barrierefreiheit  Allgemeine Geschéaftsbedingungen Rechtlicher Hinweis

14

Copyright

Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 666666

Metanavigation

Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 235AA6

Servicenavigation

Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px

Farbe: # 235AA6

Linie

Grosse: 1 px

Farbe: # 666666

Weitere Post-Webseiten

Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 235AA6

Landerselektion

Schrifttyp: Verdana Regular
Grosse: 11 px
Farbe: # 666666

[ Zuganglichkeit/Rechtliches

Schrifttyp: Verdana Bold
Grosse: 11 px
Farbe: # 235AA6
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4. Grundelemente
Druckseite

‘ 635

W DIE POST' 1 .

=Home | Privatkunden

16

A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt

Die A-Post ist schnell. Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
nachsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstag zugestellt.

A-Post-Briefe sollten bei einer Poststelle bis 18.30 Uhr abgegeben werden. Gelten
lokal andere Annahmeschlusszeiten, so ist dies bei den betreffenden Poststellen an-
gegeben. Bei Briefeinwlrfen gilt: Die Sendungen sollten vor der letzten Leerung fr
A-Post eingeworfen werden. Bei spateren Aufgaben gilt der Folgetag als Aufgabetag.

Quisque rutrum. &enean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcor-
per ultricies nisi.

L-Post-Briefe missen vom Absender klar als +4-Post gekennzeichnet werden,

A-Post ist ein Zeichen besonderer Wertschitzung.

Mit &-Post frankierte Briefe und Karten signalisieren dem Empfanger, dass er Thnen
viel bedeutet und Sie ihm eine wichtige Botschaft Quisque rutrum, Aenean imperdiet,
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi, Quisque rutrum.
Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi.

176 8| 176 8‘ 176

Downloads weiterfiihrende Links verwandte Themen
+hAenean vulputate eleife- Etiam ultrgicies nisi vel ue Donec pede justo, fringilla
nd tellus +Cras dapibus et nec, vulputate eget, ar
-

- {FDF, 290KE) Phasellus viverra nulla ut  *48N=an massa

s« Briefe Schweiz» metus varius laoreet MNulla consequat massa

= (PDF, 876KB) +Lenean imperdiet quis enim

sAenean leo ligula, portti- Etiam sit amet orci +Phasellus viverra nulla ut
tor eu, consequat vitae +Curabitur ullamcorper metus varius laoreet
eleifend ac, enim ultricies nisi

= (PDF, &76KB)

2008 Die Schweizerische Post

Unser Kundendienst steht IThnen telefonisch zur Verfigung: 0845 8§83 538
(Maontag - Freitag 07.00 - 19.00 Uhr / Samstag 08.00 - 13.00)
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5. Navigation
Vertikale Navigation

Elemente

il - Home
- Briefe
-»Logistik
- Direct Marketing
- National
Adressierte Mailings
PromoPost

Standard / Standard
plus

Selelktiv
Teiladressiert
Kormbimailing
Preise
Konditionen
Sampling
Samstagszustellung

Mailing mit Lasche
aussen

Haftnotiz am Briefkasten
Adress-Services MAT[CH]
Rucklauf
DirectAnalytics

B Gesamtsortiment
—Briefrmarkean sammeln
—Digitale Fotografie
—Elektronik
—zeschenkartikel

=

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Typografie
H 1. Navigationsstufe
Verdana bold 12 px

2. Navigationsstufe
Verdana regular 12 px

3. Navigationsstufe
Verdana regular 11 px

4. Navigationsstufe
Verdana regular 11 pt

Linien
4 px, Hellgrau, # CCCCCC
@ 1 px, Hellgrau, # CCCCCC

Flache
Hellgelb, # F3E5A8

Die Hellgelbe Flache
zeichnet immer den aktiven
Navigationspunkt aus.

El Hellgrau, # CCCCCC
Navigationsrubrik

mit grauem Balken fur
Shopapplikationen

Pfeil-Grafik
E 1. Navigationsstufe
Pfeil 10 px

2. & 3. Navigationsstufe
Pfeil 10 px

16



Vermassung

192

- Home

- Briefe

-+ Logistik

-} Direct Marketing

|1SI~I’ Mational
| 35 |A.drusierte Mailings
PromoPost
Standard / Standard
| 50 Plus
Selektiv
Teiladressiert
Kombimailing
Preise
Konditionen
Sampling
Samstagszustellung
Mailing mit Lasche
aussen

Haftnotiz am Briefkasten
Adress-Services MAT[CH)

Rucklauf
DirectAnalytics
DM-Fachwissen

Direct-Marketing=
Beratung

= International

21

Navigationspunkte sind immer vertikal

eingemittet.

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012




5. Navigation
Topnavigation

192

— 8
» o |
- R
i - Privatkunden ~ Geschéiftskunden 5 suchen 28
I N I 9
L —‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ngin H; Pﬂusmess 28
12 12 10 3
1. Navigation nicht selektiert
192 5
20
J— e
a0 - Privatkunden [d - Geschiftskunden . " suchen 8
L' | _____________________ ==y

4] 8]

Login Post Business 28

T i

i3 12 0 3

2. Navigation selektiert

Typografie

El Verdana bold 12 px
Pfeil 14 px

Verdana regular 11 px

Linien

9 px, Dunkelgrau, # 666666
9 px, Postgelb, # FFCCO0

1 px, Weiss, # FFFFFF

Flachen
[@ Hellgelb, # F3E5A8
Hellgrau, # CCCCCC

Icon «Login»
Bl 16x16 px

Reiterbreite

Die Reiterbreite ergibt sich
anhand der Wortlange inkl.

5 px davor und 12 px danach.
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6. Basis-Seitentypen
Startseiten

Spaltenbelegung

Beposr

Die Schweizerische Post —“Konzern =lobs und Karriere >Medien  2News
> Home
20
36 Erivatkunden — Geschaftskunden
I
16

— Themen Push Z

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit.

192

Call2Action 1 Call2Action 2

10‘

Themen Push 3

Themen Push 2

26 Themen Push 1

Fiir die anspruchvollsten Kunden der Welt.

Unsere bewahrten Angebote, —Versenden
die Sie zuverldssig durch Beruf —Empfangen
und Leben begleiten.

Ex Virtueller Postschalter
= Einkaufen
—+Relsen
- Geldgeschiéfte erledigen

ivatkunden

= Frankieren

32
Geschiftskunden E> My Post Business
Massgeschneiderte Losungen - Briefe = Printmedien
und individuelle - Logistik - Dokumenten- und

Leistungspakete, die Sie
weiterbringen.

Dialoglésungen
- Direct Marketing

> Philatelie > PostFinance > PostAuto

560
E Kaonzern Jobs und Karriere Medien MNews
weitere Post-Webseiten Bitte auswahlen v

E» weltweit

15.12.2011

+Punktuelle Anderungen bei
Angebot und Preisen
13.12.2011
+Lohnverhandiungen:
PostAuto Schweiz AG erh&ht
Lshne um 600 Franken

08.12.2011
+Briefe und Pakete pinktlich
unter dem Weihnachtsbaum

[*weitere News

Social Media

8
Suchbegriff{e)

1

e/

\

S

DE | FR|IT|EN

Sitemap | Kontakt

suchen

Iﬂ Login My Post Business

16
{- Sendungsverfolgung E

Sendungsnummer starten

—» Preise berechnen

- Offnungszeiten

- PLZ-Verzeichnis

|- Meine Post empfangen

Erneute Zustellung -

Sendungsnummer | Starten

3

2

[l
2,

¥

192

Mobile Preise Sitemap Kontakt

Barrierefreiheit Allgemeine Geschaftsbedingungen Rechtlicher Hinweis

Header
Topnavigation
Themen Push
Selektionsmodul
News-Spalte
B Avplikationen
Teaser

B Footer
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Themenpush-Modul

B

A themen Push 1

Themen Push 2

Themen Push 3

£
Themen Push 4
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Textfeld

85% Weiss, 272x 128 px

Verdana bold 12 px

Verdana regular 11/14 px

Verdana regular 11 px,
Hintergrund #FFFFFF

Verdana bold 11 px,
Hintergrund #E7E7E7

[ 60% Weiss




6. Basis-Seitentypen

Startseiten

Selektionsmodule auf Startseiten

: [2] Privatkunden 1]

Er Virtueller Postschalter

Services entdecken

8 ——

<+ Zum Angebot fir Privatkunden wechseln

Unsere bewahrten Angebote, —Versenden —Einkaufen
die Sie zuverldssig durch Beruf _ Empfangen > Reisen
und Leben begleiten.
9 - Frankieren -+ Geldgeschifte erledigen
30
4 = "
[>] Geschéftskunden B> My Post Business
8
Massgeschneiderte Lésungen - Briefe = Printmedien
und individuelle - Logistik - Dokumenten- und
Leistungspakete, die Sie Dialoglésungen
_wmterbrmgen. -+ Direct Marketing
30
N E+ Philatelie E» PostFinance E» PostAuto
184 ‘ 184 184
4 4
Beispiel Startseite «Post home»
Versenden Empfangen Frankieren
Einkaufen Reisen Geldgeschifte
erledigen
E» Philatelie E» PostFinance E>PostAuto

Beispiel Startseite «Privatkunden»

20

—
Blbriefa

20

Blpialoglisungen

—»weitere Leistungen

BlPostauto

184

Printmedien

Logistik

—Irnrnohilen

-»Service House

20

BlPostFinance

184

Dokumentenldsungen

E-Ldsungen

> Secire Post/Werttransporte
= Mobility Solutions AG

184

Beispiel Startseite «Geschaftskunden»

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Typografie

il Verdana bold 14 px

B Verdana regular 12/16
Verdana bold 13 px
Verdana regular 11 px

Linien
8 px, Postgelb, # FFCCOO0
@ 4 px, Hellgelb, # FFCCOO0

Textlange fur Links maximal
zwej Zeilen.

21



6. Basis-Seitentypen
Startseiten

Selektionsmodule auf Startseiten

Services entdecken

: afet & &
| LY

— Service 3 —> Service 4

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.
| |L0rem ipsum dolor sit.

— Service 2

- Service 1

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit.

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.
| |Lnrem ipsum dolor sit.

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.
| |L0rem ipsum dolor sit.

16 16 16

Beispiel Direktzugang zu Themen

Heute fiir Sie in unserem PostShop + zum PostShop | + weitere Produkte

- @ %

-
Produkt 4

CHF 19.95

Produkt 3

Produkt 1 Produkt 2

Jetzt kaufen

12

Jetzt kaufen | CHF 9.50 Jetzt kaufen  CHF 50.25 Jetzt kaufen

16 16 16

CHF 47.50

Beispiel Shopmodul

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Typografie

il Verdana bold 13 px
#000000

Verdana bold 11 px
#000000

El Verdana regular 12/16
#000000

B Verdana regular 12 px,
#235ABE

Verdana regular 12 px,
#33333

22



News-Spalte

& News 5

& 18.12,2008 .
»Donec quar relis, ultricies
nec, pellentesque eu, pre-
tium quis, sem. Mulla,

15 8
15.12.2008
+Cum sociis natoque pena-
tibus et magnis dis parturi-
ent montes, nascetur
ridiculus mus.

15.12.2008
»Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetusr
adipiscing elit. Aenean
cormmodo ligula

B sweitere Meldungen
5 .
Mews 4 »weitere News
- 15,03,2009 <*Preisiberwacher: Einvernehmliche Ldsung an
gestrebt,
8
7

02.03,2009 —Briefmarken zum Yerkehrshaus-Jubilaum,

15.12. 2008 —<Ulrich Hurni neuer Leiter des Konzernbe
reichs PostMail,

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012

Typografie

Verdana bold 13 px
Verdana regular 10 px
Verdana regular 12/16 px

Linien
2 px, Hellgelb, # FFE580
1 px, Hellgrau, # CCCCCC




Anwendungsbeispiele

Die Schweizerigsche Post  konzern  -bobs und Karriere  -Medien  Whews
> Hame

- Privatkunden -+ Geschiftskunden

Eb weltweit Sieman | Kentakt

Sendungsnummer  [fstamen]

© 2011 Die Schwelzerische Post Konzern Jobs und Kariere Medien Mews

weitere Post-Webseiten  Landersaien: | Bitte auswhhien C)

Fiir die anspruchvolisten Kunden der Welt. News

15.12.301
. bl
[3] Privatkunden £+ Virtueller Postschalter AN9eDot und Preisen
Unsere bewahrien Angebote,  -»Versenden =+ Einkaufin a2
die Sie puveridssig durch Barul y empfangen - Reistn “Lohnverhandiungen:
und Leben begleitan, PostAuto Schweiz AG arhight

G R FGeldgeschane ededdh | thine um 600 Franken

- R3320
[3] Geschiftskunden [+ My Post Business *Briefe und Pakete plnktlich
Massgeschneicerte Losungen = Eriefe +Printmedien )
und individusiie - =+ Dokumenten- und Awitere News
Leistungspakiete, die Sie L Drsloghésun gen
[+ Philatelie £+ PostFinance £ Posthute

Social Media Mobile Preise Stemap Kontakt
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Post home




Anwendungsbeispiele

» Home

Themen Push 1 Themen Push 2

Wir begleiten sie zuverléssig.

Unsése bewshiten Angebote fir Ihre Bedirfnisse arhalten Sk in der ganzen Schwelz und
onling im Internet,

= = ==

[ versenden BJEmpfangen =L

- B ar=

3] Einkaufen B reisen B Gelageschamne
erledigen

Ex Philatelie Ex PostFinance. B+ PostAuto

+ Zum Angebot fiir Privatiunden wechsein

Heute fir Sle in unserem PostShop + 2um PostShop | + weitere Frodukie
-, | “He
el
Produkt 1 Produkt 2 Produkt 3 Produkt 4

[wtthasten | cir47.50  [eutkaten | or 950 [eatken | onr 5025 [satkaden| o 19.93

© 7011 Cie Schwaiserische Bost Konzern Jobs und Kamriere Medien News Social Media  Mobile Preise Sitemap Kontakt

weitere Post-Webseiten  Linderseiten: | Bitte auswihien ™ i Hinweis
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Privatkunden




6. Basis-Seitentypen
Startseiten

Anwendungsbeispiele

DIEPOST 5

Die Schweizerische Post  s¥onzern  +lobs und Karriere  3Medien  News

= Home | Geschiftakunden

DE | FR|IT | EN

B+ weltweit Sitemap | Kantakt

[Suchbegrifffe) || suchen

k &
-+ Effizient Frankieren mit IFS
" .

Thre thgliche Post framkicren Sie rascher
mit eineen Intel
Profitione:

ligerten Frankiersystam. \
n Sia felet von 150 Franken N

1#5-Ensusgsanienet

[ Login My most Business

L Sendungsverfeigung

Effizient Frankieran mit IFS

Legistikpunkt My Post Business

Unsere stan L Losungen und individuellen
Leistungspakete tragen 2u Threm Erfolg bed - in der Schweiz und weRweit.

Postcarten seler machen

News

CR.07. 3003

+Sehweizerische Peat und La
Poste kindigen Grindung
von ASENDIA an, der

Services entdecken

-~ IncaMail < DirectPoint < Adi

Bitviste B3] Logistik [ Direct Zuss gung ihrer
intermationalen
=L, = und Mallaktivitaten
Dialogldsungen e
machten: Post rieht
itere L »Mability Solutions AG erste Bilanz
=+ InfraPost AG = Informationstechnologie 06,2012
+HA-Solutions +Frischer Wind baim Angebot
in Paststellen
sweitere News
B Bir

- B

Verschilsseln Sie Thre E- Vertiefen Sie Thr Wissen Kowrekte Adressen sind der
Mails mit IncaMail, demit und erfahren Sie die TOrdfner zu Thren Kunden.

Alles fur Thren erfolgreichen
Onlinekanal - ous einer

,

]
Unser it Programm |
Diie Mobiity Selutions AG ist die grasste herstellerunabhangige Full-Service Flottenmanagerin
der Schweiz. Mit indivi und Rexitien F 9 wir aueh Inre
Mobilitat.

Bl B

2| Tanken bel der Post |3 Servicep

3] Kontakt =) =)

(beruns Jobs und Karriere Medien News Konzern

wnitere Bogt-Wabusiten

nienand Thre E-Mail neusten Trends im Direct MNutzen Sie unser Know- Hand
ausspicnieren kann. Marketing. how.
Monzern Jobs und Karriere  Medien  News Socisl Media  Moblle Preise Sitemap Kontakt

waitwrn Bast-Websniben Bitte auswihlen ¥ Hasrinrafraibait  Aligamaing Gaschifisbadingurgon  Rachilichar Hinwais

? DE | M| IT
Maobility Solutions AG sUber uns  -*Jobs und Karriere  *Medien  News  -PKoazern B+ weltwest Saeman | Kentakt

" Suchbegriffie) uchen
{1 Login My Post Business

[ .\\7 A

News

LR %0

£+ Kundenvermagen
PostFinance: 100-Milliarden-
Grenae Uberschritten

+wribere News

Siteman  Kontakt

Rilta uswiblan % Rarrinrafraibeit Allgaeneine Geuchiftsbedingun
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Geschaftskunden

Mobility Solutions AG
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Anwendungsbeispiele

PostAuto Schweiz AG  lber uns  -wdobs und Karricrs  »Modien  SNews  3Konzern e weitweit
> Home
= Tiiglich untarwegs ~+Reisan

Sitermap | Kantakt

e News
[ Téglich unterwegs - Fahrpian und < PostAute-App
Informationen for Thre Fahrt  Lnienverkens S Fahrausweise m‘“"‘““ M‘
Wil Im Postauto

+weitere Hews
=
[ Reisen und Freizeit - Freizeikic: —+Extrafahrten bestellen Social Media
Schwetz- und B D e
P T
[ Mobilititslisungen £t L
PostAuto fur

Agglomerationen

£ 2017 Die Schwairerischs Post Ober ure  Jobe und Karriere  Medien  News  Konern

i
z%iggggég

“Posthuto in Threr Nihe

weiters Past-Webseciten  Lancorseton: | Bitte auswshien ]
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6. Basis-Seitentypen
Startseiten

Konzernseite (spezieller Seitentyp)

DE| FR|IT | EN
DIE POST
116
Die Schweizerische Post —=Konzern -Jobs und Karriere -=>Medien =News B weltweit Sitemap | Kontakt
> Home
10
= rlvatkunden —Geschidftskunden Suchbegriff(e) suchen
I
8
Nir sind die Schrittmacher
- J— " o .
Die Schweizerische Post schafft Wert. Sie handelt nachhaltig fir Kunden, Sweiters News
Mitarbeitende und Gesellschaft.
15.02,2009 < Preisiberwacher: Einvernehmliche Lésung an
gestrebt,
03.03.2009 »Briefmarken zum Verkehrshaus-Jubilaum,
15.12,2008 <Ulrich Hurni neuer Leiter des Konzernbe
reichs PostMail,
6_
 —
Ennzern Medien . Publikationen Engagement Jobs und Karriere
19
=Unsere Organisation Mitteilungen —Berichterstattung =Unsere Veerantworbung =Stellenangebote
& “Unsere Grundsatze “Hintergrinde “Dossiers —=FUr den Laufsport “lob-Newsletter
=Unsere Meinung —Konferenzen —Geschichte =Fir den Film = Studierende und Absolv enten
=Filr Sie da Bilder K ampagnen =Fiir die Gesellschaft UnifFH
—=Fur Leferarten “Ansprechpersonen SFur Geschaftskunden —\yeitere Engagements “Lehrstellen
—Medienverteiler —Fur Privatkunden —+Die Post als Arheitgeberin
—Fir Mitarbeitende >IT-Schulung und Lernmedien
“PostDoc Schulservice
=Schulagenda
g——
n Konzern Jobs und Karriere  Medien  Mews weltweit Sitermap  Kontakt
weitere Post-Webseiten Allgemeine Geschaftsbedingungen  Rechtlicher Hinweis  Barrierefreiheit
188 188 188 188
5 5 5 5 L
Header Typografie
Text Verdana regular 16/22 px
H Topnavigation Text Verdana bold 13 px

Text Verdana regular 12/16 px
[F startbild

Selektionsmodul

News-Spalte

A rooter
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6. Basis-Seitentypen
Ubersichtsseite Dienstleistungen

Spaltenbelegung

Bp/c post

> Home

— Privatkunden

- Versenden

-~ Empfangen
- Briefkasten
-»Paketboxen
—»Postfach
—»Unteradressen
-»Vereinsadressen
- Zweite Zustellung
—»PickPost
-»Postlagersendungen
-» Adressanderung
—»Voribergehend glltiger

Nachsendeauftrag

-»Post zuriickbehalten
-»Postverzollung

-*Frankieren

- Einkaufen

—~Reisen

-+ Geldgeschifte erledigen

Die Schweizerische Post

~#Konzern >Jobs und Karriere -*Medien -*News

— Geschdftskunden

pfangen

Sie erwarten eine Sendung und méchten wissen, wo sie ist. Sie wollen bestimmen, wohin
die Sendung geliefert werden soll. Sie méchten Ihre Post zuriickhalten oder sie an eine

andere Adresse weiterleiten.

hnlungseinladung

|Av‘|e;-Nun’n’er suchen

- Service 1

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

Call2Action

%\ iz..

- Service 3
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

CallzAction

tere Dienstleistungen E

-» Briefkasten

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

- Postfach
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum

Anlar cit amabr | aram ineiim dnlne eit

DE | FR | IT | EN
Sitemap | Kontakt

G weltweit

suchen

[0 <Login Past=

-l Sendungsverfolgung n

Sendungsnummer starten

Weiterfiihrende Links
Sendungsverfolgung
—# Calculator Kurier und
|5en:|un;|i;nurrrv'er starten Express

- «pro clima»

Downloads

T | " «alles von der Post»
A : (PDF, 1MB)

- Service 2

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

Call2Aaction

-+ Service 4

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

Call2action

-» Paketboxen

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit.

- Unteradressen
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum

Anlnr cit amab | mram ineiim dAnlne eit

Header
Topnavigation
Linksnavigation
Inhaltsmodul
Aktionsmodul

A Applikationen

Teaser
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Typografie

Text Verdana bold 16/22 px
Text Verdana regular 12/16
Text Verdana bold 12 px
Text Verdana regular 14 px
Text Verdana regular 12/16
[@ Text Verdana bold 12 px

pXx

pX
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Spaltenbelegung

Die Schweizerische Post  >Konzern —>Jobs und Karriere  >Medien  —>News B> weltweit

> Home | Privatkunden

s Privatkunden - Geschiiftskunden
[ —— |
% Home

J|-Versenden
|- Brief Inland
A-Post
B-Post
Express und Kurier
Unadressierte A-Sendung
-»Paket Inland
- Brief Ausland
-»Paket Ausland
-» Spezielle Sendungen
-»Sendung verfolgen
-»Frankieren online

- Tipps zum Versenden

-»Informationen zum Export
-»Organizer

- Empfangen

- Einkaufen

-+ Services entdecken

-~ Kundendienst

- Briefmarken und
Philatelie

Siternap | Kontakt

Forbearier ]| suehen |
|

+Gestaltung von Briefen
= (PDF, 290KE)

s«Briefe Schweiz»
=% (PDF, 876KB)

—Weiterfiihrende Links
—¥erwandte Themen

Nullam quis ante
L S e B

Header (Seite 11) Inhaltsmodule
fixe Breite: 544 px,
Topnavigation (Seite 18) variable Héhe

Linksnavigation (Seite 16) Bild- oder Flash-Element sind
nicht verlinkt und werden als

Inhaltsmodule (Seite 34) erstes Element Gber dem
Titel platziert.

Downloads (Seite 42)

B Teaser (Seite 55)
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6. Basis-Seitentypen
Inhaltseite 3-spaltig

Anwendungsbeispiel

®p/e post’s

Die Schweizerische Post

> Home | Geschaftskunden | Briefe

- Privatkunden

3 -

~+Briefe

- Versand National

- Versand International

- Frankieren

-» Gestalten

- Briefe aufgeben

- Briefe empfangen

- Kundenlésungen
—rLogistik
—Direct Marketing
—Printmedien
—+Dokumenten- und

Dialeglésungen
—+Weitere Leistungen
—Finanzdienstleistungen
—Mobilititslésungen

—Konzern  —=Jobs und Karriere =Medien  >News

— Geschéftskunden

Briefe
Fur wichtige Geschéftskorrespondenz unverzichtbar

DE | FR| IT | EN

Sitermap | Kontakt

Suchbegriff{e) suchen

spielt die phy Briefpost eine wichtige Rolle. Bei

Post sind die Briefe von kunden in

garantiert fiir eine sichere und zeitgerechte Zustellung.

Der Brief ist ein Schlisselelement in der Kommunikation zwischen Geschaftspartnern.
Physische Briefe haben mehr Gewicht als flichtige elektronische Botschaften. Sie wirken
werbindlicher und haben einen hohen Aufmerksamkeitswert. Der physische Brief
unterstreicht die Ernsthaftigkeit des Inhalts. Er ist auch ein Zeichen der Wertschitzung
gegeniber dem Empfanger. Gehen Sie auf sicher. Setzen Sie auf unsere umfassenden

Dienstleistungen fir den zuverldssigen Briefversand.

ersa nd National

Frankieren
Briefe aufgeben

Kundenlésungen

Versand International

Gestalten

Briefe empfangen

HE. 8B E

Login My Post Business

J-Sendungsverfolgung

starten

B

"% Unser Angebot fir
Geschaftskunden
(PDF, 1 MB)

"% Unsere Dienstleistungen
rund um den Brief
(PDF, 279 KB)

Sehen Sie

Direct Marketing
mit anderen
Augen...

Header (Seite 11)
Topnavigation (Seite 18)

Linksnavigation (Seite 16)

Inhaltsmodule
fixe Breite: 544 px,
variable Hohe

Bild- oder Flash-Element sind

nicht verlinkt und werden als

Inhaltsmodule (Seite 34)

Titel platziert.

Downloads (Seite 42)

I Teaser (Seite 55)
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erstes Element Gber dem
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Spaltenbelegung

1

> Home | Privatkunden

> Privatkunden

Die Schweizerische Post

% Home

J-Versenden

- Brief Inland

A-Post

B-Post

Express und Kurier

Unadressierte A-Sendung

-»Paket Inland

- Brief Ausland

- Paket Ausland

- Spezielle Sendungen

- Sendung verfolgen

- Frankieren online

- Tipps zum Versenden

- Informationen zum Export

- Organizer

-+ Empfangen

-+ Einkaufen

—Services entdecken

- Kundendienst

- Briefmarken und
Philatelie

<Konzern ->Jobs und Karriere ->Medien =News B> weltweit Sitemap | Kontakt
~Geschiftskunden Suchbegriff(e) || suchen |
e

A-Post-Brief il

4

Hﬁt-ariefe sollten bei einer Poststelle bis 12.20 Uhr abgegeben werden. Gelten
andere Annahmeschlusszeiten, so ist dies bei den betreffenden Poststellen an-
gegeben. Bei Briefeinwirfen gilt: Die Sendungen sollten vor der letzten Leerung fir
A-Post eingeworfen werden, Bei spateren aufgaben gilt der Folgetag als Aufgabetag.

[ Header (Seite 11)
Topnavigation (Seite 18)
Linksnavigation (Seite 16)

Inhaltsmodule (Seite 34)
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Inhaltsmodul Multimedia
fixe Breite: 752 px,

Hoéhe variabel,

ein Vielfaches von 16.

Das 4-spaltige Multimedia-
Element wird unterhalb des
Titels platziert.

Auf das Multimedia-
Element kénnen weitere
3-spaltige Inhaltsmodule
folgen.

Die rechte Spalte entféllt.




7. Typografie
Textstruktur im Inhalt

12 ; )

. A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt

n
Die A-Post ist schnell. Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
ndchsten Werktag beim Empfdnger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstaq zugestellt.

21
A-Post-Briefe sollten bei einer Poststelle bis 18,30 Uhr abgegeben werden, Gelten
lokal andere annahmeschlusszeiten, so ist dies bei den betreffenden Poststellen an-
gegeben, Bei Briefeinwirfen qilt: Die Sendungenl@liten vor der letzten Leerung fir
A-Post eingeworfen werden. Bei spateren aufgaben gilt der Folgetag als Aufgabetag.

22
S-Post-Briefe missen vom Absender klar als +4-Post gekennzeichnetlerden.

37

A-Paost ist ein Zeichen besonderer Wertschitzung.

22
Mit A-Post frankierte Briefe und Karten signalisieren dem Empfanger, dass er Ihnen
viel bedeutet und Sie ihm eine wichtige Botschaft zukommen lassen,

22
Frankieren Sie Thre Sendungen mit selber gestalteten Briefmarken. Mit +\wehStamp
kreieren und drucken Sie Frankaturen mit Bild und Text direkt am PC:

" = Aufzakhlung 1
- aufzéhlung 2
- &ufzahlung 3
22

Wit A-Post frankierte Briefe und Karten signalisieren dem Empfanger, dass er Ihnen
viel bedeutet und Sie thm eine wichtige Botschaft zukommen lassen,

A-Post-Briefe mdssen vom absender klar als =&-Post gekennzeichnet werden,

18
& . Ein wichtiger Hinweistext kann mit einer hellgelben Flache und dem achtung-
Icon hervorgehoben werden, B
16

A-Post ist ein Zeichen besonderer Wertschdtzung.
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Titel
El Verdana bold 16 px

Subtitel
Verdana regular 16 px

Lead
Verdana bold 13 px

Lauftext
B Verdana regular 12 px

Zwischentitel
Verdana bold 13 px

Auszeichnung
[ Verdana bold 12 px

Links
H Verdana regular 12 px,
# 235AA6

Links im Inhalt sind blau
und haben einen Pfeil ohne
Abstand.

Beim Rollover erscheint die
Unterstrich-Linie (blau).

Active Status wird mit
Post-Rot dargestellt,

Visited-Status mit Post-
Violett (siehe Farbtabelle).

Flache
E Hellgelb, # FFES80

Icon «Achtung»
Bl 16x16 px

33



8. Inhaltsmodule
Bilder

Hauptbilder

Maxi
544x240 px

Midi
544x208 px

Mini
544x176 px

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Bild- oder Flash-Element,
nicht verlinkt, werden jeweils
Uber dem Titel platziert.

Hauptbilder sind
Markenwelt-Bilder und
kénnen als Animation oder
statisches Bild umgesetzt
werden. Sie missen der
Kategorie 1 gemass den
Richtlinien Bildwelten

der Schweizerischen Post
entsprechen. Dies gilt sowohl
far Bilder der Dachmarke wie
auch von PostAuto.

Zulassige Formate sind JPEG,
GIF, PNG, SWF oder FLV.
Die Bilder oder Animationen
sollten die Grosse von TMB
nicht Gberschreiten.

34



8. Inhaltsmodule
Bilder

Hauptbilder mit Textfeld

Donec pede justo, fringilla vel, aliq uet nec, vulputate eget,
arcu.

- | ] ) )

s R Y ¥
Donec pede justo, fringilla vel, aliq uet nec, vulputa

te eget,

48
arcu.
8
S—
:'f_"‘ = ¢.|
4 3 — " . =
Donec pede justo, fringilla vel, aliq uet nec, vulputate eget, -
arcu.

8
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Maxi
544x240 px

Midi
544x208 px

Mini
544x128 px

Textfeld
80% Weiss, 752x48 px
Verdana bold 18/22 px

Bei diesen Hauptbildern

gibt es optional ein Textfeld,
dessen Inhalt auf einem
halbtransparenten Hintergrund
Uber dem Bild dargestellt wird.

Der halbtransparente Layer
erscheint nur, wenn ein Text
vorhanden ist.

Der Text darf max. 2-zeilig
sein.
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8. Inhaltsmodule
Bilder

Inhaltsbilder

A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt

Die A-Post ist schnell. Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
nachsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstag zugestellt.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula
eget dolor, Aenean massa,
Cum sociis natoque penati-
bus et magnis dis parturi-
ent montes, nascetur
ridiculus mus.

Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pre-
tium guis, sem. Nulla con- {
Fequat massa quis enim.

onec pede justo, fringilla
176

A\
352

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula
eget dolor, Aenean massa,
Cum sociis natoque penati-
bus et magnis dis parturi-
ent montes, nascetur
idiculus mus.

16

Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pre-
tium guis, sem. Nulla con-
sequat massa quis enim.

Donec pede justo, fringilla

A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt

Die A-Post ist schnell, Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
ndachsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstag zugestellt.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus.

Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pre-
tium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus.

assa quis enim. Donec pede Justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In
352

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
sodiis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus.

F’Dnec guam felis, ultricies ncrc, pellentesque eu, pretium quis, sem. Mulla consequat
16

176

16

Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium
guis, sem. Mulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
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Inhaltsbilder sind redaktionelle
Bilder. Sie entsprechen

der Kategorie 2 gemass den
Richtlinien Bildwelt Post.

Bild 2-spaltig

Breite = 352 px
Hohe = variabel,
Vielfaches von 16

Bild 1-spaltig

Breite = 176 px
Hohe= variabel,
Vielfaches von 16
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8. Inhaltsmodule
Bilder

Inhaltsbilder mit Legende

A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt
Die A-Post ist schnell. Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am

nachsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstag zugestellt.

16
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula
eget dolor, Aenean massa,
Cum sociis natoque penati-
bus et magnis dis parturi-
ent montes, nascetur
ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pre-
tium quis, sem. Nulla con- Nullam dictum felis eu pede maollis pretium. Integer tinci -
squat massa quis enim. unt. Cras dapibus. Wivamus elementumn sermper nisi.
FDHEC pede justo, fringilla enean vulputate eleifend tellus N
176 16 352
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Agnean commodo ligula
eget dolor, Aenean massa.
Cum sociis natogque penati-
bus et magnis dis parturi-
ent montes, nascetur
ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pre-
"_ tium quis, sem. Mulla con-
sequat massa quis enim.
Donec pede justa, fringilla
A-Post-Brief
Heute aufgegeben, morgen zugestellt
Die A-Post ist schnell, Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
ndchsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am
Samstag zugestellt.
16
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 7
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. m
Cum sociis natogque penatibus et magnis dis parturient r -
montes, nascetur ridiculus mus. w 3| -
P el 2Rl
Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pre- Hullarm dictum felis eu pede
tium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. rmollis pretium, Integer
16

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus.

assa quis enim. Donec pede Justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In
176 16 352

7 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum

sodiis natoque penatibus et magnis dis parturient

montes, nascetur ridiculus mus.

F’Dnec guam felis, ultricies ncrc, pellentesque eu, pretium quis, sem. Mulla consequat
16

Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium
guis, sem. Mulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
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Typografie
El Verdana regular 11/17 px
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8. Inhaltsmodule
Bildergalerien

Ubersicht Galerien 3-spaltig

Bildgalerie Typografie

: ) . El Verdana bold 16/21 px
schnell, direkt, von Tdr zu T # - Bl Verdana regular 16/21 px

Verdana bold 12/17 px
B Verdana regular 12/17 px

Fotogalerie 1 El

34

Larem ipsum daolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam E1

-

wdl

-

‘ \ 3 !

Larem ipsum daolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam

Larem ipsum daolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam

176 17

38
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8. Inhaltsmodule
Bildergalerien

Galerieansicht 4-spaltig

Janosch-Galerie
20

12>
16

117

27

176

‘}ff-fm ‘{pmﬁ{c
Sl ]:;,.9.4..» tn[t—

B

Typografie
Verdana bold 16/21 px
Verdana regular 12 px

aktive Seitenzahl
Verdana bold 12 px
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8. Inhaltsmodule
Bildergalerien

Detailansicht

Janosch-Galerie

-
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q Diese Seite drucken Bild herunterladen X]___ 16
-
8
8 —
. 6
Tigerente und B&r el
752
40




8. Inhaltsmodule
Movieplayer

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
MNulla consequat massa guis enim.

T

16

A Afi-!'!" 7 504
_.6 [ [l

T NN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, Aenean commodo ligula eget
dolor, Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus, Donec guam felis, ultricies nec, pellentesgue eu, pretium quis,
trmassa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliguet nec, vulputate eget, arcu,
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Grosse Player
544x360 px

Icons
16x16 px

Flache
Hellgelb, # FFE580
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|

33—
'@ +Gestaltung von Briefen (POF, 290KET 2

'@ +Gestaltung von Briefen (PDF, 290KB)

'@ +Gestaltung von Briefen (FOF, 290KE)

o 1
E'@ »Gestaltung von Briefen (FDF, 290KB)

'@ +Gestaltung von Briefen (PDF, 290KB)

16 '@ +Gestaltung von Briefen (POF, 290KE)

16

21

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012

Typografie
Verdana bold, Blau,
# 235AA6
Rollover unterstrichen
Pfeil 9 px
Verdana regular 11/20 px

Linien

2 px, Gelb,
# ECD46F

1 px dotted, Hellgrau,
# CCCCCC

Icon
@ 16x16 px




8. Inhaltsmodule

Tabellen

A-Post
1 o
Masse Gewicht Preise
3 . E:4
Standardbrief
5 {bis BS = 250 x 176 rmrn; bis 20mm Dicke) 1-1004g CHF 1.00 (6]
Midibrief
(bis BS = 250 x 176 mr; bis 20mm Dicke) 101 - 250 g CHF 1.,30%
Grossbrief
{bis B4 = 353 x 250 mm; bis 20mm Dicke) 1-10049g CHF 2.20
¢|1| 501 - 1000 g CHF 5.00*
288 128 128
A-Post i
3 Masse Gewicht Preise a
3 YorzeileA [Standardbrief
3 {bis BS = 250 x 176 mmm;) 1-100g CHF 1.00
vorzeileB Midibrief
{bis BS = 250 x 176 mmm;) 101 - 250 g CHF 1.30%
vorzeileA Grossbrief
{bis B4 = 353 x 250 mm;) 1-100g CHF 2.20
=|1| 501 - 1000 g CHF 5.00%
80 208 128 128
A-Post i
3 YorzeileA |Standardbrief
P {bis BS = 250 x 176 mm;) 1-100g ZHF 1.00
vorzeileB Midibrief
{bis BS = 250 x 176 mmm;) 101 - 250 g CHF 1.30%
”'H'nrzeilen Grosshbrief
4 {bis B4 = 353 x 250 mm;) 1-100g CHF 2.20
501 -1000 g CHF 5.00%
e
*inkl, MW St
80 208 128 128 ‘
7
A-Post i ‘ ‘
3 Masse = Gewicht Preise a
3 YorzeileA |Standardbrief
6 (bis BS = 250 x 176 mm;) 1-100g ZHF 1.00
vorzeileB Midibrief
{bis BS = 250 x 176 mmm;) 101 - 250 g CHF 1.30%
YorzeileA |Grossbrief
{bis B4 = 353 x 250 mm;) 1-100g CHF 2.20
¢|1| 501 - 1000 g CHF 5.00%
80 208 128 128
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Typografie
il Verdana bold 13/17 px
Verdana bold 11/17 px

Verdana regular 11/17 px

HE Link blau, # 235AA6
Rollover unterstrichen

Linien
2 px, Gelb,
# ECD46F

1 px, dotted, Schwarz,
# 000000

@ 1 px, dotted, Hellgrau,
# CCCCCC

Hinterlegung
Gelb,
# F3ES5A8

Spaltenbreite
Vielfaches von 16

Sortierbare Tabelle

43



A-Post 2 | 192 ‘
1 1
|| Buton || Buson | Buson  cuion a |
8 8 8
Wert Wert Wert Wert
Inhalt Inhalt Inhalt Inhalt
pag e e e
Inhalt Inhalt Inhalt Inhalt
pag e e e
Inhalt Inhalt Inhalt Inhalt 4
Inhalt Inhalt Inhalt Inhalt |
24 W i-6von g E’E 16
14 Lﬁ‘
Typografie
Verdana regular, 11 px,
#666666
Linien
1 px, Hellgrau,
# CCCCCC
1 px, Grau,
# 999999
Hinterlegung

Grau, # E7E7E7
Weiss, # FFFFFF

Spaltenbreite
Vielfaches von 16

In Kombination mit dem

Actionsbalken entfallt oben

die gelbe Linie.
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Selektion
8 px, Postgelb, # FFCCOO, Linie

4 px, Hellgelb, # FFE580, Linie
1 px, Dunkelgrau, # 666666, Linie

Tabelle
1 px, Hellgrau, # CCCCCC, dotted

1 px, Schwarz, # 000000, dotted
2 px, Gelb, # ECD46F

Formular
1 px, Hellgrau, # CCCCCC, Linie




8. Inhaltsmodule

Multimedia

Multimedia-Element

DIEPOST

—=B-Post-Einzelsendung
=B-Post-Massensendung
L-Swiss Exprass

+Swiss Kurier
+Intercity
+City

=+Einschreiben (R)
~»International
—=+Spezielle Briefe
—»Frankieren
—Briefe aufgeben
~»Zustellen und abholen
—Zusatzleistungen
“Printmedien
“Dokumentenldsungen
-»Dialogldsungen
-»Logistik
~+E-Ldsungen
-~»Personenverkehr

“weitere Lisungen

DE| FR| IT| EN

Die schweizerische POst  =Konzern 2Jobs und Karriere  2>Medien  3News Erweltweit Sitemap | Kontakt
suchen
I
—Privatkunden —Geschiftskunden Login Mernber Services
LBriefe Lorem Ipsum
—A-Post-Plus
. y ey
—+Dispomail m

| » Multimedia

Inhaltsmodule

Inhaltsmodul Multimedia
fixe Breite: 752 px,
variable Hohe

Das 4-spaltige Multimedia-
Element wird unterhalb des
Titels platziert.

Oberhalb eines Titels durfen
nur Bild-/Flash-Elemente
platziert werden.

Auf das Multimedia-
Element kénnen weitere
3-spaltige Inhaltsmodule
folgen.

Die rechte Spalte entfallt.
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8. Inhaltsmodule
Formulare

Basislayout

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor, Aenean massa, Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parurient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesgue eu, pretium quis,
t massa guis enim. Donec pede justo, fringilla wel, aliquet nec, vulputate eget, arcu.
192 320 32
19
Ihre Daten [l
b—— & Motwendige Angaben = 23
Sprache: * [Deutsch =]
E-Mail: * rmaria.mustermann@test.ch
Firrna: [
Firmenzusatz:
Anrede: * |
Mame; * [Mustermann
Varnarme: * [Maria
Strasse * f Haus-Nr.; Hauptstrasse :| 55
Adresszusatz: | ¢
BLE: * f @ @ [gooo [+ =]
Land: * [Zirich [=]
30
Postfachadresse | Ich verflge Uber eine Postfach Adresse
12 anzahl Teilnehmende: * 9 ¢
(rmind. 15 Personen)
Gewinschte Sprache: * Deutsch
wWunschdatum: t.mrm.iiii
(Fihrungen Mo-Fr)
Zeit: * hh:mm
Bemerkungen:
12 r ]
Zusatzangaben fiir PostMail Kunden
MNewsletter: Ich wiinsche ginen Mewsletter von Postshop
13|
senden
16

21

il
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Typografie

El Verdana bold 12/20 px
Verdana regular 12/20 px
Verdana regular 10/20 px

Linien
2 px, Weiss, # FFFFFF
2 px, Hellgrau, # CCCCCC

Rahmen
@ 1 px, Dunkelgrau,
# 666666

Flache
Grau, # E7E7E7*

Horizontale Vermassung
Die Masse fur Abstande,
Feldbeschrieb, Eingabefeld
sowie Eingabefeld sind
variabel, jeweils ein Vielfaches
von 16

*In wenigen Féllen dirfen
Formulare auf weissem
Grund liegen, zum Beispiel im
Kontext einer WebApp.
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8. Inhaltsmodule
Formulare

Fehlermeldung

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor Aenean massa, Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient rontes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium guis,
t massa guis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu.
192 320 32
19
Ihre Daten
6 * Notwendige Angaben 23
Sprache: * [Deutsch v
E-Mail: * rmaria.mustermann@test.ch
Firrna: [
Firmenzusatz:
30 Bitte fillen Sie dieses Pflichtfeld aus.
anrede: * [ ﬂ_‘
Mare: * [raller |
Varname: * [Maria
Strasse * [ Haus-Mr. Hautpstrasse 65
Adresszusatz: [*] [=]
BLE: @ § BiFE © [E000 [=]
Land: * [Ziirich
30
Postfachadresse v Ich verfiige Uber eine Postfach Adresse
12 &
Larem fipsum: * 4
Phasellus: *
Donec pede: *
Maecenas: *
12
Zusatzangaben fiir PostMail Kunden
Mewslettar: Ich winsche ginen Mewsletter von Postshop
1313
senden
16

20
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Typografie
El Verdana regular 12/20 px
Rot, # C60B2B

Rahmen
1 px, Rot, # C60B2B

Flache
Rot, # EAAD9B
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8. Inhaltsmodule

Formulare
Button
- R —
suchenm 20
12_
msenden
12 12
Call to Action
— . TR
13 Call2ZAction 22
Call2ZAction
12 12
Inaktiv
B
6]

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Button & Call to Action

Typografie
El Verdana regular 11 px
Schwarz, # 000000

Rahmen
1 px, Gelb # DDBE2D

Flache
Hellgelb, # FFE580
Gelb, # FBD63F

Inaktiv

Nicht klickbare Buttons
werden «ausgegraut»
dargestellt.

Typografie
B Verdana regular 11 px
Schwarz, # 000000

Rahmen
@ 1 px, Hellgrau # CCCCCC

Flache
Grau, # E7E7E7
B Grau, # D7D7D7

Buttonbreite

Die Buttonbreite kann
technisch nicht als Vielfaches
von 16 umgesetzt werden.

Buttonbeschriftung

Die Buttons sollten prinzipiell
mit Verben (Kleinschreibung)
bezeichnet werden.
Substantive sind gross zu
schreiben.
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Navigation per Tab-Taste

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012

Auszeichnung von aktiven
Feldern und Buttons

Rahmen
1 px, Blau # 00B5D1




8. Inhaltsmodule

Formulare
Datumsauswahl
4
16 <« Juli =
16M iMi Do FrSaSo |
16 1 2 3 4 5

5
ﬂﬁ.? 8 9 101112

13141516 17 185 19
20 21 22 2%4 25 26
2F 28 29 30

146

Zur Datumsauswahl gelangt man Uber dieses Icon.
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Typografie

El Verdana bold 11 px
Schwarz, # 000000
Hellgrau, # CCCCCC

Flache
Gelb, # F3E5A8

Linien
2 px, Gelb,
# ECD46F

1 px, dotted, Schwarz,

# 000000

1 px, dotted, Hellgrau,

# CCCCCC

[ 1 px, Hellgrau,
# CCCccc
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192

il weiterfilhrende Links

=+ Calculator Kurier und

Express
— «pro cimas it
" «alles von der Post»
(PDF, 1MB)
176
8 8

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012

Typografie

Verdana bold 13 px, P
Pfeil 12 px

Verdana regular 12/12 px

Linien
1 px, Linie
Hellgrau, # CCCCCC

Flache
Gelb, # FFE580




Sendungsnummi{g w al

116

‘ ‘ 176
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Typografie
Verdana bold 13 px
Pfeil 12 px
Schwarz, # 000000
Verdana regular 12 px
Pfeil 12 px
Dunkelgrau, # 666666
Verdana regular 11 px

Linien
1 px, Hellgrau, # CCCCCC
1 px, Gelb, # FCDD59

Flache
@ Gelb, # FEE47A
Gelb, # FBD640




9. Infoboxen
Login-Status

|Suchbegriff(e) suchen

Login MB Post Business

i

10 3

28

1l __________________________________| ______________ Iy

28

Loginbox

0! ]
n
Maria Mustermann

Guthaben:
=Mein Profil
=Bestellungen

CHF 5°000.00
+Konto laden
“+Logout

‘ 192 ‘

4

38

16

Eingeloggter Zustand

192
—d

L Die Schwdllerische Post 22
2 —Logout J- 16
4 4

Loginbox zugeklappt

192 ‘
e —

"

Die Schweizerische Post

Max Mustermann
2 =Firma wechseln
=Mein Profil
=Logout fjp
4 4

Loginbox aufgeklappt

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Typografie

El Verdana regular 11/13 px
Linie

Blau # 235AA6

Flachen

Blau # A2B2D6
B Hellgrau, # CCCCCC
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9. Infoboxen

Promo-Teaser in 3 Formaten

‘ 192 ‘

Lorem ipolor sit amet,
consectetuer E

H 4 H
4 4

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Es ist optional ein Textfeld
mit folgenden Spezifikationen
moglich:

Typografie
Verdana bold 13/17 px

Text-Feld
Weiss, 80% Transparent

Flache
Postgelb, # FFCCOO

Anforderungen und
Grundsatze zu den Promo-
Teasern werden im Dokument
«Richtlinien Promo-Teaser»
detailliert behandelt.

Die Gesamthdhe des Promo-

Teasers ist ein Vielfaches von
16 px.
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10. Selektionsmodule
Auspragung 1

Selektion mit Bild

9 10
—Integer tincidunt.
19

|

—Etiam rhoncus.

—Integer tincidunt.

264 16 264 ‘

Selektion mit Bild und Begleittext

21

88

o

: —)Integertmcidmt_10 —Etiam rhoncus. a0
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, Aenean commodo ligula adipiscing elit, Aenean commodo ligula
eget dolor, Aenean massa. Cum soclis eget dolor Asnean massa, Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturi-  hatogue penatibus et magnis dis part

264 16 264
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Auspragung 1
(1%2-spaltig mit Vorschaubild,
einstufig)

Diese Auspragung kommt
bei 2 bis 4 Folgeseiten zum
Einsatz. Die Links auf die
Folgeseite werden mit einem
Vorschaubild in ihrer
Aussage unterstitzt.

Das Vorschaubild entspricht
dem Inhaltsbild der Folgeseite
und muss in deren Metadaten
vom Autor eingepflegt
werden. Die Zuschneidung
des Vorschaubilds erfolgt
automatisch.

Typografie
Verdana regular 14 px
Pfeil 16 px

Selektionselement darf
max. 3-zeilig werden.

Verdana regular 12/16 px

Linie
8 px, Postgelb, # FFCCOO0
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10. Selektionsmodule
Auspragung 2

Selektion ohne Bild

4

[2]Konzern Portrait % [2]Politik und Wirtschaft

20

[2]Konzern Portrait [2]Politik und Wirtschaft

270 270

Darstellung bei vier Selektionsmoglichkeiten

4 Reisen&Freizeit

16

544
Darstellung bei nur einer Selektionsmdglichkeit
21
S
4 Unsere Organisation itze
10

—=Verwaltungsrat -+ Konzerngesellschaften

—=Konzernleitung = Assoziierte Gesellschaften :hte

- Konzernstruktur
8

192 16 192

Darstellung Rollover (optional):
Rollover zeigt direkt untergeordnete MenUpunkte

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Auspragung 2:
1%:-spaltig ohne Vor-
schaubild, zweistufig

Diese Auspragung kommt

bei 4 bis 8 Folgeseiten zum
Einsatz. Bei einem Mouseover
werden die Navigationslinks
der Unterseiten zweiter Stufe
angezeigt.

Typografie
il Verdana bold 13 px

Selektionselement darf
max. 3-zeilig werden.

Rollover
H Verdana regular 12/16 px
Pfeil 14 px

Linien
1 px, Hellgrau, # CCCCCC

Hintergrundfarbe #E7E7E7
8 px, Postgelb, # FFCCO0
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10. Selektionsmodule

Auspragung 2

Selektion ohne Bild mit Begleittext

Konzern PortFait — °

Lorem ipsum dolor sit amet, consect-
etuer adipiscing elit, Aenean et magnis
dis parturient montes, nascetur,

[2]|konzern Portrait

Lorem ipsum dolor sit amet, consect-
etuer adipiscing elit, Aenean et magnis
dis parturient montes, nascetur,

270

Palitik und Wirtschaft

Lorem ipsum dolor sit amet, consect-
etuer adipiscing elit, Aenean et magnis
dis parturient montes, nascetur.

Politik und Wirtschaft

Lorem ipsum dolor sit amet, consect-
etuer adipiscing elit, Aenean et magnis
dis parturient montes, nascetur,

‘ ‘ 270
4

www.post.ch - Styleguide | 07.2012

Auspragung 2:
1¥2-spaltig ohne Vor-
schaubild, zweistufig

Diese Auspragung kommt

bei 4 bis 8 Folgeseiten zum
Einsatz. Bei einem Mouseover
werden die Navigationslinks
der Unterseiten zweiter Stufe
angezeigt.

Typografie
il Verdana bold 13 px

Selektionselement darf
max. 3-zeilig werden.

Verdana regular 12/16 px
Rollover 6ffnet Layer

Linie
il 8 px, Postgelb, # FFCC00
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Anwendungsbeispiel

Die Schweizerische Post —<Konzern =lobs und Karriere -=Medien >News B> weltweit Sitemap | Kontakt
> Home | Geschaftskunden | Briefe

—Privatkunden —Geschaftskunden
1 = e e ey o |

oearite) | shen
|

-~+Home Briefe
SBriefe Fur wichtige Geschéftskorrespondenz unverzichtbar

-»Versand National

Bendungsrumm s

-»Versand International

-»Frankieren

- Gestalten Downloads

-»Briefe aufgeben = Unser Angebot fiir

-» Briefe empfangen Geschéftskunden

-»Kundenltsungen 2 (PDF, 1 MB)

Unsere Dienstleistungen

—~Logistik

Log rund um den Brief
-Direct Marketing (PDF, 279 K8)

“+Printmedien

“Dokumenten- und
Dialoglésungen
“Weitere Leistungen
-~Finanzdienstleistungen
-Mobilitidtslésungen

Im Geschéftsleben spielt die physische Briefpost eine wichtige Rolle. Bei
der Post sind die Briefe von Geschiftskunden in besten Handen. Sie
garantiert fiir eine sich und zeit, hte Z i

Der Brief ist ein Sch in der kation zwischen Geschéftspartnern.
Physische Briefe haben mehr Gewicht als flichtige elektronische Botschaften. Sie wirken
wverbindlicher und haben einen hohen Aufmerksamkeitswert. Der physische Brief
unterstreicht die Ernsthaftigkeit des Inhalts. Er ist auch ein Zeichen der Wertschitzung
gegeniber dem Empfanger. Gehen Sie auf sicher. Setzen Sie auf unsere umfassenden
Dienstleistungen fiir den zuverldssigen Briefversand.

[3] Versand National [3] versand International
[3] Frankieren [3] Gestalten

[3] Briefe aufgeben [3] Briefe empfangen

[3] Kundenlésungen

d B8 E =
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10. Selektionsmodule
Auspragung 3

Selektion tabellarisch

21 S

1:1— —a-Post —a-Post
—»&-Post Plus —»&-Post Plus
—Dispom ail —Dispom ail
—+B-Post-Einzelsendung —+B-Post-Einzelsendung
—B-Post-Einzelsendung —B-Post-Einzelsendung
—»Cwiss Express —»Cwiss Express
—Swiss Kurer —Swiss Kurer
—»Swiss Kurier —»Swiss Kurier

256 256

32

Darstellung fur mehrere Selektionsméglichkeiten

21
Mm____
—— A-Post

4

544

Darstellung bei nur einer Selektionsmdglichkeit
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Auspragung 3:
2 x 1¥2-spaltig, einstufig

Diese Auspragung kommt

bei 4 bis 8 Folgeseiten zum
Einsatz. Bei einem Mouseover
werden die Navigationslinks
der Unterseiten zweiter Stufe
angezeigt.

Typografie

E Verdana regular 12 px
Pfeil 14 px
Rollover unterstrichen

Linien
1 px, dotted, Dunkelgrau,

#666666
8 px, Postgelb, # FFCCO0
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10. Selektionsmodule
Direktzugang zu Themen

Services entdecken

8 ——
5 e _ \P .IL T
9% H\\ j’) iL \ <A
s = i ‘Y

—+ Service 4

— Service 1 — Service 2 — Service 3

Lorem ipsum dolor sit amet.  Lorem ipsum dolor sit amet.  Lorem ipsum dolor sit amet.  Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.  Lorem ipsum dolor sit amet. ~ Lorem ipsum dolor sit amet., ~ Lorem ipsum dolor sit amet.

[E] Lorem ipsum dolor sit. | |Lorem ipsum dolor sit. | |Lorem ipsum dolor sit. | |Lorem ipsum dolor sit.

16 16 16
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Direktzugang zu Themen

Ein Modul besteht aus

4 Direktzugangen. Der
Beschreibungstext ist auf drei
Zeilen beschrankt werden.

Typografie

il Verdana bold 13 px
Verdana bold 11 px
Verdana regular 12/16

Linien
E1 1 px, # CCCCCC
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10. Selektionsmodule
Shop-Modul

+zum PostShop | + weltere Produkte

@ %

ﬂ Produkt 1 Produkt 2 Produkt 3 Produkt 4
12

Heute fiir Sie in unserem PostShop [l

8 ——

- -

-

Jetzt kaufen | CHF 47.50 Jetzt kaufen = CHF 9.50 Jetzt kaufen | CHF 50.25 Jetzt kaufen  CHF 19.95

16 16 16
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Shop-Modul

Vier Produkte aus dem
PostShop sind sichtbar. Beim
Klick auf den Link «weitere
Produkte» werden immer 4
neue Produkte angezeigt.

Typografie

Verdana bold 13 px

Verdana bold 11 px

El Verdana regular 12 px,
# 235ABE

B Verdana regular 12 px,
# 333333
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10. Selektionsmodule
Selektionsmodule in der rechten Spalte

Typografie
El Verdana bold 13/17 px

16
4

Integer tincidunf. g ¢
16 Selektionselement darf
max. 3-zeilig werden.

M Verdana regular 12/16 px
Pfeil 12 px

Linien
4 px, Postgelb, # FFCCOO0
1 px, Hellgrau, # CCCCCC

16

6
[¥]Integer tincidunt.

=&-Past-Plus 4]
= Dispomail
—B-Post-Einzelsendung
=B-Post-Massensendung
—=Swiss Express

63
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10. Selektionsmodule

Selektionsmodule in der rechten Spalte

16
¥

Aenean leo ligula i

=Cum sociis natogue 15
=Enatibus et ragnis dis

=Parturient montes
“Mascetur ridiculus
=\ivamus

=Elementurm semper
<Etiam rhoncus
=Sed fringilla rauris

16
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Typografie
El Verdana bold 14/17 px

Selektionselement darf
max. 3-zeilig werden.

M Verdana regular 11 px
Pfeil 11 px

Linien

1 px, Dunkelgrau,
# 666666

4 px, Postgelb,

# FFCCOO

64



10. Selektionsmodule
Landerauswah|

Typografie
El Verdana bold 13/17 px
[?] wahlen sie Ihr Land H Verdana regular 13/17 px
Linien
Rollover-Darstellung 8 px, Postgelb, # FFCCOO0
4 px, Hellgelb, # FFE580
| 192 | 1 px, Hellgrau, # CCCCCC
44— . . — ]
wahlmé” Land Darstellung siehe auch S.74
Eurnpa—4
—=Belgien & 2
<Danemark

—Deutschland
—<Frankreich
=Grosshritannien
=Irland
—Italien
<Miederlande
=Osterreich
—=Polen
—<Russland
—+Schweden
=Schweiz
—+Slovakei
4Spanien
|bTschechien
—llngarn
lemmerika —
>Usa

Asien

—+Hong Kong
—Indien
=Malaysia
=Singapur
—Vietnam

65
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Loading-lcon
Im Uhrzeigersinn rotierend

Uo A
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3-spaltige Anwendung

WebStamp easy
3
35 || 8 variable
1 —_—
32 i 1 | » 2 I;D A : > 4
Briefmarke Versandart Etikette Bestellung
gestalten wiihlen konfigurieren abschliessen

35
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Typografie

Verdana regular, 12 px,
# 666666

Verdana bold, 12 px,

# 000000

Verdana regular, 11 px,
# 666666

Linie
1 px, Gelb, # DFC300

Flache
Hellgelb, # FFE580
Hellgrau, # CCCCCC

Prozessschrittlange
Die Masse sind variabel,
je nach Anzahl der
Prozessschritte.




4-spaltige Anwendung

Typografie
Verdana regular, 12 px,

WebStamp easy 5 # 666666

s 8 variabel Verdana bold, 12 px,

— ||
j a: i . S ) . # 000000

) . ‘ , : Verdana regular, 11 px,
Briefmarke gestalten Versandart wahlen Etikette konfigurieren Bestellung abschliessen
= # 666666

Linie
1 px, Gelb, # DFC300

Flache
Hellgelb, # FFE580
Hellgrau, # CCCCCC

Prozessschrittlange
Die Masse sind variabel,
je nach Anzahl der

Prozessschritte.
752
WebStamp easy Bei Fortfihrung auf
3 . . N
B 8 eine weitere Seite endet der
|| . . .
32‘ 1 » 2 B 5 | Prozess mit einem Pfeil.
Briefmarke gestalten Versandart wéhlen Etikette konfigurieren Bestellung abschliessen
35
WebStamp easy Auf einer fortgefuhrten Seite
3 . . .
s 8 beginnt der Prozess mit einem
— ||
. ‘ 1 )y 7 5 > 7 | Schwalbenschwanz.
Briefmarke gestalten Versandart wahlen Etikette konfigurieren Bestellung abschliessen

35
Prozesse tGber mehrere

Seiten sollten wenn immer
maoglich vermieden werden.
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11. Spezielle Elemente

Tabs/Reiter

Standard Tabs

5 [
Il
4
¢—m a1

5 &

— alle 2009 2008

~

Zusatzliche Reiter und «Unter-Reiter»

Tabnavigation

Tab Tab Hoverstate

Subnavilink  Subnavilink Subnavilink

Button Button Button
12 12 8
6]
s /. e .
30 abnavigation 'El Tab Tab Hoverstate |
__ T n
]
32 Subnavilink %lbnavilink E-.l;bnawlng 5
A 6- 3
[ 4
9
18 18
8
38 Button Button Button
g 4]
8 8
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Typografie

i Verdana bold, 12 px
Verdana bold, 13 px
Verdana regular, 13 px

Beschriftungen sind vertikal
eingemittet.

Linien

1 px, Hellgrau, # CCCCCC
Rollover:

1 px, Hellgelb, # FEES80

@ 1px Grau, # 999999

Flachen

Gelb, # F3E5A8
(aktiver Reiter)

B Grau, # E7E7E7
(inaktiver Reiter)

El Grau, # CCCCCC
(Rollover)

Die Reiterbreite variiert je nach
Inhalt (min. 58 px).
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11. Spezielle Elemente
Dialog-Layer

17

18 € T Schliessen
Track & Trace
f— Sie wollen wissen, wo sich Ihre Sendung befindet? Mit Eingabe
der Sendungsnummer erhalten Sie Auskunft Uber den Sendungs
verlauf sowie den aktuellen Sendungsstatus.
b— Bitte geben Sie die Nummer ohne Leerzeichen ein. Beispiele: E
«99.42,123456,125345675» oder =AB1234567589Y s
L Sendungsnummer: 10
I
mw_
hinzufigen B entfernen
6] 7 | 32 |
14
Hinzugefiigte Sendungsnummern: .
rFY
]
[
9
14
suchen
14

49

17
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Typografie

Verdana regular 18 px
Verdana regular 12/17 px
Verdana regular 11/16 px
B Verdana bold 12 px
Verdana regular 11pt

Linie
@ Weiss, # FFFFFF

Flachen
Grau, # E7E7E7

Der Dialog-Layer

Wird mittig zentriert,
Hintergrund mit einem
schwarzen Layer mit 65%
Transparenz abgedunkelt
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11. Spezielle Elemente
Popup-Fenster

635

16

' DIE posT'F

Ihre Daten

* Motwendige Angaben
Sprache: *

E-Mail; *

Firma:
Firmenzusatz:
Anrede; *

Name: *

Worname: *

Strasse * / Haus-Nr:
Adresszusatz:

BLZ: ¥ § Qs

Land: *

Postfachadresse

Postfach / Mr.: *
Postfach-PLZ: *
Postfach-Ort: *
Postfach-Land: *

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
Mulla consequat massa quis enim.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas
nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis
faucibus. Nullam quis ante.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natogue penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis,
t massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu.

Deutsch :|
maria.mustermann@test.ch

Mustermann
Maria
Hauptstrasse = [65

go00 [+

Zirich

KK

v'| Ich verfiige Uber eine Postfach Adresse

Zusatzangaben fiir PostMail Kunden
Ich winsche einen Mewsletter von Postshop

senden

544
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Grundsatzlich wird auf Popup-
Fenster verzichtet. Alternative
Umsetzungsmaglichkeit ist der
Dialog-Layer als Shadowbox.
Kann dieser aus technischen
Grinden nicht umgesetzt wer-
den, so kdnnen nach Abspra-
che mit UK Popups angewen-
det werden.
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11. Spezielle Elemente

Umfrageresultat

18
Aktuelles Resultatl
5
| 2

Le Collier Perdu de la Colombe

Bend it like Beckham

o

Thelma und Louise
Match Point
Out of Rosenheim

209 |

10%
20%
5%
10%
1%

Schluss der abstimmung: Mitte Februar

65

Stimmen 4

1]

71

Gesamt
450

22
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Typografie

il Verdana bold 14 px
Verdana bold 11/13 px
Verdana regular 11/17 px

Linien

1 px, dotted, Black,
# 000000

2 px, Gelb,
# ECD46F

[ 1 px, dotted, Hellgrau,
# CCCCCC

Flachen
Hellgelb, # FFE580
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8
Helligkeit: 1
8
Kontrast: gz-'_i'

variabel

= Format:
Dicke:
Gewicht:
Laufzelt:

15
A-Post Standard

bis 17,6 x 25 cm (B4)
bis 2cm

bis 20g

1-2 Werktage

weitere Informationen

17

10:_|\/|

16

variabel

www.post.ch — Styleguide [ 07.2012

Schieberegler

Typografie
Verdana regular, 12 px

Linien
1px, # 999999

Flache
# E7E7E7

Tooltip

Typografie

Verdana bold, 12 px

Verdana regular, 12 px,
# 333333

Linien
1 px, # 999999

Flache
# FFFFFF




12. Spezielle Seitentypen
News-Ubersicht

DE| FR| IT| EN

DIEPOST

Die schweizerische POst  =Konzern =Jobs und Karriere  >Medien  3News Erweltweit Sitemap | Kontakt

suchen

—Privatkunden —Geschaftskunden
—»Konzern Medlenmlttellungen -Downloads
+Medien Wir halten Sie informiert sAenean vulputate eleifend
—=Mitteilungen tellus

! 2009 2008 = (PDF, 290KE)
—Hintergrinde . 7

Elimarz 2009 23 s«Briefe Schweiz»
-rkKanferenzen 5 10 = (PDF, 876KB)
~Bilder —zUUE.2008 »Post weikt das neue Briefzentrum Harkingen eif s .
—rWeiterfiihrende Links
—Ansprechpersonen
" 15.03.2009 *Preisiiberwacher Einvernehmliche Lisung angestrebt 3 —S¥erwandte Themen

“Werteiler
~Publikationen 12.03,200% *PostAuto gewinnt Millionen-auftrag in Frankreich
—~Engagement

Jobs und Karriere 03.03.2009 ~Briefmarken zum verkehrshaus-Jubilaum

Februar 2009

24.02.2009 —Ulrich Hurni neuer Leiter des Konzernbereichs PostMail

18.02,2009 <PostFinance mit Rekordwachstum und solidem Ergebnis

17.02.2009 Sitken: Neues Zentrum der Post eingeweiht

13.02.2009 —Briefe brauchten 2008 etwas mehr Zeit

11.02,2009 Bergregionen; Post unterstitzt erfolgreich innovative Grundversorgung
10.02.2009 —*Briefe und Pakete klimaneutral versenden

03.02.2009 <Preisanpassungen: Pakete vorfrankieren soll sich kiinftig lohnen
Januar 2009

20.01,2009 —Die Post weiht neue Briefverarbeitung ein

09.01.2009 *Post hat dem Christkind machtig geholfen

Kaonzern Jobs und Karriere Medien News weltweit Siternap  Kontakt

weitere Post-wiebseiten Allgemneine Geschiftsbedingungen  Rechtlicher Hinweis  Barrierefreiheit

Typografie

E Verdana bold 12 px
Verdana bold 10 px
Verdana regular 12 px

Linien

£ 1 px, Hellgrau, # CCCCCC
1 px, dotted, Hellgrau,

# CCCCCC
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12. Spezielle Seitentypen
Uber uns

DIEPOST

Mobility Solutions AG

=Home | Uber uns

I
—Privatkunden —Geschaftskunden
“Flottenmanagement
-Fleetconsulting
-Nachhaltige Mobilitat
~Business-Carsharing
-»0Occasionsverkauf
—+Tanken bei der Post
—»Servicepartner

192

|Tiert.

portrat [{

Geschéftsleitung

=Lorem ipsum dolor
85It amet
“MNulla consequat

185

=Lorem ipsum dolor
85It amet

“MNulla consequat
185

4

Ober uns  Jobs und Karriere  Medien News Konzern

weitere Post-webseiten

<Uber uns =Jobs und Karriere >Medien >News [ExKonzern

DE| FR| IT| EN

Brweltweit Siternap | Kontakt

suchen

Jlber uns i

—Mitteilungen Uber Uuns

—Hintergrinde Maobilitat im Zeichen der Zukunft

-rkKanferenzen : . . R ‘

SRilder Die Mobility Solutions AG ist eine Kon- News R R
—ansprechpersonsn zemgesellschaft der Schweizerischen Post 15.03.2009 »Preisiberwacher: Einvernehrliche Lasung an
Svertsiler und auf das Flottenmanagement speziali- gestrabt,

03.03.2009 <Briefmarken zum Verkehrshaus-lubilaum.

15.12,2008 <Ulrich Hurni neuer Leiter des Konzembe
reichs PostMail,

15
Organigramm . 3] Adressen g E
23

=Lorem ipsum dolor =Lorem ipsurm dolor
85It amet 85It amet
“MNulla consequat “MNulla consequat

185 185
4 4

weltweit Siternap  Kontakt

Allgemeine Geschiftsbedingungen Rechtlicher Hinweis  Barrierefreiheit

Typografie
Verdana bold 13 px
H Verdana regular 12/16 px

Linien
8 px, Postgelb, # FFCCOO0
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12. Spezielle Seitentypen
Ankerseite

D’E POST? DE| FR| IT| EN

Die schweizerische Post  sKonzern  Jobs und Karriers  3Medien  =News

Brweltweit Sitermap | Kontakt
suchen
L' _________________________________________________________________________________________|
—Privatkunden —Geschaftskunden
|-Briefe A-Post-Brief -Downloads
S4-Post-Plus Heute aufgegeben, morgen zugestellt sAenean vulputate eleifend
=Dispomail tellus

—=B-Post-Einzelsendung
=B-Post-Massensendung
L-Swiss Exprass

+Swiss Kurier
+Intercity
+City

=+Einschreiben (R)
~»International
—=+Spezielle Briefe

Die A-Post ist schnell. Rechtzeitig aufgegeben sind A-Post-Briefe schon am
nachsten Werktag beim Empfanger. Und: A-Post-Briefe werden auch am

Samstag zugestellt.
| 72
6

+Ulrich Gygi™
svyes-André Jeandupeus
»Daniel Landolf
+Patrick Salamin
+Markus Zenhausern =

| 272
=+]urg Bucher

+Michel Kunz

+Frank Marthaler
+Patrick Salamin
+lean-Pierre Streich

= (PDF, 290KB)
+«Briefe Schweiz»

) (PDF, 876KB)
—Weiterfiihrende Links

—¥erwandte Themen

Nullam quis ante

—»Frankieren 23

—+Briefe aufgeben Ulrich Gyai - Kunzernleiter— 47
~»Zustellen und abholen
—Zusatzleistungen

- D 6. Dezember 1948) Or. rer, pol., Betrieb-
swwrtschaftar_

“Printmedien =B Zﬁ Y 25

Dokumentenlisungen 7 Berufliche Laufbahn: Betriebswirtschaftliches Institut .
w er Universitit Bern (Assistent), Eidg. Finanzverwaltung

~+DialoglBsungen — z 16 Ad]unkt Sektionschef Finanzplanung / Budget / Rech-

=Logistik nung), Bundesgmt flir Organisation {Abteilungschef Betriebswirtschaft), Eidg. Finanz-
verwaltung (Vizedirektor,Chef der Hauptabteilung Finanzplanung / Budget / Rechnung
# Finanzausgleich f Informatik, Direktor), Die Schweizerische Post (Konzernleiter),
Verw altungsrat Axa Winterthur, Verwaltungsrat SEG.

—+E-L@sungen
-~»Personenverkehr

“weitere Lisungen i

Jirg Bucher - Leiter PostFinance

ﬁ 1 (geh. 2. August 1947) Lic. rer, pal, Betrishs- und
~ wilkswirtschafter,

&
3 - | eerufliche Laufbahn: Wirtschaft und verwaltung
. a Wir i {Journalist,\issenschaftlicher Mitarbeiter), PTT (stv.
Finanzdirektor, Leiter Contralling, Leiter Unterneh-
mensentwicklung), Die Schweizerische Post PostFinance: stv. Leiter, Leiter Marketing,
Leiter PostFinance).

Typografie

Verdana regular 12/20 px
Blau, # 215AA7

Verdana bold 12/17 px
Verdana regular 12/17 px

Linie
£ 1 px, Hellgrau, # CCCCCC
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12. Spezielle Seitentypen
Ankerseite

Anwendungsbeispiel

D’EPOST? DE| FR| IT| EN

Die schweizerische Post  sKonzern  Jobs und Karriers  3Medien  =News

Brweltweit Sitemap | Kontakt
=DirectPoint B———
—Privatkunden —Geschaftskunden
J-aktuel J-Downloads
~Produkte

»Aenean vulputate eleifend
tellus

= (PDF, 290KB)}

+«Briefe Schweiz»

. (PDF, 876KB)

—rWeiterfiihrende Links

—¥erwandte Themen

rm

~+DM-Prozess
>Wissen
~»Branchenldsungen
—arbeitshilfen

DirectPoint - die Plattform fiir Direct Marketing
Gezielt Kunden gewinnen

Mit Direct Marketing schaffen Sie eine direkte, persinliche und dauerhafte Beziehung
zu jedem bestehenden Kunden,

+DirectMews +DM-Seminare Frihling/Sommer 2009

+0M-Tipp +DirectExpert

DirectNews

Februar 2009 - Ausgabe 0172009

D [rectNews alles auf Grin - Chancen und Risiken des

e e Green Marketing.

sDirecthews

DM-Seminare Friihling/Sommer 2009

= — == Erweitertes Seminarprogramm:
— a Das aktuelle Kursangebot ist optimal auf aktuelle
Praxisbedurfnisse abgestimmt,

=

sDirect-Marketing-Seminare
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12. Spezielle Seitentypen

Sitemap

DIEPOST 1

Die Schweizerische Post

—»Privatkunden

Fitemap
190

Privatkunden

-Versenden
+|- Briefe Inland
*A-Fost
*B-Post
+Einschreiben (R)
“*Rickschein
“*Eigenhsndig
+Swiss-Express
*#Annahme-Poststellen
+Spezielle Briefe
*MNachnahme
+Militarsendungen
“#Portofreiheit
+Blindensendungen
*RefillPost
4 Pakete
+Basisleistungen Pakete
+Zusatzleistungen
+abholung, Aufgabe
+annshmeschluss PostPac
Priarity
“Liste mit den 16-Uhr-
Poststellen sortiert nach Ort
“#Liste mit den 16-Uhr-
Poststellen sortiert nach
PLZ
+Zustellung
+Zonderleistungen
FPostPac
+Tipps und Tricks
*Gewicht und Masse
Fwerpacken / Adressieren
*Anbieter
+Gefahrgut
“gesperrte Strassen
*Preise
J Swiss-Express
+annahme-Poststellen
+annahme Sonntag
+Zusatzleistungen

U riie e Wi

>Konzern  ->lobs und Karriere  >Medien

5 - Geschiftskunden

“ 190

<-Empfangen
—Briefkasten
—Postfach
—*Unteradressen
—Vereinsadressen
—Zweite Zustellung
- PickPost
+Standorte
*>anmeldung
*Partner
—*Postlagersendungen
—adressanderung
—#Machsendeauftrag
—Post zuriickbehalten
J-Postverzollung
+Preise Importverzollung

-l-Frankieren
S webStamp
*Formate
*Partner
—+PhilaShop

Er weltweit

-Einkaufen
—+PostShop
—PhilaShop
—rextra Boutigue
—Postauto-Shop
—"Sweet & Easy"
—+SwissPostCard
—Zeitschriften-Shop
}-Spezialangebote

+Gelbe Identifikation
+*Ausweispapiere
*Bedingungen
*Leitfaden
+Strafregisterauszug
FMuseumspass
+Maobility Car Sharing
Schweiz
+Ticketcorner und CTS
Eventim
—FotoCenter
- Fotobuch
+Preise & Formate
—Kinderbuch

—~Reisen

DE | FR | IT | EN

Siternap | Kontakt

suchen

192
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12. Spezielle Seitentypen

Swiss Post

Startseite

swiss PosT

DE| FR| IT| EN

Die Schweizerische Post  siberuns  2Jobs und Karriere  >Medien =News -Konzern Siternap | Kontakt
suchen
.Wﬁhlen Sie Ihr Land
Die Schweizerische Post
Schweizerische Qualitit weltweit
Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem, Nulla News sweitere News

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu.

[2]pirect marketing [®]pokumenten- und

Dialogldsungen

[2]Tagespost

Kleinwarenversand Presseversand

BlPersonenverkehr

184 H 184 H 184

Ober uns  Jobs und Karriere  Medien Mews Konzern

weitere Post-webseiten

15.02.2009 >Preistberwacher: Einvernehmliche Losung an

gestrebt,

03.03,2009 *Briefmarken zum Yerkehrshaus-lubilaum,

15.12,2008 —*Ulrich Hurni neuer Leiter des Konzernbe

reichs PostMail.

16

Allgemeine Geschiftsbedingungen

Rechtlicher Hinweis

Siternap  Kontakt

Barrierefreiheit

40

wahlen Sie Thr Land

Europa
“Belgien
—Danemark
~+Deutschland
—Frankreich
—rGrosshritannien
=Irland
~Italien
“Migderlande
~»Qsterreich
—Paolen
“+Russland
—Schweden
+Schweiz
~Slovakel
“Spanien
=Tschechien
—Ungarn

Rollover-Darstellung
Vermassung siehe S.61

guis, sem. MNulla
L, arcu.

Dokumenten- und
pialogldsungen

News

15.03,z00% <Preisiberwacher;
gestrebt,

0z0z.2009 >Brigfmarken zum |

15.12.2008 —Ulrich Hurni neuer
reichs PostMail,

Amerika
—Usa

Asien
~*Hong Kang
“Indien
“Malaysia
=+5Singapur
“¥ietnam
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13. Microsites
Headervarianten

DIE POST_';‘-" jein virtueller Postschakter.

Variante mit Titel

DE | FR| IT| EN

DIEPOST 7

Variante mit Sprachwahl
Die Microsite als

Dialog-Layer

wird mittig als Shadowbox
zentriert, Hintergrund mit
einem schwarzen Layer mit
80% Transparenz abgedunkelt

Die Microsite als
eigenstiandige Website
wird in einem eigenen
Browserfenster mittig
zentriert, kann sowohl einen
schwarzen wie auch einen
weissen Hintergrund haben.

Typografie
Verdana bold 18 px
H Verdana regular 11 px

80
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13. Microsites
Anwendungsbeispiele

Virtueller Postschalter
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Anforderungen und
Grundsatze zu den Microsites
werden im Dokument
«Richtlinien Microsites»
detailliert behandelt.
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13. Microsites
Anwendungsbeispiele

Glossarelntrag suchen...

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUMWXYZ suwhe[ |7
Wl w5 - R ET N
R P -

Direct Glossar
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