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Position du logo dans les deux surfaces de base
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‘tur. Ost eos re volesec tustibus.
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Headline endant lantem tates

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto qui te que quunt earumqui in resequatem quatur siti
officaestia quam solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Alitatempeles eumn non porem fugia consequam, nempereium
quas quo blanimi, eos apiendus eatur. Ost eos re volesec tustibus. Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis

nus quireto qui e que quunt.

2 Exception: claim a gauche du logo

© La Poste Suisse, 29 juin 2011

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis
nus, qui te quunt earumaui in resequatem quatur,

Distance du logo

a l'intérieur de la sur-
face jaune:

logo sans claim et
logo avec claim a
gauche:

— a partir de la droite:
2x

— a partir du bas: 3,5x
Logo avec claim en
bas:

— a partir de la droite:
2x

— a partir du bas: 2,5x

Distances
Toutes les distances se fondent sur la valeur x.

x = hauteur de la bande blanche

 DIEPOST 1
~ PostAuto’h

~ PostFinance’s

1 Logo avec claim en bas
Le claim est au-dessous du logo. Ces logos sont
placés 1x plus bas que pour le logo sans claim.

2 Logo avec claim a gauche

Si le claim est exceptionnellement placé a
gauche du logo, les distances correspondent a
celles du logo sans claim.



