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Supports publicitaires imprimés — Principes de base Introduction

Principes pratiques

Les principes exposés ci-apres revétent un caractére contraignant pour
I'ensemble des supports publicitaires imprimés de La Poste Suisse.

IIs détaillent les principes de mise en page, résument les principales
régles applicables aux moyens publicitaires, et s’appuient sur différents
exemples de communication de la marque.

A votre disposition
L'équipe Branding de I'unité Communication est a votre disposition
pour répondre a toute question ou valider votre projet, a |'adresse:

corpdesign@poste.ch

L'ensemble des informations concernant la marque (logos, définition des
couleurs, univers visuel, etc.) est disponible sur www.brandingnet.ch.
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Utilisation des deux surfaces de base

Deux surfaces de base
= surface jaune +
surface blanche

Surface jaune: jaune
Poste opaque

Surface blanche:
blanc opaque ou

PostAuto'h

Die gelbe Kiasse.

-
oo | Headline Lorem Ipsum
Headline Lorem Ipsum sty 4| Dolor est in corpem
Dolor est in corpem nostequs e
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit poelonnipn gy
volupit invelli gendant lantem. =
‘www.loremipsum.ch “
4
DIEPOST' H
el bewest
=
1 2

Hegline Lorem Ipsum Hegflline Lorem Ipsum
Dyfor est in corpem Dgfor est in corpem

DiEpoST

- ®

€

Headline Lorgfh Ipsum
Dolor est in ghrpem

DiEpOST

Ne pas supprimer
la surface blanche.

La surface jaune
n'est jamais
transparente.
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Ne pas utiliser les

deux surfaces de base
pour des textes longs.

/

Toujours positionner les
deux surfaces de base en

bas a droite.

transparent (max.
20%)

Headline et invenis repelese
voluptur snu giteque qunt.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi itat Ipidit volupit
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovita
rersp elessus unt, volores cientorum int.

wwwloremipsum.ch

PostFinance's

Besser begleitet.

Deux surfaces de base

La mise en page distinctive de La Poste Suisse
repose sur |'association d’une surface blanche
et d'une surface jaune. Les deux éléments sont
indissociables, mais leur taille peut varier.

En général, les deux surfaces de base sont
placées sur une illustration occupant
I'intégralité du format (marges et espacements:
voir p. 4).

Positionnement des deux surfaces
Les deux surfaces de base sont toujours placées
en bas a droite.

La surface blanche est généralement
positionnée au-dessus de la surface jaune,
mais peut également étre placée a sa gauche.

Positionnement du logo
Le logo est toujours placé en bas a droite, sur la
surface jaune.

Pour connaitre les dimensions du logo adaptées
aux formats les plus courants, se reporter a la
grille figurant en annexe (p. 26).

Le cor postal est placé en bas a gauche, sur la
surface jaune.

Le passage pour piétons est placé dans
I'angle en bas a gauche, ou — en fonction de
I'illustration — dans I'un des angles supérieurs.
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Utilisation des deux surfaces de base

Marges et proportions

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto
qui te que quunt earumqui in resequatem quatur sti officaestia quam

solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Altatempeles eum non

porem fugia consequam, nempereium quas quo blanimi, eos apiendus
eatur. Ost eos re volesec tustibus.

www.loremipsum.ch

2x
DIEPOST'H

Gelb bewegt.

2,5x

3x

Headline mod inve
s epeles volptur,

otis nus qui mod et

enimost vcil

a

DiEpoSTTH

DiEpOSTTH

/ /

La surface blanche
ne doit pas étre plus
grande que la jaune.

Les surfaces blanches
et jaunes ne doivent
pas avoir la méme
taille.
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3X

Headline endant lantem tates
natque omnis quitat.

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis
nus, qui te quunt earumaui in resequatem quatur,

www loremipsum.ch

PostFinance's

Besser begleitet

PostAutos

5 Marge minimale 3x

Handy statt Bargeld
PostFinance Mobile

robieren®
u P

d ;
c:.ch’““’b“e

postt

Headline endant lantem tates

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto qui te que quunt earumaui in resequatem quatur siti
officaestia quam solupta tistrum dolores totati tescide | non porem fi X

quas quo blanimi, eos apiendus eatur. Ost eos re volesec tustibus. Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis
nus quireto qui te que quunt.

Marge entre la
surface jaune et

le bord: 3x
(exceptionnellement,
par exemple dans un
format en largeur, 2x)

Marge entre les
surfaces blanche et
jaune: 0,5x

Positionnement du
logo (par rapport au
bord de la surface
jaune)

Avec claim en bas:

- a droite: 2x

—en bas: 2,5x

Avec claim a gauche:
— a droite: 2x

—en bas: 3,5x

Hauteur de la surface
blanche sans texte: 3x

Hauteur minimale de
la surface blanche
avec texte: 4x

Marge minimale entre
le passage pour
piétons et les

deux surfaces de
base: 3x

Marges et espacements
Toutes les marges et tous les espacements sont
déterminés par la valeur x.

x = hauteur du trait blanc au format représenté
dans chaque cas, voir tableau page 26.

 DIEPOST'F
~ PostAuto’s

PostFinance’s

Proportions entre les surfaces blanche

et jaune

Les dimensions des deux surfaces de base
doivent étre nettement différentes.

La surface jaune doit toujours dominer. La
surface blanche est au moins 5 plus petite que
la surface jaune.

Exception:

Logo avec claim a gauche

Si le claim est placé exceptionnellement a
gauche du logo, le logo est placé 1x plus haut.
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Utilisation des deux surfaces de base

Dimensions mini

males de l|a surface

2X

2X
| ||

jaune

10x

Headline Lorem Ipsum

DIEPOST

Gelb bewegt.

4

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem

Die gelbe Kiasse.

‘ Q) PostAuto’

Respecter les
dimensions
minimales.
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2X 2X

Headline Lorem Ipsum

PostFinance'

Besser begleitet.

Hauteur minimale
de la surface jaune:
10x a partir du haut
de la croix rouge.

Largeur minimale
de la surface jaune:
largeur du logo,
plus 2x a droite et
a gauche (pour
CarPostal: prendre
en compte le cor
postal dans le logo)

10x

Dimensions minimales de la surface jaune
Les dimensions de la surface jaune doivent
respecter la hauteur ou la largeur minimale,
et dépasser la diagonale du format.

Pour une hauteur ou une largeur maximale,
la marge au bord doit étre de 3x.
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Bandeaux surface complémentaires

«Zitat mod invertemi isre viupol
tu reots nus amer quiemtis.»

elessus unt.

wwwloremipsum.ch

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi ltat Ipidit volupit
invelli gendant lante. ltate natque omnis quiatataspe verovitati rersp

DIEPOST' H

Gelb bewegt.

Headline endant lantem tates
natque omnis quitat.

www loremipsum.ch

PostAuto's

Die gelbe Kiasse.

DiEpOSTTH
| A

/

La surface informative  «L'étiquette» ne doit
doit étre de taille pas étre collée au

inférieure deux bord.
surfaces de base.
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La surface informative  La surface informative
ne doit pas se ne doit pas étre de
superposer aux deux couleur jaune Poste.
surfaces de base.

Headline ute as et vendam.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi ltat. Ipidit volupiter
invelli gendant lantem. Itate natque omis quiattaspe verovitati rers
elessus unt, volores cientorum int, totaquo della.
www.loremipsum.ch

i 10
Aktion giiltig bis 31.3.20

DIEPOST'H

Gelb bewegt.

Pour les surfaces
complémentaires, il
est possible de choisir
la couleur blanche,
les couleurs de

base ou les couleurs
d’accentuation
(opaque ou transpa-
rence 20% max.)

Les couleurs sont
définies a I'annexe
p. 28.

Surfaces complémentaires

Si une surface complémentaire est nécessaire,
une surface peut étre ajoutée en plus des deux
surfaces de base. Ces surfaces complémentaires
sont toujours de taille plus réduite que les
deux surfaces de base.

On différencie les surfaces informatives et les
«étiquettes».

Surface informative

Les surfaces informatives sont principalement
utilisées pour un texte en relation avec
I'illustration, p.ex. pour une citation. Elles sont
placées a I'horizontale, non inclinées.

Les surfaces informatives ne se superposent
pas aux deux surfaces de base, et ne sont pas
collées au bord.

«Etiquette»

Dans le cas de messages publicitaires comme
p.ex. le signalement d’une promotion, il est
possible de placer des «étiquettes».

Les étiquettes sont inclinées et peuvent
légerement recouvrir les deux surfaces de base.
A la différence de la surface informative,
I'étiquette peut étre positionnée sur la surface
jaune.

«Tampon»

Les étiquettes évoquant un coup de tampon,

a l'intérieur ou a I'extérieur de la surface jaune,
sont acceptées dans le cas de messages
publicitaires.
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texte, la surface
blanche doit avoir

Typographie Position et longueur du texte ity

1 Positionnement du texte dans les
deux surfaces de base
Le texte figurant dans les deux surfaces de base
doit toujours étre placé a une distance
suffisante du bord.

r
4
o A,

La surface blanche peut apparaitre sans texte.
Elle ne peut étre utilisée que pour des titres
courts ou des informations complémentaires
courtes.

«Zitat mod invertemie
nis res repeles vipol.»

w AS

2 Positionnement du texte dans les
surfaces complémentaires
A l'intérieur des surfaces complémentaires,
- le texte doit également étre placé a une
P e distance suffisante du bord.

m et ult
i
\ore mertt reniiaut

3 Headline et invenis repelese

min., 4x

| Copysi sunt bus a dolesti asimusantur saerchi ltat Ipidit volupit

Headline em as et vendam eos dolor alit.
— invelli gendant lanter.

[ -
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi ltat. Ipiit volupit

invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp
elessus unt, volores cientorum int.

2X

-

opy mod et invens es repeles voluptur, ommoluptis s, qur
‘qui e que quunt earumqui in resequatem quatur siti officaestia quam
olupta tistrum

www.loremipsum.ch

DIEPOST A Ne' PostAuto’s PostFinance
Gelb bewegt. Die gelbe Kiasse. \ Besser begleitet.
T | EEN L L
1 2X 2x 2

5 ¥®

DiEpoSTT

Limiter la longueur du  Ne pas placer le texte Limiter la longueur du  Limiter la longueur du  Homogénéiser et limiter

texte dans la surface trop pres du logo texte dans la surface texte dans |'étiquette.  la marge par rapport
blanche. (respecter une informative. au bord.
marge).
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Typographie Tailles et attributs

«Zitat vendam eos dolor
alit sisunt dolesti ipid.»

Headline endant lantem tates

natque omnis quitat. i
www.loremipsum.ch o
254 PostAutos
Die gelbe Klasse.
]
Ve

Le message principal Les adresses internet

doit étre plus grand ne doivent pas étre

que le corps du texte.  plus grandes que le
corps du texte.
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Headline ute as et vendam.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi ltat. Ipiit volupit
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp
elessus unt. Kolores cientorum int, totaquo dela aut optiusanime
Adicis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid quam,
incia solum re laborem.

wwwloremipsum.ch

Le titre ne doit pas
étre en caracteres
normal, le corps du
texte ne doit pas étre
en caracteres gras.

Police:
Frutiger 45 Light et
Frutiger 65 Bold

Les polices non
caractéristiques

de la Poste sont
acceptées dans

le cadre de
communications
ciblées (accord
nécessaire de
I'équipe Branding).

Taille de la police

Le choix de la taille de police est libre, pour
autant que le texte reste lisible et que les
messages soient clairement hiérarchisés.

Majuscules et minuscules/distinctions
Les textes sont écrits en majuscules et
minuscules, et non en majuscules uniquement.

Dans le corps du texte, des mots isolés peuvent
étre mis en avant par des caracteres italiques
ou gras.
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Typographie Couleurs

Couleurs de la
marque: noir, blanc,
jaune Poste, rouge
Poste

Couleurs de base:
nuances de brun
(brun 1-4)

Lorem P>
gveliore N

“’""v:,,,aw""ﬂ“"“”

alit sisunt dolesti ipid.»

—_—

- Headline endant lantem tates
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

«Zitat vendam eos dolor

Couleurs

«Zitat mod inverte d’accentuation:
nis res repeles viupol
tu, ots nus, quiem.»

vert clair, vert foncé,
bleu clair, bleu foncé

Les couleurs sont
définies en annexe
p. 28.

www.loremipsum.ch

PostAutoh

Die gelbe Kiasse.

Pas de texte en
couleur dans les
deux surfaces de
base.

Pas de texte en Le rouge Poste ne
couleur de base ou peut étre utilisé pour
d'accentuation sur le texte.

une surface colorée.
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Headline endant lantem tates
- : .
natgue omnis quitat.

- Headline endant lantem tates
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

PostAuto'h

Die gelbe Kiasse.

PostAuto'h

Die gelbe Kiasse.

orange, rouge foncé,

5 Typographies dans les deux surfaces
de base
Le texte situé dans les deux surfaces de base
doit étre de couleur noire.

6 Typographie dans les surfaces
complémentaires
Sur une surface blanche, toutes les couleurs de
base et d'accentuation peuvent étre utilisées,
ainsi que le noir.

Sur une surface de couleur, le texte doit étre
de couleur noire, blanche ou jaune Poste,
et la lisibilité assurée.

7 Typographie directement sur l'illustration
Le texte peut également étre placé
directement sur l'illustration. Toutes les
couleurs peuvent étre utilisées (de la marque,
de base, d'accentuation), sauf le rouge Poste.

La couleur du texte doit étre adaptée a
I'illustration (p.ex. dans les nuances du sujet
représenté), et la lisibilité assurée.
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Réalisations avec illustration

| Lorem Ipsum
Dolor est in corpem

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aquam

DIEPOST'H PostAuto™

Die gelbe Kiasse.

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem

Copysi sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi tat Ipiit volupit
invelli gendant lantem. Itate natque omns quiatataspe, falores
cientorum nt, totaquo della aut optiusanime.

‘wwwloremipsum.ch

DIEPOST' =

Gelb bewegt.

l Gelb bewegt.
1

»®
&2

Lorem Ipsur
Dolor est in forper

DiEpOSTTH

Les parties importan-
tes de l'illustration
ne doivent pas étre
masquées par les
deux surfaces de
base.
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Les principes de
base concernant
I"univers visuel
(marque faitiere,
CarPostal,
PostFinance) sont
disponibles sur
Branding Net.

Des illustrations sont
disponibles en
téléchargement dans
la banque d'images,
a I'adresse

www.brandingnet.ch.

La mise en page exige une utilisation réfléchie
des illustrations. Le positionnement de chaque
élément doit étre pris en compte des la prise
de vue.

Décor suffisant

Les photos doivent comporter un décor assez
important pour permettre le positionnement
des deux surfaces de base.

Message principal dans la partie
supérieure de l'illustration

Le motif principal doit généralement étre placé
en haut de I'illustration, le bas étant occupé par
les deux surfaces de base.

Arriére-plan neutre

Autant que possible, il convient de choisir des
illustrations comportant un arriére-plan neutre,
afin de ne pas dévier I'attention du message
principal.
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Réalisations sans illustration

Headline ir reprat
explandame volo
rep autes dolum
aut tium loregusta
expe.

Lorem iPs m et ulluptete® arcid, eva
at
juptatys P
rem
Jore merti P2X-

Subline ed tem que cum?

Headline mir reprat
explandame volo
rep erumqua av’es

Headline erro omj
reprat explandayhe
volorep erumgfia.

Subline gl tem que cum imo
lorerupfibus aut volestiur?

[ S T——

DiEpOSTTH

Headline erro omir
reprat explandame
volorep.

Copy cum, earitat inihlliquam nis nonseque pro tent fuga. fugia nus
inti con nos mi, quia doluptatem re plitas debis alis et remporentor a
dolorpo ruptatem quatentem hliat ut ulparum volorenda si torem

et aboriatium id quie.

www.loremipsum.ch

PostFinance's

Besser begleitet.

Headline mi repa;
explar dame vo
rep eumqua?

DIEPOSTH

Headline epratia coret
unged, volupisque jar
vola tem everibe rianien
isquam land aes ciljéi
coresque molem gluat.

DiEposT

Mauvaise lisibilité car
contraste insuffisant.

Ne pas utiliser un
fond blanc.
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Ne pas coller la bande
blanche aux bords.

Les mots clés ne sont
pas utilisés.

3x 3x

Headline mi repat po
regina eumqua?

Dolese, to et qui

(qui oreols et ut quae loreasi.

tibus autiterm.

olo ep et net doles.

wwloremipsum.ch

DIiEPOST

Pour des réalisations
entiérement sur fond
jaune Poste, respectez
les marges suivantes
par rapport au bord:
—sur le coté, 3x
—entre le logo et le
bas, 2,5x

Les couleurs sont
définies en annexe
p. 28.

| 2,5x

Il est possible de ne pas utiliser dillustration,
dans ce cas les régles suivantes s’appliquent:

Couleur de base en arriére-plan

Les deux surfaces de base sont placées sur

une surface de I'une des couleurs de base.
Elles doivent ressortir nettement et occuper au
moins %5 du format. Il est possible d'ajouter
une étiquette, mais pas de surface informative.
Sur la couleur de base, le texte est blanc, noir,
jaune Poste, ou d’une autre couleur de base
permettant un fort contraste.

Couleur d’accentuation en arriére-plan

Il est également possible de choisir une couleur
d’accentuation pour I'arriére-plan. Le texte

est alors blanc, noir ou jaune Poste, la lisibilité
devant étre bien assurée. Les deux surfaces de
base doivent ressortir nettement et occuper au
moins 5 du format.

Jaune Poste en arriére-plan

L'arriére-plan peut étre entiérement jaune
Poste. La surface blanche est alors placée
immeédiatement au-dessus du logo, sans coller
au bord.
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Principes du co-branding

Headline omire
prat explanda.

Copy cum, earitat nis nonseque pro tent fuga. Quia doluptatem re
plitas debis alis et remporentor a dolorpo ruptatem quatentem hiliatut
ulparum volorenda si torem et aboriatium id quiae

www.loremipsum.ch

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

PostFinance s
=i

PostAutoH

Die gelbe Kiasse.

XY&Z  NewCo

Lorem Ipsum
Abore perrunt quiberes volor

F
GHP DIEPOST'11

s dialog

Gelb bewegt.

Loref{Ipsum
Do)fr est in corpem aqua

DiEpOSTTH

rem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

DiEPOSTTH

Ne pas positionner
le logo du partenaire
dans deux surfaces
de base.

La surface portant le
logo du partenaire
ne doit pas étre d'un
blanc opaque, mais
transparente.
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Espacement minimum
entre la surface
blanche du partenaire
et la surface jaune:
3x.

Les principes de La
Poste Suisse en ma-
tiére de co-branding
sont téléchargeables
sur Branding Net.

Avec des partenaires

Les logos des partenaires sont placés dans

une surface blanche, en-dessous ou a gauche
des deux surfaces de base. La hauteur de cette
surface, ou selon son emplacement sa largeur,
est identique a celle de la surface jaune. Sur
une illustration, la surface blanche du parte-
naire est toujours transparente.

Avec une société du groupe Poste Suisse
Les logos des sociétés du groupe sont
positionnés dans la surface jaune, en noir

et blanc.

Utilisation de labels

Les labels sont également positionnés dans la
surface jaune, a la hauteur du logo de la Poste,
en noir.
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Traitement des marqueurs

=2 }
suisselD

«im Telefonbuch gibt es

o post hisusseid

Le marqueur ne doit pas dominer logo
de la Poste ni le message publicitaire
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i |

«Im Telefonbuch gibt es

182 Claudia Meier. Doch im
Internet bin ich einzigartig —
dank meiner Post SuisselD.»

Die Post SuisselD garantiert die eindeutige Identifikation im Internet und
ermaglicht die rechtsguiltige Unterzeichnung von PDF-Dokumenten.
Damit macht Ihre staatlich anerkannte digitale Identitét das Einkaufen,
Bezahlen und Erteilen von Auftragen online endlich so sicher wie im
direkten Kontakt — nur viel schneller und einfacher.

Revolutionr: Sie kannen mit Ihrem Handy einfach per SMS Waren
einkaufen, Inr Prepaid-Handy aufladen, Geld tberweisen, Spenden tatigen
und an manchen Verpflegungsautomaten, Parkplatzen sowie bei wieiteren
Anbietern bezahlen. Auf 2u neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten ~ mit Postfinance Mobile.

Informieren Sie sich jetzt Gber die Post SuisselD von SwissSign und
profitieren Sie von vergunstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.--.

www.post.ch/suisseid

DIEPOST 1

Gelb bewegt.

PostFinance s

Besser begleitet.

Handy statt Bargeld
PostFinance Mobile

Lusprobi
den und S0e
Jetmt A ance <h/m
www-pos!

Headliyﬁ(ﬂant lantem tates

mperium auesavo lani, 0 apiendus eatr

s POSEFinance’s

L'espacement minimum par rapport aux
autres éléments doit étre respecté

Pas de positionnement sur
les deux surfaces de base

Dimensions

minimales baliste QR:

Coté =20 mm

Remarque concernant

la reconnaissance
d'image:
— Taille de police:
La lisibilité doit étre
3x assurée
— Police: Frutiger 65
Bold

Espacement minimum 12x

Par marqueur on entend un symbole ou une icone
qui renvoie a des informations supplémentaires
sur Internet ou qui déclenche une action de la part
du téléphone portable.

Balise QR

La balise QR est générée en noir avec des formes
carrées. Il n'y a pas d'intégration de logo ni
d'effets de composition. Le code QR doit avoir un
c6té d'au moins 20 mm de long et se trouver

sur une surface blanche. Pour les affiches visibles
de loin, il doit étre suffisamment grand pour pou-
voir étre saisi par |'appareil photo du téléphone
portable avec une résolution suffisante. La balise
QR ne doit pas faire concurrence au logo de la
Poste ni au message publicitaire.

Remarque reconnaissance d'image/

réalité augmentée

Une icone en forme d’appareil photo et un texte
indiquent |'existence d'informations et de fonc-
tions supplémentaires par I'intermédiaire de la
reconnaissance d’image d’'une app (p.ex. I'app de
la Poste). Idéalement, I'indication est présente en
noir et blanc sur I'image méme. Si la lisibilité n'est
pas garantie, elle est alors placée sur une surface
blanche légerement transparente. La balise QR
doit étre discréte et ne pas faire concurrence au
logo de la Poste ni au message publicitaire.

Positionnement des marqueurs

Les marqueurs sont placés de préférence dans
I'angle supérieur droit. En fonction de la com-
position, les angles de gauche sont également
possibles. La distance par rapport a la marge
correspond a 3x celle des deux surfaces de base.
Une distance minimale de 12x par rapport aux
autres éléments doit étre respectée.
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Animations dans les médias électroniques
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Des informations
complémentaires
sont disponibles

sur Branding Net
dans les principes
«Moyens publici-
taires en ligne».

Lorem Ipsum
Dolor est in corp
Ad caquam in
lorem est factum

Les réalisations animées (p. ex. les bannieres)
recelent de nombreuses possibilités pour

viser de maniére optimale un groupe cible et
transmettre un contenu. Il convient de veiller a
la qualité des animations et au positionnement
de notre marque.

DIEPOST' 11

Gelb bewegt.



Exemples de réalisations
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Annonces

Handy statt
Bargeld
PostFinance Mobile

ieren:
sprobi
- ausp!

d .
\den un 2
g a::\selﬁnance.chlmob\
w\N‘N.

Revolutionar: Sie konnen it nrem Handy einfach per SMS Waren
einkaufen, Inr Prepaid-Handy aufladen, Geld dberweisen, Spenden tatigen
und an manchen Parkplitzen

Anbietern bezahlen. Auf zu neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten — mit Postfinance Mobile.

PostFinance’s

Besser begletet.

8 ’
Gewinnen Sie jeden Monat: ({8
1 Jahr Gratis-Wohnen! ¥ I

E i l |
A !

Maurer & Zimmerli l

IMMOBILIEN-SPEZIALISTEN

Jeder hat das Zeug zum Eigenheim —
mit den giinstigen Hypotheken von PostFinance.

eifacher.
Zudem konnen Sieberuns e garzes Jah Grats-Wohnen gewsnen. Senden Sie eie

_— PostFinance's

Besser begleitet.
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Piemont fiir Geniesser
2. bis 5. Juni 2010

Fahren Sie mit PostAuto ins Piemont
und erleben Sie die kulinarische Vielfalt
Italiens.

Info und Anmeldung:

Telefon 031 370 88 88
bern@postauto.ch

No' 4 PostAutox

Die gelbe Kiasse.

Les dimensions du
logo pour les formats
les plus courants sont
indigquées en annexe
p. 26.

Le passage pour pié-
tons de PostFinance
est traité comme fai-
sant partie intégrante
de l'illustration, ou
comme élément
graphique.

L'utilisation du passa-
ge pour piétons fait
I'objet de précisions
dans les principes

de base «Einsatz
Fussgangerstreifen»
(qu’en allemand).

Selon le nombre de niveaux du message
communiqué, le titre peut se trouver dans
I"illustration, dans la surface blanche ou la
surface jaune, ou encore sur un fond de
couleur. Les informations complémentaires
peuvent étre placées dans des surfaces
informatives ou des étiquettes.

Format vertical

Dans le cas d’'un format vertical, il est
recommandé d'étirer les deux surfaces de base
en largeur. Il convient de toujours respecter

les dimensions minimales.

Format horizontal

Les formats horizontaux permettent une
grande flexibilité dans I'utilisation des

deux surfaces de base: elles peuvent étre
étirées en largeur ou en hauteur. La surface
blanche peut également étre placée a gauche
de la surface jaune.

Les polices non caractéristiques de la Poste
sont acceptées dans le cadre de communica-
tions ciblées (accord nécessaire de I'équipe
Branding).

Petit format

Si la taille du format ne permet pas d'associer
les deux surfaces de base et une illustration, il
est possible de d’établir une affiche sur fond
entiérement jaune Poste. La surface blanche
est placée au-dessus du logo, sans coller aux
bords.
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Annonces

1 Double page
En cas de double page, il convient de veiller a
ce que des parties importantes de l'illustration
et du texte ne soient pas placées sur la pliure.

2 Annonce avec co-branding
Selon le sujet et le format, le logo du partenaire
est positionné a gauche ou en-dessous des
deux surfaces de base. L'objet de la collaboration
Das kann er, weil wir uns nachhaltig engagieren. L entre les partenaires peut étre contenu dans

Die Post ist auch fur fir i die H H z H

T o o E une explication supplémentaire.
Briefe, Pakete und Giiter klima neutral. .
«pro clima. Fiir die anspruchsvollsten Kunden der Welt.

Er wird schatzen, was die
Post fiir die Umwelt tut.

& Lukas, 10-jahrig

DIEPOST'H |

Gelb bewegt.

| «Im Telefonbuch gibt es

g 182 Claudia Meier. Doch im
Internet bin ich einzigartig —
dank meiner Post SuisselD.»

«Ich bin einzigartig.

% Jetzt auch im Internet -
dank meiner Post
SuisselD.»

Identifikation im Internet und ermaglicht die
rechtsgiiltige Unterzeichnung von PDF-Doku-
menten. Damit macht lhre staatlich anerkannte
digitale Identitst das Einkaufen, Bezahlen und
Erteilen von Auftréagen online endlich so sicher
‘wie im direkten Kontakt — nur viel schneller und
einfacher.

Die Post SuisselD garantiert die eindeutige Identifikation im Internet und
ermdglicht die rechtsgtiltige Unterzeichnung von PDF-Dokumenten.
Damit macht Ihre staatlich anerkannte digitale Identitét das Einkaufen,
Bezahlen und Erteilen von Auftragen online endlich so sicher wie im
direkten Kontakt — nur viel schneller und einfacher.

Informieren Sie sich jetzt tber die Post SuisselD.
von SwissSign und profitieren Sie von

X o : X - vergiinstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.~.
Informieren Sie sich jetzt tber die Post SuisselD von SwissSign und
profitieren Sie von verginstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.-.

www.post.ch/suisseid

www.post.ch/suisseid
sutgseld DIEPOST'F
S DIEPOST 1 e
seagene ke o

@
EITTE] |2 S ——"—

Extrait du Corporate Design de la Poste
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Affiches

o
£
2
2
H
&
5
g
8
&

Faire vivre des moments inoubliables:
la Poste, c’est aussi cela!

Sponsor principal de Visions du Réel Nyon

Extrait du Corporate Design de la Poste
Document a usage exclusivement interne.
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LAPOSTE'p

Dynamique jaune.

LA

Paketabholung an
Tankstellen erméglichen:
Auch das ist die Post.

DIEPOST

Gelb bewegt.

Erneuerbare Energien fordern:
Auch das ist die Post.

piEposT’l |

Gelb bewegt.

Format vertical

Pour des affiches verticales, la surface blanche
doit généralement étre positionnée au-dessus
de la surface jaune.

Format horizontal

Pour des affiches horizontales, la surface
blanche peut également étre placée a gauche
de la surface jaune.
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Petites affiches, présentoirs et

affiches suspendues

Bei ick gsfillen die
Auch das ist die Post.

. al man derk Wir

Extrait du Corporate Design de la Poste
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Handy statt
Bargeld
PostFinance Mobile

Revolutionar: Sie kinnen mit Ihrem Handy einfach per SMS Waren
einkaufen, Ihr Prepaid-Handy aufladen, Geld Gberweisen, Spenden tatigen
und an manchen Parkplatzen

Anbietern bezahlen. Auf zu neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten ~ mit Postfinance Mobile.

PostFinance'n

Besser begleitet.

Fﬁhrplanwechsel
J&m 13.12.2009

SMS-Wettbewerb

Haupt- und Sofortpreise im Wert
von 40000 Franken zu gewinnen!

'SMS mit Keyword FAHRPLAN
an 8181 senden (40Rp./SMS).

PostAutos

Die golbe Kiase.

1 Petites affiches

Les régles valables pour les annonces
s'appliquent également aux petites affiches.
Il convient de prendre en compte I'effet de la
distance, notamment en ce qui concerne la
longueur et la taille du texte.

Affiches suspendues

Les affiches suspendues, p.ex. dans les cars
postaux ou les trams, peuvent comporter une
illustration ou un fond de couleur. Il convient
de prendre en compte I'effet de la distance,
notamment en ce qui concerne la longueur et
la taille du texte.

Dispenser
Dans le cas d'un support de cartes postales, les
deux surfaces de base peuvent étre placées sur
le support.



20

Supports publicitaires imprimés — Principes de base Exemples de réalisations

Petites affiches, présentoirs et
affiches suspendues

Poststelle Heimisbach
Neu in unserem Volg-Laden

Liebe Kundinnen und Kunden

Wir freuen uns, Ihnen unsere Postdienstieistungen
weiterhin anbieten zu kénnen. Neu bedienen wir Sie
gerne in unserem Volggeschaft.

Wir danken fiir Ihre Treue zur Post uns hoffen, sie in
Heimisbach weiterhin zu Ihrer Zufriedenheit bedienen
2u drfen.

| Die Schweizerische Post
- Poststellen und Verkauf

DIEPOST

Gelb bewegt

Extrait du Corporate Design de la Poste
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Il convient dutiliser
les accroches avec
parcimonie et
uniguement pour
des promotions a
court terme.

Sonderkonditionen von 2%

am Eroffnungstag!

5 sgabe-
B iqen: keine AU
setzt eSS e qpruar 200

kommis

Fondsexperte werden ist einfacher
Hier erhalten Sie unsere Broschiire mit
Anlagetipps und eine personliche Beratung.

PostFinance’n

Besser begleitet.

kommis:

. on: keine
insteigent
Jetat e!“:iong'\m Februa"

Sonder-
konditionen
von 2% am
Er6ffnungstag!

Ausgabe”
2011!

Fondsexperte werden ist einfacher
Hier erhalten Sie unsere Broschiire mit
Anlagetipps und eine persénliche Beratung.

PostFinance'n

Besser begleitet.

5 Promotion avec banderole transparente

Promotion avec angle d'accroche

Petites affiches avec logo du partenaire

Le logo du partenaire est placé sur une surface
transparente blanche a gauche ou au dessous
des deux surfaces de base.

Accroche supplémentaire pour des
promotions limitées dans le temps

Pour communiquer une promotion a court
terme, une accroche supplémentaire peut
compléter le motif publicitaire de base. On
utilisera pour cela une banderole légerement
transparente, qui attire le regard, ou un
angle d’accroche.
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disposées librement

peuvent étre utilisées

Petites affiches, présentoirs et avec ou sans ombre

- recommandée que
affiches suspendues e s dmers

disposée librement

;'quem de lse ; 6 lllustration sur une surface de couleur
onare avec la surtface
blanche Le Jaune Poste, une couleur de base ou une
' couleur d'accentuation peuvent servir d'arriére-
Lorsque les surfaces plan.
Sondermarke de base couvrent
Trachten Schweiz toute la largeur du 7 |mage de fond
e e support, la surface Une image recouvrant toute la surface du
acea debis es rectur. Eriory A . .
reniorepra s st et jaune peut étre de support sert de fond. Le motif de celle-ci
s doer taille inférieure 2 12 devrait étre reposant et régulier pour faire
volo idi nimporiaspis. norme (10x au dessus o p > 9 . p
du logo) en raison du ressortir l'illustration de premier plan.
DIEPOST_'-,'-" format paysage.
Sondermarke Gebbewegt.
Trachten Schweiz G bewes.  DIE POST ?
6

Sondermarke
Luftfahrt in der Schweiz Gelb bewegt. D’EPOST}

Extrait du Corporate Design de la Poste
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Publipostage

Recto

DIEPOST 1

Gelb bewegt.

Sie werben bestimmt besser
fur mehr Genuss,
Herr Mustermann

Mit einer Postkarte gewinnen Sie gezielt Kunden.

Werben Sie effizient und kostengiinstig. Versenden Sie person-
lich adressierte Postkarten mit dem InfoCard-Tarif, dem

giinstigsten Porto der Schweiz - fir nur 47 Rappen pro Stiick
(ab 500 Stiick)! Damit machen Sie Ihr Angebot, Ihren Tag der
offenen Tur oder Ihren neuen Onlineauftritt rundum bekannt.

Jetzt postkarten
ersenden un
\:min'l-'\'\’ erhalten®

DirectFactory, Viktoriastrasse 21, 3030 Bern
Inf X000 OCR-Code

Musterfirma
Abteilung Muster
Max Mustermann
Musterstrasse 10
Postfach x

0000 Musterort

Verso

Extrait du Corporate Design de la Poste
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Publipostage
Un tampon peut étre positionné sur la surface
jaune pour attirer I'attention.

En fonction du destinataire ciblé et du contenu,
les surfaces de couleur au recto et au verso

des courriers peuvent étre jaune Poste, d'une
couleur de base ou d’'accentuation. La lisibilité
doit étre assurée.
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Brochures

Swisssign, ein Unternehren der
Schweizerischen Post, schitzt und
beschleunigt lhre Geschafisprozesse mit
einfachen Losungen far eindeutige
Identifikation, cigitale Signatur und sichere.
Kommunikation

SwissSign AG
Sagereistrasse 25
Postfach

8152 Glattbrugg

www.swisssign.com
www.post.ch/suisseid

DIEPOST

«Beim Thema digitale Identitit gehe
ich auf Nummer sicher. Natiirlich mit

Sicher? Aber sicher!

Egal, ob auf der Chipkarte oder einem
USB-stick: lhre Post SuisselD enthalt nur

SuisselD kann hnlich der Bankkarte
nur mit einem persdnlichen PIN-Code
genutzt werden. Das schiltzt Sie vor
Missbrauch. Ohne PIN ist Ihre Post
SuisselD nutzlos. Damit sind Ihre per-
snlichen Daten und Ihre Geschafte im
Internet absolut sicher.

Ihre weiteren Daten - zum Beispiel das
Geburtsdatum oder der Heimatort - sind
hochsicher auf dem Server der Post ver-
wahrt, vergleichbar mit Inren Bankdaten.
Jede einzelne Information wird Dritten nur
mit Zustimmung des Post-SuisselD-Inhabers
einmalig zuganglich gemacht,

Sollten Sie e Post SuisselD einmal ver-
fieren, konnen Sie diese jederzeit online
sperren. Damit Ihre Post SuisselD 50 sicher
wie zuvor ist, muss danach das ganze
Anmeldeverfahren wiederholt werden

Bestellen Sie jetzt auf
www.post.ch/suisseid

Profitieren Sie 2010 von besonders Vorteile der Post SuisselD.

gnstigen Angeboten

Mehrwert

« Gelve Identifkation im Wert

von CHE

« SwissSigner 10 im Wert von CHF 99—
inbegiffen

« Kostenloser Support

Post SuisselD fr 1Jahr___ CHF

Post SuisselD fur3Jahre  CHF 99,

Post SuisselD Komfort

(it swissstick) far 3 sahre M

Vielseitig einsetzbar

I den obigen Preisen ist die Bundes- « Betriebssysteme: Windows/Mac/Linux

subvention von CHF €5, i die SuisselD = Die Post SuisselD wird von Adobe 9
bereits abgezogen. Die Subvention wird unterstatzt
Ihnen nach dem Kauf vom Bund rick- « Anerkannt in iPhone und iPad

vergitet.

Holen Sie sich jetzt re Post SuisselD
vom Schweizer Marktfohrer fir Personen-
zertifkate!

Informationen zum Angebot und zum
Post SuisselD Shop finden Sie unter
vewrw, post chisuisseid

Informationen zur Post SuisselD gibt es auch
an jeder Poststelle

SuisselD schon.»

«Meine Kreditkartennummer
darf im Internet nicht jeder
sehen. Aber meine Post

Die Post SuisselD
Ihr Schltssel zur Wolke

DIEPOST'

Gelb bewegt.

| R &

@ i
1> S -
suisse

SwisSign, ein Unternehmen der
Schweizerischen Post, schitzt und
beschleunigt Ihve Geschaftsprozesse it
einfachen Losungen fur eindeutige:

Identif kation, digitale Signatur und sichere
Kommunikation

SwissSign AG
Sagereistrasse 25

Por
8152 Glattbrugg

wwwswisssign.com
wwwpost.ch/suisseid

DIEPOST
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«Beim Thema digitale Identitat gehe
ich auf Nummer sicher. Natiirlich mit
der Post SuisselD.»

Sicher? Aber sicher!

Egal, ob auf der Chipkarte oder einem
USB-stick: lhre Post SuisselD enthalt nur

nur mit einem persdnlichen PIN-Code
genutzt werden. Das schiitzt Sie vor
Missbrauch. Ohne PIN st Ihre Post
SuisselD nutzlos. Damit sind Ihre per-
sénlichen Daten und Ihre Geschafte im
Internet absolut sicher.

Ihre weiteren Daten - zum Beispiel das
Geburtsdatum oder der Heimatort - sind
hochsicher auf dem Server der Post ver-
wahrt, vergleichbar mit Ihren Bankdaten.
led einzelne Information wird Drtten nur
mit Zustimmung des Post-SusselD-Inhabers
einmalig zuganglich gemacht,

Sollten Sie e Post SuisselD einmal ver-
fieren, konnen Sie diese jederzeit online
sperren. Damit e Post SuisselD 50 sicher
wie zuvor ist, muss danach das ganze
Anmeldeverfahren wiederholt werden

1 Les deux surfaces de base doivent toujours
apparaitre au recto de la brochure. Les
dimensions minimales de la surface jaune
doivent correspondre a la diagonale de la
brochure replié.

Le verso peut étre entierement jaune Poste,
avec une surface blanche (comme pour insérer
un texte).

2 Au lieu d’une illustration ou du jaune Poste,
le verso peut présenter les deux surfaces de
base sur un fond de couleur de base ou
d'accentuation.
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Lorem ipsum et nadulem
Ordenolum eston fandolotuem

Liebe Postkundinnen
und Postkunden

e

8 bedlenen wir Sieim Poststellenprovi- Fritag, 8 Janar 2010, gedffnet, Am Samstag,
N den3.Jancar 2010,

an diesem Tag gerne
am Fachschaltr bl der Postachaniage aus.
26 Sonntag, 10 anuar 2010, begsen i S -

Bite beachten Sie: Das Posisile
Chalt beiden Kundenparkpatzen

DIEPOST

ol bewegt.

unter
inem Dach s
Tugt fibea tusandae n conecaepuda eurnquisquia corens dolu, od quaten
Tam et e5 ma dolor ate utarunt alque.
corenis dolum, 0d quat siment am fugitas samento tatium cun nos
Bequem fir Eatbus,

altsquae ratia nt doluptat quaturs repudt.
Erweitertes Angebot  Poststele
atural
Offungszeiten Montag bis Freitag 07,30 bs 20.30 Unr
Samstag

09,00 b 16.00 Ure
Sonntag 14,00 bis 19.00 Uhe

Fachschalter

Montag bis Freitag 07,30 bs 20,30 Unr
Samstag 09,00 bs 16.00 U

tepudi a5 5unt €3 Quo omimpe iuiaur s esit ot

o
s repuch 3 sunt ea quo omnimpe lquiatu, s esit odto.

Poststelle Musterhausen
Wir erweitern unser Angebot fiir Sie!

Liebe Postkundinnen
und Postkunden

‘o zehen wr
in Raurmiichketen derneven Universtat Luzern

Ab Sonntag, 10. Januar 2010, begrissen wi Sie in derneuen Poststelle

Bite beachten Sie:

Freitag, 8 anuar 2010, gedfnet. Am Samstag,
den . Januar 2010, zehen wir um und die Poststelle

iesem Tag geme am Fachschate bei der Postfacharlage aus

DIEPOST F

el bewegt.

Poststelle Wiezikon bei
Sirnach — wie weiter?

Sehr geehrte Kundinnen und Kunden

Haustore

eredigen.

Post.

forderte, veriangte des Gemenderat ene nahere
g Agentur.

Zol wares, prenge
un  Ergebnis,

partnerschaft

px
:
p——
T
RasEE

et

pemmmn

i .

s

S Bl
i DIEPOST 1
/ e

Ales unter einem Dach Busantati dolestet doum aute non nem nus,ute

quicortist ulft vero
tatgue e suntion
dolor atet ut arunt alue.

experorporem
fisoelupt i

voleis 5 rects

tatque es suntion cornsed unt idut et am et €5 ma
dolor atet ut arunt .

eichnung: Poststelle 6000 Luzern
@ non nem nus, utem
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L'arriere-plan de
couleur jaune Poste
recouvre toujours
I'intégralité de la
surface.

Le texte est disposé
selon la grille appli-
cable aux brochures.

Le logo et I'adresse
de I'expéditeur figu-
rent obligatoirement
au dessous de la
barre blanche. Sur les
prospectus qui comp-
tent deux pages, le
logo apparait sur la
premiere.

Principe

L'arriére-plan de couleur jaune Poste recouvre
toujours I'intégralité de la surface. L'utilisation
de couleurs de base ou d'accentuation pour
I'arriere-plan n’est pas admise.

Le logo et I'adresse de I'expéditeur sont toujours
placés au dessous de la barre blanche. Le logo
apparait sur la page de titre et éventuellement
en réplique au verso.

La disposition du texte respecte la grille des
brochures. Seules I'image du titre et la barre
blanche s'écartent 3x du bord du support.

Prospectus avec illustration

L'image de titre ne recouvre pas toute la
largeur du support, mais s'aligne sur la largeur
de la barre blanche. Au verso, d'autres illust-
rations peuvent étre ajoutées aux colonnes de
texte. La disposition des colonnes est libre.

Prospectus avec logo du partenaire
L'image de titre ne recouvre pas toute la
largeur du support, mais s'aligne sur la largeur
de la barre blanche. Au verso, d'autres illust-
rations peuvent étre ajoutées aux colonnes de
texte. La disposition des colonnes est libre.

Prospectus sans illustration

Lorsque le corps du texte couvre une surface
importante, il convient de le disposer en
colonne. On respectera une distance minimale
de 2x par rapport a la barre blanche.



Annexes
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Grille des dimensions du logo

Marque faitiere/PA/PF X
A8* 50% 1,5 mm
A7* 60% 2 mm
A6 80% 2 mm
A6/5 90% 2,5mm
A5 100% 2,5 mm
A4 120% 3 mm
A3 190% 4,5 mm
A2 220% 55mm
A1 380% 9 mm
A0 540% 13 mm
F4 litho meére (245 x 350 mm) 160% 4 mm
F4 (895 x 1280 mm) 584% 14,6 mm
F12 litho meére (470 x 224 mm) 180% 4,5 mm
F12 (2685 x 1280 mm) 1028% 25,6 mm
F200 litho mere (245 x 350 mm) 160% 4 mm
F200 (1165 x 1700 mm) 760% 19 mm
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L'ensemble des don-
nées relatives au logo
sont téléchargeables
sur Branding Net:
www.brandingnet.ch

* En cas d'application
de logo inférieure a
60%, le claim n'appa-
rait pas en raison
d’une mauvaise lisi-
bilité.

Grille des dimensions

La valeur x est toujours fonction de la taille

du logo. La grille des dimensions du logo
donne les valeurs de x pour les formats les plus
courants, les chiffres figurant ci-contre étant
arrondis.

Reégle de base pour déterminer la

valeur de x

Pour déterminer la valeur de x dans le cas d'un
format ne figurant pas dans la grille:

x = hauteur de la ligne blanche

 DIEPOST 1
~ PostAuto’s

~ PostFinance’s
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Codage des logos de la Poste

DD1C5.eps

pieposT'h

FD3CCS5.eps

PostFinance's

Besser begleitet.

ADTNCS5.eps

PostAuto’h

Die gelbe Kiasse.

AD1CPH

H B 2

El Marque

D = marque faitiere
F = PostFinance
A = CarPostal

PH = cor postal
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5.eps

El Langue

allemand

francais

italien

romanche

anglais

trilingue

vertical (trilingue)

= horizontal (trilingue)

I<wm=m—Tg
I

N0/

PostAuto’n

El couleur A claim
1C = monochrome sur fond gris CS = standard (en bas)
1N = monochrome sur fond neutre CE = exception (a gauche)
1S = monochrome au trait PH = avec cor postal, sans claim
2C = deux couleurs (jaune Poste, noir) (co-branding, sponsoring)
3C = trois couleurs (jaune Poste,
rouge Poste, noir)
4C = quatre couleurs (gamme européenne)
5C = cing couleurs (gamme européenne
et jaune Poste)
RG = RVB

H Taille
1-14

1 =60%
5 = 100%
6 = 120%
11 = 240%
14 = 360%

@ Format



28 Supports publicitaires imprimés — Principes de base Annexes

Définition des couleurs

Couleurs de la marque

Couleurs de base

Couleurs d’accentuation
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Jaune Poste

Le jaune Poste est toujours
imprimé comme couleur
particuliére.*

Euroscale: 0/15/100/0
Pantone: 116 C, 109 U
Décimal: R:255 G:204 B:0
Hexadécimal: #FFCC00

NCS: S 0580-Y10R

RAL: 1004 (véhicules)

RAL: D Design 080 80 90

Euroscale: 0/35/60/77
Pantone: 7519 C, 7519 U
Décimal: R:88 G:65 B:37
Hexadécimal: #584125
NCS: S 7010-Y50R

Orange

Euroscale: 0/45/100/0
Pantone: 1375 C, 137 U
Décimal: R:244 G:158 B:0
Hexadécimal: #f49e00
NCS: S 1070-Y30R

Rouge foncé

Euroscale: 0/100/90/33
Pantone: 201 C, 200 U
Décimal: R:165 G:23 B:40
Hexadécimal: #a51728
NCS: S 2070-R

Jaune clair

Pour internet
Décimal:

R:255 G:229 B:128
Hexadécimal: #FFE580

Euroscale: 0/20/30/62
Pantone: 7531 C, 7531 U
Décimal: R:128 G:111 B:96
Hexadécimal: #806f60
NCS: S 5005-Y50R

Vert clair

Euroscale: 45/0/100/0
Pantone: 383 C, 397 U
Décimal: R:165 G:196 B:0
Hexadécimal: #a5c400
NCS: S 2070-G80Y

Vert foncé

Euroscale: 65/0/90/45
Pantone: 364 C, 363 U
Décimal: R:61 G:111 B:26
Hexadécimal: #3d6f1a
NCS: S 4550-G40Y

Blanc

Euroscale: 0% Black
Pantone

Décimal: R:255 G:255 B:255
Hexadécimal: #FFFFFF

NCS: S 0500-N

RAL: 9003 Blanc de sécurité

Brun 3

Euroscale: 0/9/17/34
Pantone: 7529 C, 7529 U
Décimal: R:188 G:177 B:163
Hexadécimal: #bcb1a3

NCS: S 3005-Y50R

Euroscale: 73/0/15/0
Pantone: 631 C, 631 U
Décimal: R:0 G:181 B:209
Hexadécimal: #00b5d1
NCS: S 1050-B10G

Bleu foncé

Euroscale: 100/0/30/55
Pantone: 5473 C, 3155 U
Décimal: R:0 G:84 B:94
Hexadécimal: #00545e
NCS: S 5040-B20G

Euroscale: 0/100/100/0
Pantone: 485 C, 485 U
Décimal: R:255 G:0 B:0
Hexadécimal: #FF0000

NCS: S 0585-Y 80R

RAL: 3020 Rouge signalisation

Brun 4

Euroscale: 0/4/12/10
Pantone: 7527 C, 7527 U
Décimal: R:235 G:228 B:209
Hexadécimal: #ebe4d1

NCS: S 1502-Y50R

Euroscale: 100% Black
Pantone

Décimal: R:0 G:0 B:0
Hexadécimal: #000000
NCS: S 9000-N

RAL: 9005 Noir foncé

* Les spécifications techniques
sont disponibles sur Branding Net:
Couleurs > «Couleur d'impression
jaune.pdf».

** Le rouge Poste est réservé a la
croix suisse du logo.



