
Les principes de base sont disponibles à l’adresse www.brandingnet.ch.  
Vous y trouverez des informations complémentaires concernant les sujets suivants:

– les moyens publicitaires en ligne
– l‘univers visuel
– les illustrations 
– les claims et les slogans
– le sponsoring
– le co-branding 

Supports publicitaires  
imprimés
Principes de base
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Principes pratiques
Les principes exposés ci-après revêtent un caractère contraignant pour 
l’ensemble des supports publicitaires imprimés de La Poste Suisse. 
Ils détaillent les principes de mise en page, résument les principales 
règles applicables aux moyens publicitaires, et s’appuient sur différents 
exemples de communication de la marque. 

A votre disposition
L’équipe Branding de l’unité Communication est à votre disposition 
pour répondre à toute question ou valider votre projet, à l’adresse:

corpdesign@poste.ch 

L’ensemble des informations concernant la marque (logos, définition des 
couleurs, univers visuel, etc.) est disponible sur www.brandingnet.ch.

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Introduction

  Principes de mise en page 
3  Utilisation des deux surfaces de base
6  Surfaces complémentaires
7  Typographie
10  Réalisations avec illustration
11  Réalisations sans illustration

12  Principes du co-branding

13  Traitement des marqueurs

14  Animations dans les médias électroniques 

  Exemples de réalisations 
16  Annonces
18  Affiches
19  Petites affiches, présentoirs et  

affiches suspendues
22  Publipostage
23  Brochures
24  Prospectus

  Annexes 
26  Grille des dimensions du logo
27  Codage des logos de la Poste
28  Définition des couleurs
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1 Deux surfaces de base
La mise en page distinctive de La Poste Suisse 
repose sur l’association d’une surface blanche 
et d’une surface jaune. Les deux éléments sont 
indissociables, mais leur taille peut varier. 

En général, les deux surfaces de base sont  
placées sur une illustration occupant 
l’intégralité du format (marges et espacements: 
voir p. 4).

2 Positionnement des deux surfaces
Les deux surfaces de base sont toujours placées 
en bas à droite.

La surface blanche est généralement  
positionnée au-dessus de la surface jaune,  
mais peut également être placée à sa gauche.

3 Positionnement du logo 
Le logo est toujours placé en bas à droite, sur la 
surface jaune. 

Pour connaître les dimensions du logo adaptées 
aux formats les plus courants, se reporter à la 
grille figurant en annexe (p. 26).

Le cor postal est placé en bas à gauche, sur la 
surface jaune.

Le passage pour piétons est placé dans 
l’angle en bas à gauche, ou – en fonction de 
l’illustration – dans l’un des angles supérieurs. 

Deux surfaces de base 
= surface jaune + 
surface blanche

Surface jaune: jaune 
Poste opaque

Surface blanche:
blanc opaque ou 
transparent (max. 
20%)

Utilisation des deux surfaces de base

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Ne pas supprimer 
la surface blanche.

La surface jaune 
n’est jamais 
transparente.

Ne pas utiliser les 
deux surfaces de base 
pour des textes longs.

Toujours positionner les 
deux surfaces de base en 
bas à droite.

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid quam. 

www.loremipsum.ch

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid quam. 

www.loremipsum.ch

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rer 
elessus unt, volores cientorum int, totaquo della aut optiusanime  
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid. 
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rer 
elessus unt, volores cientorum int, totaquo della aut optiusanime  
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid 
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rer. 
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid.  

www.loremipsum.ch

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid quam. 

www.loremipsum.ch

1 2 3

Headline et invenis repelese 
voluptur snu giteque qunt.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovita
rersp elessus unt, volores cientorum int. 

www.loremipsum.ch
Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit  
volupit invelli gendant lantem. 

www.loremipsum.ch

Copy mod et invenis res 
reples voluptur omeluptis 
gertus qui mpereiuibus 
repeic tassita quiaspi eni 
most equst earup.

www.loremipsum.ch

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
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4 Marges et espacements
Toutes les marges et tous les espacements sont 
déterminés par la valeur x. 

 x = hauteur du trait blanc au format représenté  
dans chaque cas, voir tableau page 26. 

5 Proportions entre les surfaces blanche  
 et jaune

Les dimensions des deux surfaces de base  
doivent être nettement différentes.
La surface jaune doit toujours dominer. La  
surface blanche est au moins 1⁄3 plus petite que 
la surface jaune. 

6 Exception: 
 Logo avec claim à gauche

Si le claim est placé exceptionnellement à  
gauche du logo, le logo est placé 1x plus haut. 

Marge entre la  
surface jaune et  
le bord: 3x  
(exceptionnellement, 
par exemple dans un 
format en largeur, 2x) 

Marge entre les 
surfaces blanche et 
jaune: 0,5x 

Positionnement du 
logo (par rapport au 
bord de la surface 
jaune)
Avec claim en bas:
– à droite: 2x
– en bas: 2,5x
Avec claim à gauche:
– à droite: 2x
– en bas: 3,5x

Hauteur de la surface 
blanche sans texte: 3x

Hauteur minimale de 
la surface blanche 
avec texte: 4x 

Marge minimale entre 
le passage pour  
piétons et les  
deux surfaces de 
base: 3x 

Utilisation des deux surfaces de base  
Marges et proportions

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Les surfaces blanches 
et jaunes ne doivent 
pas avoir la même 
taille.

La surface blanche 
ne doit pas être plus 
grande que la jaune.

x

x

x

4 5

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto  
qui te que quunt earumqui in resequatem quatur siti officaestia quam 
solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Alitatempeles eum non 
porem fugia consequam, nempereium quas quo blanimi, eos apiendus 
eatur. Ost eos re volesec tustibus.

www.loremipsum.ch

3x

2x

0,5x

3x 3x

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis 
nus, qui te quunt earumqui in resequatem quatur.

Headline et invenis

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

2,5x

3x3x

2x

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit 
invelli gendant lantem.

Headline uteas et vendam dem porim 
simolectet eos dolor alit.

Copy mod et invenis res repeles voluptur, 
ommoluptis nus.

www.loremipsum.ch

Headline mod inve 
nis res epeles volptur, 
otis nus qui mod et 
enimost vicil.

min. 4x

Marge minimale 3x

Headline endant lantem tates
Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto qui te que quunt earumqui in resequatem quatur siti  
officaestia quam solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Alitatempeles eum non porem fugia consequam, nempereium 
quas quo blanimi, eos apiendus eatur. Ost eos re volesec tustibus. Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis  
nus quireto qui te que quunt.

Jetzt anmelden und ausprobieren: 

www.p
ostfinan

ce.ch/m
obile

Handy statt Bargeld
PostFinance Mobile

3,5x

2x

6

2,5x
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Respecter les
dimensions  
minimales.

6 Dimensions minimales de la surface jaune
 Les dimensions de la surface jaune doivent  
 respecter la hauteur ou la largeur minimale,  
 et dépasser la diagonale du format. 

 Pour une hauteur ou une largeur maximale,  
 la marge au bord doit être de 3x.

Hauteur minimale  
de la surface jaune: 
10x à partir du haut 
de la croix rouge. 

Largeur minimale 
de la surface jaune: 
largeur du logo,  
plus 2x à droite et  
à gauche (pour  
CarPostal: prendre  
en compte le cor 
postal dans le logo)

Utilisation des deux surfaces de base  
Dimensions minimales de la surface jaune

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

www.loremipsum.ch

6

Headline Lorem Ipsum

Headline Lorem Ipsum
Dolor est in corpem

2x 2x2x 2x

10x Headline Lorem Ipsum
10x

2x2x



6

Extrait du Corporate Design de la Poste
Document à usage exclusivement interne. 
© La Poste Suisse SA, 6 mai 2014

 Surfaces complémentaires
 Si une surface complémentaire est nécessaire,  
 une surface peut être ajoutée en plus des deux  
 surfaces de base. Ces surfaces complémentaires  
 sont toujours de taille plus réduite que les  
 deux surfaces de base.

On différencie les surfaces informatives et les 
«étiquettes». 

1 Surface informative
 Les surfaces informatives sont principalement  
 utilisées pour un texte en relation avec  
 l’illustration, p. ex. pour une citation. Elles sont  
 placées à l’horizontale, non inclinées. 

 Les surfaces informatives ne se superposent  
 pas aux deux surfaces de base, et ne sont pas  
 collées au bord.

2 «Etiquette»
Dans le cas de messages publicitaires comme 
p. ex. le signalement d’une promotion, il est 
possible de placer des «étiquettes».

Les étiquettes sont inclinées et peuvent  
légèrement recouvrir les deux surfaces de base.  
A la différence de la surface informative, 
l’étiquette peut être positionnée sur la surface 
jaune. 

3 «Tampon» 
Les étiquettes évoquant un coup de tampon,  
à l’intérieur ou à l’extérieur de la surface jaune, 
sont acceptées dans le cas de messages  
publicitaires. 

Pour les surfaces 
complémentaires, il 
est possible de choisir 
la couleur blanche,  
les couleurs de  
base ou les couleurs 
d’accentuation 
(opaque ou transpa-
rence 20% max.)

Les couleurs sont 
définies à l’annexe 
p. 28.

Bandeaux surface complémentaires 

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

La surface informative 
doit être de taille  
inférieure deux  
surfaces de base.

La surface informative 
ne doit pas être de 
couleur jaune Poste.

«L’étiquette» ne doit 
pas être collée au 
bord.

La surface informative  
ne doit pas se 
superposer aux deux 
surfaces de base.

1 2

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
elessus unt. 

www.loremipsum.ch

«Zitat mod invertemi isre vlupol 
tu reots nus amer quiemtis.»

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

Lorem ipsum, et ulluptatus parcid. Evellore  

merti rchiliqui numquiae pa dolorumqui.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem.

www.loremipsum.ch

«Zitat mod invertemi isre vlu poltu 
reots nus amer quiemtis invertemi isre 
vlupol tu reots.»

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. 

www.loremipsum.ch

«Zitat mod invertemi isre vlupol 
tu reots nus amer quiemtis.»

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem.  

www.loremipsum.ch

Lorem ipsum, et ulluptatus parcid. Evellore  

merti rchiliqui numquiae pa dolorumqui.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. 

www.loremipsum.ch

Zitat mod invertemi isre 
tu reots nus amer.

3

Headline ute as et vendam. 

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupiter  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiattaspe verovitati rers 
elessus unt, volores cientorum int, totaquo della.  
www.loremipsum.ch

Aktion gültig bis 31.3.2010
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Limiter la longueur du 
texte dans la surface 
blanche.

Ne pas placer le texte 
trop près du logo  
(respecter une 
marge).

Limiter la longueur du 
texte dans la surface 
informative.

Limiter la longueur du 
texte dans l’étiquette.

Homogénéiser et limiter 
la marge par rapport 
au bord.

1 Positionnement du texte dans les  
 deux surfaces de base
 Le texte figurant dans les deux surfaces de base  
 doit toujours être placé à une distance  
 suffisante du bord. 

La surface blanche peut apparaître sans texte. 
Elle ne peut être utilisée que pour des titres 
courts ou des informations complémentaires 
courtes. 

2 Positionnement du texte dans les  
 surfaces complémentaires 
 A l’intérieur des surfaces complémentaires,  
 le texte doit également être placé à une  
 distance suffisante du bord.

Si elle contient du 
texte, la surface 
blanche doit avoir 
une hauteur d’au 
moins 4x.Typographie Position et longueur du texte 

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
elessus unt, volores cientorum int. 

www.loremipsum.ch

Headline em as et vendam eos dolor alit. 

1 2

«Zitat mod invertemie 
nis res repeles vlpol.»

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus, qui  
qui te que quunt earumqui in resequatem quatur siti officaestia quam 
solupta tistrum.

www.loremipsum.ch

Headline uteas et vendam dem porim 
simolectet eos dolor alit. 

Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus, qui sunt 
qui te que quunt earumqui in resequatem quatur siti officaestia quam 
solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Alitatempeles egoret  
non porem fugia consequam, nempereium qua. Gentem nem erument  
et evelesequae solest, officium nobitatatia sitatus quis eicitio verit  
alignih illest, tem faccuptatur a net quiberum.

www.loremipsum.ch

2x

2x 2x

Headline et invenis repelese

Copy si sunt bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem.

Lorem ipsum et ulluptatus parcid, evar 

lore merti rchiliqui numquiae pax.

Headline uteas et vendam dem porim 
simolectet eos dolor alit. Us a dolesti 
asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque 
omnis quiatataspe verovitat rerspan.

«Zitat esti asimusantur saerchi litat. 
Ipidit volupit invelli gendant lane 
tem. Itate natque omnis ertiquiat 
ataspe verovitati rersp elessus  
unt, volores cientorum int, totaquo 
della aut optiusanime qui tem quis 
apid dolesti asimusantur.» 

Headline uteas et vendam.

www.loremipsum.ch

Headline uteas et vendam. 

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit  
volupit invelli gendant lantem. Ergo Itate natque.

Lorem ipsum dolor alit. Bus a dolesti asimusantur saer 

chi litat. Ipti rersp elessus unt, volores cientorum int, 

totaquo della aut optiusanime  Adiciis dolo verendi 

piendamet, officienimet qui tem quis apid quam, incia 

solum es rerupic iam sintur demquam es.

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiataspe vero vitati  
rersp elessus unt. 

www.loremipsum.ch

Headline em as et vendam eos dolor alit.

min. 4x
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Le message principal 
doit être plus grand 
que le corps du texte.

Les adresses internet 
ne doivent pas être 
plus grandes que le 
corps du texte.

Le titre ne doit pas 
être en caractères 
normal, le corps du 
texte ne doit pas être 
en caractères gras.

3 Taille de la police
 Le choix de la taille de police est libre, pour 

autant que le texte reste lisible et que les  
messages soient clairement hiérarchisés. 

4	 Majuscules	et	minuscules/distinctions
 Les textes sont écrits en majuscules et  

minuscules, et non en majuscules uniquement.
 
 Dans le corps du texte, des mots isolés peuvent 

être mis en avant par des caractères italiques 
ou gras.

Police: 
Frutiger 45 Light et 
Frutiger 65 Bold

Les polices non  
caractéristiques  
de la Poste sont 
acceptées dans  
le cadre de  
communications 
ciblées (accord  
nécessaire de  
l‘équipe Branding).

Typographie Tailles et attributs

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Headline m ium ratecupid quo is plab ipsus mi, nobit aute qui.

Copy num ium ratecupid quo is plab ipsus mi, nobit 
aute qui blandit lantia sima vel elia voloritas aut  
Duscid millitat et debistrum.

www.loremipsum.ch

3 4

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

«Zitat vendam eos dolor 
alit sisunt dolesti ipid.»

Headline ute as et vendam. 

Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
elessus unt. Kolores cientorum int, totaquo della aut optiusanime  
Adiciis dolo verendi piendamet, officienimet qui tem quis apid quam, 
incia solum re laborem. 

www.loremipsum.ch

Lorem ipsum dolor, et ulluptatus parcid enter  

Evellore rchiliqui numquiae pa dolorumqui.

«Zitat itaerise autemer au 
tem tium fugitase.»

Headline um ratecupid quo is plab ipsus mi.

www.loremipsum.ch

Headline et invenis repelese.
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit 
volupit  invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatat 
verovita rersp elessus unt, volores cientorum int.
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Pas de texte en  
couleur dans les  
deux surfaces de 
base.

Pas de texte en 
couleur de base ou 
d’accentuation sur 
une surface colorée.

Le rouge Poste ne 
peut être utilisé pour 
le texte.

5 Typographies dans les deux surfaces  
 de base
 Le texte situé dans les deux surfaces de base  
 doit être de couleur noire.

6 Typographie dans les surfaces  
 complémentaires
 Sur une surface blanche, toutes les couleurs de  
 base et d’accentuation peuvent être utilisées,  
 ainsi que le noir.

 Sur une surface de couleur, le texte doit être  
 de couleur noire, blanche ou jaune Poste,  
 et la lisibilité assurée. 

7 Typographie directement sur l’illustration 
Le texte peut également être placé  
directement sur l’illustration. Toutes les  
couleurs peuvent être utilisées (de la marque, 
de base, d’accentuation), sauf le rouge Poste.

La couleur du texte doit être adaptée à 
l’illustration (p. ex. dans les nuances du sujet 
représenté), et la lisibilité assurée. 

Couleurs de la 
marque: noir, blanc, 
jaune Poste, rouge 
Poste 

Couleurs de base: 
nuances de brun 
(brun 1–4)

Couleurs 
d’accentuation:  
orange, rouge foncé, 
vert clair, vert foncé, 
bleu clair, bleu foncé

Les couleurs sont 
définies en annexe 
p. 28.

Typographie Couleurs

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Headline tem as et vendam dem
pore simolectet eos dolor alit. 

Copysi sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
elessus unt, volores cientorum int.

www.loremipsum

5 6 7

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

«Zitat vendam eos dolor 
alit sisunt dolesti ipid.»

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

«Zitat mod inverte 
nis res repeles vlupol 
tu, ots nus, quiem.»

«Zitat mod invertemi 
nis res repeles vlupol 
tu, ots nus, quiemtis.»

Copysi sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat. Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe verovitati rersp 
elessus unt, volores cientorum int. 

www.loremipsum

Headline invertemi nis res repe 
les vlupoltu, ots nus quiemtis.

www.Loremipsum.ch

«Zitat mod inverti 
nis res repeles vlupo 
tu, ots nus, quies.»

Headline endant lantem tates 
natque omnis quitat.

www.loremipsum.ch

Lorem ipsum dolor, et ulluptatus parcid enter  

Evellore rchiliqui numquiae pa dolorumqui.
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Les parties importan-
tes de l’illustration  
ne doivent pas être 
masquées par les 
deux surfaces de 
base.

 La mise en page exige une utilisation réfléchie 
des illustrations. Le positionnement de chaque 
élément doit être pris en compte dès la prise  
de vue.

1	 Décor	suffisant 
Les photos doivent comporter un décor assez 
important pour permettre le positionnement 
des deux surfaces de base.

2 Message principal dans la partie  
supérieure de l’illustration  
Le motif principal doit généralement être placé 
en haut de l’illustration, le bas étant occupé par 
les deux surfaces de base.

3 Arrière-plan neutre 
Autant que possible, il convient de choisir des 
illustrations comportant un arrière-plan neutre, 
afin de ne pas dévier l’attention du message 
principal. 

Les principes de  
base concernant 
l‘univers visuel 
(marque faîtière, 
CarPostal,  
PostFinance) sont  
disponibles sur  
Branding Net. 

Des illustrations sont  
disponibles en  
téléchargement dans 
la banque d’images,  
à l’adresse 
www.brandingnet.ch. 

Réalisations avec illustration

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

1 2 3

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem

Itate natque omnis quiata 
gaspe, falores cientorum int 
totaquo della aut optiusanime. 
Adices dolo verendi pienda 
met officienimet quitem quis 
apid quam. 

www.loremipsum.ch

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aquam

Nus eossint etur, aut faccullecate vel inis 
consequi conecum dolupitinis suntiis simil 
moluptatur am id eium, is et ut.

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit invelli 
gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe, falores cientorum inter, 
totaquo della aut optiusanime. Adices dolo verendi piendamet, officie 
nimet qui temuis agid quam. 

www.loremipsum.ch

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem
Copy si sunt. Bus a dolesti asimusantur saerchi litat Ipidit volupit  
invelli gendant lantem. Itate natque omnis quiatataspe, falores 
cientorum int, totaquo della aut optiusanime. 

www.loremipsum.ch



11

Extrait du Corporate Design de la Poste
Document à usage exclusivement interne. 
© La Poste Suisse SA, 6 mai 2014

Ne pas utiliser un 
fond blanc.

Mauvaise lisibilité car 
contraste insuffisant.

Ne pas coller la bande 
blanche aux bords.

Les mots clés ne sont 
pas utilisés.

 Il est possible de ne pas utiliser d’illustration, 
dans ce cas les règles suivantes s’appliquent: 

 
1 Couleur de base en arrière-plan 

Les deux surfaces de base sont placées sur 
une surface de l’une des couleurs de base. 
Elles doivent ressortir nettement et occuper au 
moins 1⁄3 du format. Il est possible d’ajouter 
une étiquette, mais pas de surface informative. 
Sur la couleur de base, le texte est blanc, noir, 
jaune Poste, ou d’une autre couleur de base 
permettant un fort contraste.

2 Couleur d’accentuation en arrière-plan   
Il est également possible de choisir une couleur 
d’accentuation pour l’arrière-plan. Le texte 
est alors blanc, noir ou jaune Poste, la lisibilité 
devant être bien assurée. Les deux surfaces de 
base doivent ressortir nettement et occuper au 
moins 1⁄3 du format. 

3 Jaune Poste en arrière-plan  
L’arrière-plan peut être entièrement jaune  
Poste. La surface blanche est alors placée 
immédiatement au-dessus du logo, sans coller 
au bord. 

 

Réalisations sans illustration 

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page Pour des réalisations 
entièrement sur fond 
jaune Poste, respectez 
les marges suivantes 
par rapport au bord:
– sur le côté, 3x
– entre le logo et le  
   bas, 2,5x

Les couleurs sont 
définies en annexe 
p. 28. 

Headline mi repat po 
regina eumqua?

Copy sitatqui di net doles et, ut quae pres eum conum 
quid to delit qui venimen duntibus autiterm erumqua volo 
rep et net doles et, ut quae pres eum conum quid to delit 
qui loreoles et, ut quae loreasm. ut quae pres eum conum 
quid to delit qui venimen duntibus autiterm erumqua 
volo rep et net doles.

Doles et, ut quae pres eum conum quid to delit qui  
venimen delit qui venimen duntibus autiterm erumqua 
duntibus autiterm erumqua volo rep et net doles dun 
tibus autiterm. Gia quasit etur sedi utatquatust, conum 
enihictissum fuga.

www.loremipsum.ch

1 2 3

Subline ed tem que cum?

Headline ir reprat 
explandame volo 
rep autes dolum 
aut tium loregusta 
expe.

Subline ed tem que cum imo 
lorerum libus aut volestiur?
Copy cum, earitat inihilliquam nis nonseque pro tent fugia 
nus inti con nos mi.

www.loremipsum.ch

Headline erro omir 
reprat explandame  
volorep erumqua.

Subline ed tem que cum?

Headline mir reprat 
explandame volo 
rep erumqua autes 
dolum.

Headline mi repat 
explar dame volo 
rep eumqua?
Copy sitatqui di net doles et, ut quae pres eum con num quid mo  
to delit qui venimen duntibus autiterm erumqua volo reptas.

www.loremipsum.ch

3x

2,5x  

3x

Headline epratia coret 
unged, volupisque jar 
vola tem everibe rianien 
isquam land aes cilici  
coresque molem quat.

www.loremipsum.ch

keyword

Lorem ipsum et ulluptatus parcid, evar 

lore merti pax.

Copy cum, earitat inihilliquam nis nonseque pro tent fuga. fugia nus  
inti con nos mi, quia doluptatem re plitas debis alis et remporentor a 
dolorpo ruptatem quatentem hiliat ut ulparum volorenda si torem  
et aboriatium id quiae.

www.loremipsum.ch

Headline erro omir 
reprat explandame  
volorep.
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Ne pas positionner 
le logo du partenaire 
dans deux surfaces 
de base.

La surface portant le 
logo du partenaire 
ne doit pas être d’un 
blanc opaque, mais 
transparente.

1 Avec des partenaires 
Les logos des partenaires sont placés dans  
une surface blanche, en-dessous ou à gauche 
des deux surfaces de base. La hauteur de cette 
surface, ou selon son emplacement sa largeur, 
est identique à celle de la surface jaune. Sur  
une illustration, la surface blanche du parte-
naire est toujours transparente. 

2 Avec une société du groupe Poste Suisse 
Les logos des sociétés du groupe sont  
positionnés dans la surface jaune, en noir  
et blanc. 

 Utilisation de labels 
Les labels sont également positionnés dans la 
surface jaune, à la hauteur du logo de la Poste, 
en noir.

Espacement minimum 
entre la surface 
blanche du partenaire 
et la surface jaune: 
3x.

Les principes de La 
Poste Suisse en ma-
tière de co-branding 
sont téléchargeables 
sur Branding Net.

Principes du co-branding

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 

Copy cum, earitat nis nonseque pro tent fuga. Quia doluptatem re 
plitas debis alis et remporentor a dolorpo ruptatem quatentem hiliatut 
ulparum volorenda si torem et aboriatium id quiae.

www.loremipsum.ch

Headline omire 
prat explanda.

1 2

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

min. 3x

min. 3x

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

Lorem Ipsum
Abore perrunt quiberes volor
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Dimensions  
minimales baliste QR:
Côté = 20 mm

Remarque concernant 
la reconnaissance 
d’image:
–  Taille de police:  

La lisibilité doit être 
assurée

–  Police: Frutiger 65 
Bold 

Traitement des marqueurs

Par marqueur on entend un symbole ou une icône 
qui renvoie à des informations supplémentaires 
sur Internet ou qui déclenche une action de la part 
du téléphone portable.

Balise QR 
La balise QR est générée en noir avec des formes 
carrées. Il n’y a pas d’intégration de logo ni 
d’effets de composition. Le code QR doit avoir un 
côté d’au moins 20 mm de long et se trouver  
sur une surface blanche. Pour les affiches visibles 
de loin, il doit être suffisamment grand pour pou-
voir être saisi par l’appareil photo du téléphone 
portable avec une résolution suffisante. La balise 
QR ne doit pas faire concurrence au logo de la 
Poste ni au message publicitaire.

Remarque	reconnaissance	d’image/ 
réalité augmentée 
Une icône en forme d’appareil photo et un texte 
indiquent l’existence d’informations et de fonc-
tions supplémentaires par l’intermédiaire de la 
reconnaissance d’image d’une app (p. ex. l’app de 
la Poste). Idéalement, l’indication est présente en 
noir et blanc sur l’image même. Si la lisibilité n’est 
pas garantie, elle est alors placée sur une surface 
blanche légèrement transparente. La balise QR 
doit être discrète et ne pas faire concurrence au 
logo de la Poste ni au message publicitaire.

Positionnement des marqueurs 
Les marqueurs sont placés de préférence dans 
l’angle supérieur droit. En fonction de la com-
position, les angles de gauche sont également 
possibles. La distance par rapport à la marge  
correspond à 3x celle des deux surfaces de base. 
Une distance minimale de 12x par rapport aux 
autres éléments doit être respectée.

Le marqueur ne doit pas dominer logo  
de la Poste ni le message publicitaire

L’espacement minimum par rapport aux 
autres éléments doit être respecté

Pas de positionnement sur  
les deux surfaces de base

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Traitement des marqueurs 

Lorem Ipsum
Dolor est in corpem aqua

Für mehr Infos:
1. «Swiss Post» App gratis herunterladen
2. App starten und Funktion
 «Augmented Reality» öffnen
3. Plakat fotografi eren und TV-Spots anschauen

1

«Im Telefonbuch gibt es  
182 Claudia Meier. Doch im  
Internet bin ich einzigartig – 
dank meiner Post SuisseID.»

Die Post SuisseID garantiert die eindeutige Identifikation im Internet und  
ermöglicht die rechtsgültige Unterzeichnung von PDF-Dokumenten.  
Damit macht Ihre staatlich anerkannte digitale Identität das Einkaufen, 
Bezahlen und Erteilen von Aufträgen online endlich so sicher wie im  
direkten Kontakt – nur viel schneller und einfacher.

Informieren Sie sich jetzt über die Post SuisseID von SwissSign und  
profitieren Sie von vergünstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.–.

www.post.ch/suisseid

SuisseID ist eine  
eingetragene Marke  
des SECo.

«Im Telefonbuch gibt es  
182 Claudia Meier. Doch im  
Internet bin ich einzigartig – 
dank meiner Post SuisseID.»

Die Post SuisseID garantiert die eindeutige Identifikation im Internet und  
ermöglicht die rechtsgültige Unterzeichnung von PDF-Dokumenten.  
Damit macht Ihre staatlich anerkannte digitale Identität das Einkaufen, 
Bezahlen und Erteilen von Aufträgen online endlich so sicher wie im  
direkten Kontakt – nur viel schneller und einfacher.

Informieren Sie sich jetzt über die Post SuisseID von SwissSign und  
profitieren Sie von vergünstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.–.

www.post.ch/suisseid

SuisseID ist eine  
eingetragene Marke  
des SECo.

Headline endant lantem tates
Copy mod et invenis res repeles voluptur, ommoluptis nus quireto qui te que quunt earumqui in resequa 
quatur siti officaestia quam solupta tistrum dolores totati tescide lesequas Alitatempeles eum non poremae 
fugia consequam, nempereium quas quo blanimi, eos apiendus eatur. 

Jetzt anmelden und ausprobieren: 

www.p
ostfinan

ce.ch/m
obile

Handy statt Bargeld
PostFinance Mobile

3x

3x

Espacement minimum 12x

2

Revolutionär: Sie können mit Ihrem Handy einfach per SMS Waren  
einkaufen, Ihr Prepaid-Handy aufladen, Geld überweisen, Spenden tätigen  
und an manchen Verpflegungsautomaten, Parkplätzen sowie bei weiteren  
Anbietern bezahlen. Auf zu neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten – mit PostFinance Mobile.

3x

3x

Espacement minimum 12x

Für mehr Infos:
1. «Swiss Post» App gratis herunterladen
2. App starten und Funktion
 «Augmented Reality» öffnen
3. Plakat fotografi eren und TV-Spots anschauen

Für mehr Infos:
1. «Swiss Post» App gratis herunterladen
2. App starten und Funktion
 «Augmented Reality» öffnen
3. Plakat fotografi eren und TV-Spots anschauen
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Les réalisations animées (p. ex. les bannières) 
recèlent de nombreuses possibilités pour  
viser de manière optimale un groupe cible et 
transmettre un contenu. Il convient de veiller à 
la qualité des animations et au positionnement 
de notre marque. 

Des informations 
complémentaires  
sont disponibles  
sur Branding Net  
dans les principes 
«Moyens publici-
taires en ligne».

Animations dans les médias électroniques 

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Principes de mise en page 



Exemples de réalisations 
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Selon le nombre de niveaux du message 
communiqué, le titre peut se trouver dans 
l’illustration, dans la surface blanche ou la  
surface jaune, ou encore sur un fond de  
couleur. Les informations complémentaires 
peuvent être placées dans des  surfaces  
informatives ou des étiquettes. 

1 Format vertical
Dans le cas d’un format vertical, il est  
recommandé d’étirer les deux surfaces de base 
en largeur. Il convient de toujours respecter  
les dimensions minimales. 

2 Format horizontal
Les formats horizontaux permettent une  
grande flexibilité dans l’utilisation des  
deux surfaces de base: elles peuvent être  
étirées en largeur ou en hauteur. La surface 
blanche peut également être placée à gauche 
de la surface jaune.

Les polices non caractéristiques de la Poste  
sont acceptées dans le cadre de communica-
tions ciblées (accord nécessaire de l’équipe 
Branding).

3 Petit format
Si la taille du format ne permet pas d’associer 
les deux surfaces de base et une illustration, il  
est possible de d‘établir une affiche sur fond 
entièrement jaune Poste. La surface blanche 
est placée au-dessus du logo, sans coller aux 
bords. 

Annonces

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations Les dimensions du 
logo pour les formats 
les plus courants sont 
indiquées en annexe 
p. 26.

Le passage pour pié-
tons de PostFinance 
est traité comme fai-
sant partie intégrante 
de l’illustration, ou 
comme élément 
graphique.

L’utilisation du passa-
ge pour piétons fait 
l’objet de précisions 
dans les principes 
de base «Einsatz 
Fussgängerstreifen» 
(qu‘en allemand).

1

Handy statt  
Bargeld
PostFinance Mobile

Revolutionär: Sie können mit Ihrem Handy einfach per SMS Waren  
einkaufen, Ihr Prepaid-Handy aufladen, Geld überweisen, Spenden tätigen  
und an manchen Verpflegungsautomaten, Parkplätzen sowie bei weiteren  
Anbietern bezahlen. Auf zu neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten – mit PostFinance Mobile.

Jetzt anmelden und ausprobieren: 

www.p
ostfinan

ce.ch/m
obile

2
3

Piemont für Geniesser
2. bis 5. Juni 2010
Fahren Sie mit PostAuto ins Piemont 
und erleben Sie die kulinarische Vielfalt 
Italiens.

Info und Anmeldung:  
Telefon 031 370 88 88 
bern@postauto.ch

Jeder hat das Zeug zum Eigenheim –  
mit den günstigen Hypotheken von PostFinance.
Finanzdienstleistungen von PostFinance machen Ihr Leben einfacher. Wir beraten Sie gerne. 
Zudem können Sie bei uns ein ganzes Jahr Gratis-Wohnen gewinnen. Senden Sie eine 
kostenlose SMS mit «gratis-wohnen» an 8181. Oder besuchen Sie uns auf postfinance.
ch/gratis-wohnen.

*  Rückerstattung Nettomiete oder Hypothekarzins von selbst bewohnter Liegenschaft in der Höhe von  
maximal CHF 30’000.– gegen Vorweisung eines Belegs. Ohne Beleg erfolgt eine Auszahlung von CHF 1’000.–. 
Teilnahmeschluss: monatlich, letzte Verlosung am 28. Oktober 2010.

Gewinnen Sie jeden Monat:

1 Jahr Gratis-Wohnen!*

I M M o B I L I E N - S P E Z I A L I S T E N
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1 Double page
En cas de double page, il convient de veiller à 
ce que des parties importantes de l’illustration 
et du texte ne soient pas placées sur la pliure. 

2 Annonce avec co-branding
Selon le sujet et le format, le logo du partenaire 
est positionné à gauche ou en-dessous des 
deux surfaces de base. L’objet de la collaboration 
entre les partenaires peut être contenu dans 
une explication supplémentaire. 

Annonces

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 

1

2

SuisseID ist eine eingetragene Marke des SECo.

Die Post SuisseID garantiert die eindeutige  
Identifikation im Internet und ermöglicht die 
rechtsgültige Unterzeichnung von PDF-Doku-
menten. Damit macht Ihre staatlich anerkannte 
digitale Identität das Einkaufen, Bezahlen und  
Erteilen von Aufträgen online endlich so sicher 
wie im direkten Kontakt – nur viel schneller und  
einfacher.

Informieren Sie sich jetzt über die Post SuisseID 
von SwissSign und profitieren Sie von  
vergünstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.–.

www.post.ch/suisseid

«Ich bin einzigartig. 
Jetzt auch im Internet – 
dank meiner Post 
SuisseID.»

«Im Telefonbuch gibt es  
182 Claudia Meier. Doch im  
Internet bin ich einzigartig – 
dank meiner Post SuisseID.»

Die Post SuisseID garantiert die eindeutige Identifikation im Internet und  
ermöglicht die rechtsgültige Unterzeichnung von PDF-Dokumenten.  
Damit macht Ihre staatlich anerkannte digitale Identität das Einkaufen, 
Bezahlen und Erteilen von Aufträgen online endlich so sicher wie im  
direkten Kontakt – nur viel schneller und einfacher.

Informieren Sie sich jetzt über die Post SuisseID von SwissSign und  
profitieren Sie von vergünstigten Einsteigerpreisen ab CHF 39.–.

www.post.ch/suisseid

SuisseID ist eine  
eingetragene Marke  
des SECo.

Das kann er, weil wir uns nachhaltig engagieren.
Die Post ist auch für kommende Genera tionen da. Wir minimieren die Umweltbelastung, die 
bei unserer Geschäftstätigkeit entsteht. Und mit neuen Lösungen ermöglichen wir Ihnen, sich 
mit uns für die Umwelt zu engagieren: Gegen einen geringen Aufpreis versenden wir Ihre 
Briefe, Pakete und Güter klima neutral.  
«pro clima». Für die anspruchsvollsten Kunden der Welt.

Er wird schätzen, was die
Post für die Umwelt tut.

Lukas, 10-jährig
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1 Format vertical
Pour des affiches verticales, la surface blanche 
doit généralement être positionnée au-dessus 
de la surface jaune. 

2 Format horizontal
Pour des affiches horizontales, la surface 
blanche peut également être placée à gauche 
de la surface jaune. 

Affiches	

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 
p
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ch
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g

Faire vivre des moments inoubliables:
la Poste, c’est aussi cela!

Sponsor principal de Visions du Réel Nyon

1 2

Paketabholung an 
Tankstellen ermöglichen: 
Auch das ist die Post.

Erneuerbare Energien fördern:
Auch das ist die Post.

Post-Kernzonen-Plakat_DiverseSujets_664x249_CO_d.indd   1 17.02.14   15:50
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1	 Petites	affiches	
Les règles valables pour les annonces 
s’appliquent également aux petites affiches. 
Il convient de prendre en compte l‘effet de la 
distance, notamment en ce qui concerne la 
longueur et la taille du texte. 

2	 Affiches	suspendues	
Les affiches suspendues, p. ex. dans les cars 
postaux ou les trams, peuvent comporter une 
illustration ou un fond de couleur. Il convient 
de prendre en compte l’effet de la distance, 
notamment en ce qui concerne la longueur et 
la taille du texte. 

3 Dispenser
Dans le cas d’un support de cartes postales, les 
deux surfaces de base peuvent être placées sur 
le support. 

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 

Petites	affiches,	présentoirs	et	 
affiches	suspendues

1

2

Handy statt  
Bargeld
PostFinance Mobile

Revolutionär: Sie können mit Ihrem Handy einfach per SMS Waren  
einkaufen, Ihr Prepaid-Handy aufladen, Geld überweisen, Spenden tätigen  
und an manchen Verpflegungsautomaten, Parkplätzen sowie bei weiteren  
Anbietern bezahlen. Auf zu neuen Dienstleistungen!

Jeder hat das Zeug zum Finanzexperten – mit PostFinance Mobile.

Jetzt anmelden und ausprobieren: 

www.p
ostfinan

ce.ch/m
obile

3

Wettbewerbstalon

Fahrplanwechsel 
am 13.12.2009

Informationen unter

www.postauto.ch

SMS-Wettbewerb
Haupt- und Sofortpreise im Wert
von 40000 Franken zu gewinnen!

SMS mit Keyword FAHRPLAN
an 8181 senden (40Rp./SMS).

Mitmachen und tolle Preise 
gewinnen.
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4		 Petites	affiches	avec	logo	du	partenaire
Le logo du partenaire est placé sur une surface 
transparente blanche à gauche ou au dessous 
des deux surfaces de base.

5 Accroche supplémentaire pour des  
 promotions limitées dans le temps

Pour communiquer une promotion à court 
terme, une accroche supplémentaire peut  
compléter le motif publicitaire de base. On 
utilisera pour cela une banderole légèrement 
transparente, qui attire le regard, ou un  
angle d‘accroche.

4

Il convient d‘utiliser 
les accroches avec 
parcimonie et  
uniquement pour  
des promotions à 
court terme.

Petites	affiches,	présentoirs	et	 
affiches	suspendues

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 

5 Promotion avec banderole transparente Promotion avec angle d‘accroche

Fondsexperte werden ist einfacher
Hier erhalten Sie unsere Broschüre mit
Anlagetipps und eine persönliche Beratung.

Jetzt einsteigen: keine Ausgabe-

kommission im Februar 2011!

Sonder    - 
kon ditionen 
von 2% am 
Eröffnungs          tag!

Fondsexperte werden ist einfacher
Hier erhalten Sie unsere Broschüre mit
Anlagetipps und eine persönliche Beratung.

Jetzt einsteigen: keine Ausgabe-

kommission im Februar 2011!

Sonderkonditionen von 2%

am Eröffnungstag!

In Zusammenarbeit mit

Liebe Kundinnen und Kunden

Wir freuen uns, Ihnen unsere Postdienstleistungen 
weiterhin anbieten zu können. Neu bedienen wir Sie 
gerne in unserem Volggeschäft.

Wir danken für Ihre Treue zur Post uns hoffen, sie in 
Heimisbach weiterhin zu Ihrer Zufriedenheit bedienen 
zu dürfen.

Die Schweizerische Post
Poststellen und Verkauf

Poststelle Heimisbach
Neu in unserem Volg-Laden

Ab Montag, 26. April 2010



21

Extrait du Corporate Design de la Poste
Document à usage exclusivement interne. 
© La Poste Suisse SA, 6 mai 2014

6 Illustration sur une surface de couleur
Le Jaune Poste, une couleur de base ou une 
couleur d’accentuation peuvent servir d’arrière-
plan.

7 Image de fond
Une image recouvrant toute la surface du  
support sert de fond. Le motif de celle-ci  
devrait être reposant et régulier pour faire 
ressortir l’illustration de premier plan.

Les illustrations 
disposées librement 
peuvent être utilisées 
avec ou sans ombre. 
Celle-ci n’est  
recommandée que 
lorsque des éléments 
blancs de l’illustration 
disposée librement 
risquent de se 
fondre avec la surface 
blanche.

Lorsque les surfaces 
de base couvrent 
toute la largeur du 
support, la surface 
jaune peut être de 
taille inférieure à la 
norme (10x au dessus 
du logo) en raison du 
format paysage.

Petites	affiches,	présentoirs	et	 
affiches	suspendues

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 
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Sondermarke
Trachten Schweiz

At a nonseque conecerspel 
magnihitem repe ipicia eatem 
acea debis es rectur. Eriorp 
orentiorepra quis aditium rat 
qui to conseni magnitemal 
mod eniminctur res dolarperi 
volo idi nimporiaspis.

6

Sondermarke
Trachten Schweiz

7

Sondermarke
Luftfahrt in der Schweiz
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 Publipostage 
Un tampon peut être positionné sur la surface 
jaune pour attirer l’attention. 

En fonction du destinataire ciblé et du contenu, 
les surfaces de couleur au recto et au verso 
des courriers peuvent être jaune Poste, d’une 
couleur de base ou d’accentuation. La lisibilité 
doit être assurée. 

Publipostage

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Exemples de réalisations 

Recto

Verso

Sie werben bestimmt besser.

Jetzt Postkarten  

versenden und  

Mini-TV erhalten

Mit einer Postkarte gewinnen Sie gezielt Kunden.
Werben Sie effizient und kostengünstig. Versenden Sie persön-
lich adressierte Postkarten mit dem InfoCard-Tarif, dem  
günstigsten Porto der Schweiz – für nur 47 Rappen pro Stück 
(ab 500 Stück)! Damit machen Sie Ihr Angebot, Ihren Tag der  
offenen Tür oder Ihren neuen Onlineauftritt rundum bekannt.

Sie werben bestimmt besser  
für mehr Genuss,

Diese Karte wurde mit DirectFactory produziert: www.post.ch/directfactory

Versenden Sie in einem oder mehreren Mailings Post-
karten mit dem InfoCard-Tarif, dem günstigsten Porto
der	Schweiz.	Ab	einer	Auflage	von	gesamthaft	minde-
stens	2500	Stück	(es	können	mehrere	Auflagen	kumu	
-liert werden) erhalten Sie einen von 200 Mini-TVs 
Toshiba Journe M400* im Wert von CHF 249.–.

Senden Sie je eine Kopie der verschickten Postkarten sowie der Aufgabever-
zeichnisse an: Die Schweizerische Post, PostMail, Servicecenter Direct 
Marketing, Viktoriastrasse 21, Postfach, 3030 Bern.  

Aktion gültig vom 1. April bis 31. August 2010.
* Angebot solange Vorrat. Pro Teilnehmer nur ein Mini-TV.

Jetzt Postkarten  

versenden und  

Mini-TV erhalten*

A
Herr Mustermann

Musterfirma
Abteilung Muster
Max Mustermann
Musterstrasse 10
Postfach x
0000 Musterort

DirectFactory, Viktoriastrasse 21, 3030 Bern

Inf_XXXXXXX OCR-Code
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1 Les deux surfaces de base doivent toujours  
 apparaître au recto de la brochure. Les  
 dimensions minimales de la surface jaune  
 doivent correspondre à la diagonale de la  
 brochure replié. 

 Le verso peut être entièrement jaune Poste,  
 avec une surface blanche (comme pour insérer  
 un texte). 

2 Au lieu d’une illustration ou du jaune Poste,  
 le verso peut présenter les deux surfaces de  
 base sur un fond de couleur de base ou  
 d’accentuation.

Brochures
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2

1

«Meine Kreditkartennummer 
darf im Internet nicht jeder 
sehen. Aber meine Post 
SuisseID schon.»

Die Post SuisseID
Ihr Schlüssel zur Wolke

SuisseID ist eine eingetragene Marke des SECO.

SwissSign, ein Unternehmen der 
Schweizerischen Post, schützt und 
beschleunigt Ihre Geschäftsprozesse mit 
einfachen Lösungen für eindeutige 
Identifi kation, digitale Signatur und sichere 
Kommunikation.

SwissSign AG
Sägereistrasse 25 
Postfach
8152 Glattbrugg

www.swisssign.com
www.post.ch/suisseid

Sicher? Aber sicher!

Egal, ob auf der Chipkarte oder einem 
USB-Stick: Ihre Post SuisseID enthält nur 
Ihren Namen, Ihre E-Mail-Adresse und 
Ihren elektronischen Schlüssel. Ihre Post 
SuisseID kann ähnlich der Bankkarte 
nur mit einem persönlichen PIN-Code 
genutzt werden. Das schützt Sie vor 
Missbrauch. Ohne PIN ist Ihre Post 
SuisseID nutzlos. Damit sind Ihre per-
sönlichen Daten und Ihre Geschäfte im 
Internet absolut sicher. 

Ihre weiteren Daten – zum Beispiel das 
Geburtsdatum oder der Heimatort – sind 
hochsicher auf dem Server der Post ver-
wahrt, vergleichbar mit Ihren Bankdaten. 
Jede einzelne Information wird Dritten nur 
mit Zustimmung des Post-SuisseID-Inhabers 
einmalig zugänglich gemacht.

Sollten Sie Ihre Post SuisseID einmal ver-
lieren, können Sie diese jederzeit online 
sperren. Damit Ihre Post SuisseID so sicher 
wie zuvor ist, muss danach das ganze 
Anmeldeverfahren wiederholt werden.

«Beim Thema digitale Identität gehe 
ich auf Nummer sicher. Natürlich mit 
der Post SuisseID.»

Bestellen Sie jetzt auf 
www.post.ch/suisseid

Profi tieren Sie 2010 von besonders 
günstigen Angeboten:

Post SuisseID für 1 Jahr CHF 39.–

Post SuisseID für 3 Jahre CHF 99.–

Post SuisseID Komfort 
(mit SwissStick) für 3 Jahre

CHF 298.–

In den obigen Preisen ist die Bundes-
subvention von CHF 65.– für die SuisseID 
bereits abgezogen. Die Subvention wird 
Ihnen nach dem Kauf vom Bund rück-
vergütet.

Holen Sie sich jetzt Ihre Post SuisseID 
vom Schweizer Marktführer für Personen-
zertifi kate!

Informationen zum Angebot und zum 
Post SuisseID Shop fi nden Sie unter 
www.post.ch/suisseid 

Informationen zur Post SuisseID gibt es auch 
an jeder Poststelle. 

Vorteile der Post SuisseID

Mehrwert
• Gelbe Identifi kation im Wert 

von CHF 25.– inbegriffen 
• SwissSigner 10 im Wert von CHF 99.– 

inbegriffen
• Kostenloser Support

Vielseitig einsetzbar
• Betriebssysteme: Windows/Mac/Linux
• Die Post SuisseID wird von Adobe 9 

unterstützt
• Anerkannt in iPhone und iPad

Profi tieren Sie 2010 von 
den Fördermassnahmen des Bundes!

«Meine Kreditkartennummer 
darf im Internet nicht jeder 
sehen. Aber meine Post 
SuisseID schon.»

Die Post SuisseID
Ihr Schlüssel zur Wolke

SuisseID ist eine eingetragene Marke des SECO.

SwissSign, ein Unternehmen der 
Schweizerischen Post, schützt und 
beschleunigt Ihre Geschäftsprozesse mit 
einfachen Lösungen für eindeutige 
Identifi kation, digitale Signatur und sichere 
Kommunikation.

SwissSign AG
Sägereistrasse 25 
Postfach
8152 Glattbrugg

www.swisssign.com
www.post.ch/suisseid

Sicher? Aber sicher!

Egal, ob auf der Chipkarte oder einem 
USB-Stick: Ihre Post SuisseID enthält nur 
Ihren Namen, Ihre E-Mail-Adresse und 
Ihren elektronischen Schlüssel. Ihre Post 
SuisseID kann ähnlich der Bankkarte 
nur mit einem persönlichen PIN-Code 
genutzt werden. Das schützt Sie vor 
Missbrauch. Ohne PIN ist Ihre Post 
SuisseID nutzlos. Damit sind Ihre per-
sönlichen Daten und Ihre Geschäfte im 
Internet absolut sicher. 

Ihre weiteren Daten – zum Beispiel das 
Geburtsdatum oder der Heimatort – sind 
hochsicher auf dem Server der Post ver-
wahrt, vergleichbar mit Ihren Bankdaten. 
Jede einzelne Information wird Dritten nur 
mit Zustimmung des Post-SuisseID-Inhabers 
einmalig zugänglich gemacht.

Sollten Sie Ihre Post SuisseID einmal ver-
lieren, können Sie diese jederzeit online 
sperren. Damit Ihre Post SuisseID so sicher 
wie zuvor ist, muss danach das ganze 
Anmeldeverfahren wiederholt werden.

«Beim Thema digitale Identität gehe 
ich auf Nummer sicher. Natürlich mit 
der Post SuisseID.»

Bestellen Sie jetzt auf 
www.post.ch/suisseid

Profi tieren Sie 2010 von besonders 
günstigen Angeboten:

Post SuisseID für 1 Jahr CHF 39.–

Post SuisseID für 3 Jahre CHF 99.–

Post SuisseID Komfort 
(mit SwissStick) für 3 Jahre

CHF 298.–

In den obigen Preisen ist die Bundes-
subvention von CHF 65.– für die SuisseID 
bereits abgezogen. Die Subvention wird 
Ihnen nach dem Kauf vom Bund rück-
vergütet.

Holen Sie sich jetzt Ihre Post SuisseID 
vom Schweizer Marktführer für Personen-
zertifi kate!

Informationen zum Angebot und zum 
Post SuisseID Shop fi nden Sie unter 
www.post.ch/suisseid 

Informationen zur Post SuisseID gibt es auch 
an jeder Poststelle. 

Vorteile der Post SuisseID

Mehrwert
• Gelbe Identifi kation im Wert 

von CHF 25.– inbegriffen 
• SwissSigner 10 im Wert von CHF 99.– 

inbegriffen
• Kostenloser Support

Vielseitig einsetzbar
• Betriebssysteme: Windows/Mac/Linux
• Die Post SuisseID wird von Adobe 9 

unterstützt
• Anerkannt in iPhone und iPad

Profi tieren Sie 2010 von 
den Fördermassnahmen des Bundes!

SwissSign, ein Unternehmen der
Schweizerischen Post, schützt und
beschleunigt Ihre Geschäftsprozesse mit
einfachen Lösungen für eindeutige
Identifi kation, digitale Signatur und sichere
Kommunikation.

SwissSign AG
Sägereistrasse 25
Postfach
8152 Glattbrugg

www.swisssign.com
www.post.ch/suisseid
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 Principe
L’arrière-plan de couleur jaune Poste recouvre 
toujours l’intégralité de la surface. L’utilisation 
de couleurs de base ou d’accentuation pour 
l’arrière-plan n’est pas admise.
Le logo et l’adresse de l’expéditeur sont toujours 
placés au dessous de la barre blanche. Le logo 
apparaît sur la page de titre et éventuellement 
en réplique au verso.
La disposition du texte respecte la grille des  
brochures. Seules l’image du titre et la barre 
blanche s’écartent 3x du bord du support.

1 Prospectus avec illustration
L’image de titre ne recouvre pas toute la  
largeur du support, mais s’aligne sur la largeur 
de la barre blanche. Au verso, d’autres illust-
rations peuvent être ajoutées aux colonnes de 
texte. La disposition des colonnes est libre.

2 Prospectus avec logo du partenaire
L’image de titre ne recouvre pas toute la  
largeur du support, mais s’aligne sur la largeur 
de la barre blanche. Au verso, d’autres illust-
rations peuvent être ajoutées aux colonnes de 
texte. La disposition des colonnes est libre.

3 Prospectus sans illustration
Lorsque le corps du texte couvre une surface 
importante, il convient de le disposer en  
colonne. On respectera une distance minimale 
de 2x par rapport à la barre blanche.

Prospectus

L’arrière-plan de 
couleur jaune Poste 
recouvre toujours 
l’intégralité de la 
surface. 

Le texte est disposé 
selon la grille appli-
cable aux brochures.

Le logo et l’adresse 
de l’expéditeur figu-
rent obligatoirement 
au dessous de la 
barre blanche. Sur les 
prospectus qui comp-
tent deux pages, le 
logo apparaît sur la 
première.
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Lorem ipsum et nadulem
Ordenolum eston fandolotuem

Die Schweizerische Post
Poststelle Luzern 2 Universität
Frohburgstrasse 3
6000 Luzern 2

kundendienst@post.ch

Liebe Postkundinnen 
und Postkunden

Seit Juni 2008 bedienen wir Sie im Poststellenprovi-
sorium vor dem Neubau der Universität Luzern. Nun 
ziehen wir – sozusagen als die ersten Studierenden –  
in Räumlichkeiten der neuen Universität Luzern.

Ab Sonntag, 10. Januar 2010, begrüssen wir Sie 
in der neuen Poststelle 6000 Luzern an der Froh-
burgstrasse 3 und heissen Sie herzlich Willkommen!

Bitte beachten Sie: Das Poststellenprovisorium im 
Chalet bei den Kundenparkplätzen ist letztmals am 

Freitag, 8. Januar 2010, geöffnet. Am Samstag, 
den 9. Januar 2010, ziehen wir um und die Poststelle  
bleibt geschlossen. Zur Abholung gemeldete Sen-
dungen händigen wir Ihnen an diesem Tag gerne 
am Fachschalter bei der Postfachanlage aus.

Auf der Rückseite erfahren Sie alles Wissenswerte  
zur neuen Poststelle – bitte umblättern!
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Poststelle Musterhausen
Wir erweitern unser Angebot für Sie!

Liebe Postkundinnen 
und Postkunden

Seit Juni 2008 bedienen wir Sie im Poststellenprovisorium vor dem Neubau 
der Universität Luzern. Nun ziehen wir – sozusagen als die ersten Studierenden –  
in Räumlichkeiten der neuen Universität Luzern.

Ab Sonntag, 10. Januar 2010, begrüssen wir Sie in der neuen Poststelle 
1000 Musterhausen an der Frohburgstrasse 3 und heissen Sie herzlich Willkommen!

Bitte beachten Sie:  
Das Poststellenprovisorium im Chalet bei den Kundenpark plätzen ist letztmals am 
Freitag, 8. Januar 2010, geöffnet. Am Samstag, 
den 9. Januar 2010, ziehen wir um und die Poststelle  
bleibt geschlossen. Zur Abholung gemeldete Sendungen händigen wir Ihnen an 
diesem Tag gerne am Fachschalter bei der Postfachanlage aus.

In Zusammenarbeit mit

Die Schweizerische Post
Poststelle Musterhausen
Musterstrasse 21
Postfach
3030 Muster

Die Schweizerische Post
Poststelle Musterhausen
Musterstrasse 21
Postfach
3030 Musterbern

kundendienst@post.ch
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Schon bald können wir Sie in unserem modernen Orporesto velis nis que pro
evella dundi am utatem experorporem re iduciet qui iscipide num harchit, ilissoe
lupti illibea tusandae in conecaepuda eumquisquia corenis dolum, od quatien 
siment am fugitatis samento tatium cum nos eatibus, volenis si rectus qui corit
iost ullit vero que sae sequiae ommolup tatque es suntion consed unt id ut et 
lam et es ma dolor atet ut arunt alique.

Orporesto velis nis que provid evella dundi am utatem experorporem re iduciet 
qui iscipide num harchit, ilis dolupti illibea tusandae in conecaepuda eumquisquia 
corenis dolum, od quati siment am fugitatis samento tatium cum nos.

Eatibus, volenis si rectus qui coritiost ullit vero que sae sequiae ommolup tatque 
es suntion consed unt id ut et lam et es ma dolor atet ut arunt alique escil ius 
alitisquae ratia int doluptat quaturis repudit.

Poststelle 

   Montag bis Freitag 07.30 bis 20.30 Uhr 
   Samstag 09.00 bis 16.00 Uhr
   Sonntag 14.00 bis 19.00 Uhr

Fachschalter

   Montag bis Freitag 07.30 bis 20.30 Uhr
   Samstag 09.00 bis 16.00 Uhr

Busanitati dolestet dolum aute non nem nus, ut quia idesent laboreribus rentiam 
nihiliq uidelenissum nis eate laut magnis aut fugit volo eum nos alisquias sum 
que cus moloris vid qui con etus quo quam qui quas ipsanditi volorit qui reicabor 
re deruptatur? Quidenimus sint et volut doluptae volo bero omnihilit ma quinis 
repudi as sunt ea quo omnimpe liquiatur, ius essit oditio. 

Busanitati dolestet dolum aute non nem nus, ut quia idesent laboreribus rentia 
nihiliq uidelenissum nis eate laut magnis aut fugit volo eum nos alisquias sum en 
que cus moloris vid qui con etus quo quam qui quas ipsanditi volorit qui reicabo 
re deruptatur? Quidenimus sint et volut doluptae volo bero omnihilit ma quisqui 
nis repudi as sunt ea quo omnimpe liquiatur, ius essit oditio. 

Alles unter 
einem Dach

Bequem für 
Geschäftskunden

Erweitertes Angebot 
und attraktive 
Öffnungszeiten

Eine neue 
Bezeichnung:
Poststelle 6000 Luzern

Ein Geschenk für Sie! 

Die Schweizerische Post
Poststelle Luzern 2 Universität
Frohburgstrasse 3
6000 Luzern 2

kundendienst@post.ch
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Die Schweizerische Post
Poststelle Musterhausen
Musterstrasse 21
Postfach
3030 Musterbern

kundendienst@post.ch
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Alles unter einem Dach
Schon bald können wir Sie in unserem modernen 
Orporesto velis nis que proevella dundi am utatem 
experorporem re iduciet qui iscipide num harchit, 
ilissoelupti illibea tusandae in conecaepuda eumq
squia corenis dolum, od quatien siment am fugitati 
samento tatium cum nos eatibus, volenis si rectus 
qui coritiost ullit vero que sae sequiae ommolup 
tatque es suntion consed unt id ut et lam et es ma 
dolor atet ut arunt alique. 

Orporesto velis nis que proevella dundi am utatem 
experorporem re iduciet qui iscipide num harchit, 
ilissoelupti illibea tusandae in conecaepuda eumqu
quia corenis dolum, od quatien siment am fugita
samento tatium cum nos eatibus, volenis si rectus 
qui coritiost ullit vero que sae sequiae ommolup 
tatque es suntion consed unt id ut et lam et es ma 
dolor atet ut arunt alique. 

Bequem für Geschäftskunden
Orporesto velis nis que provid evella dundi amerle 
utatem experorporem re iduciet qui iscipide num 
harchit, ilis dolupti illibea tusandae in conecaepuda 
eumquisquia corenis dolum, od quati siment am 
fugitatis samento tatium cum nos Orporesto velise 
nis que proevella dundi am utatem experorporem 
re iduciet qui iscipide num harchit, ilissoelupti illiba 
tusandae in conecaepuda eumquisquia.

Corenis dolum, od quatien siment am fugitatis sa
mento tatium cum nos eatibus, volenis si rectus 
 coritiost ullit vero que sae sequiae ommolup tatqu 
es suntion consed unt id ut et lam et es ma dolor 
atet ut arunt alique. 

Erweitertes Angebot und attraktive 
Öffnungszeiten
Eatibus, volenis si rectus qui coritiost ullit vero que 
sae sequiae ommolup tatque es suntion consed u
 id ut et lam et es ma dolor atet ut arunt alique esci 
ius alitisquae ratia int doluptat quaturis repudit.

Absender
Die Schweizerische Post
Poststelle Musterhausen
Musterstrasse 21
Postfach
3030 Muster

Kontakt
Kundendienst Post
Telefon 0848 888
Fax 0848 888 888
E-Mail kundendienst@post.ch

www.post.ch
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Busanitati dolestet dolum aute non nem nus, ute 
 idesent laboreribus rentiam nihiliq uidelenissum nis 
eate laut magnis aut fugit volo eum nos alisquias 
sum que cus moloris vid qui con etus quo quam qu 
quas ipsanditi volorit qui reicabor re deruptatur? 
denimus sint et volut doluptae volo bero omnihilit 
ma quinis repudi as sunt ea quo omnimpe liquiatur, 
ius essit oditio.  

Orporesto velis nis que proevella dundi am utate 
experorporem re iduciet qui iscipide num harchitelo, 
ilissoelupti illibea tusandae in conecaepuda euquia 
corenis dolum, od quatien siment am fugitatis salem
mento tatium cum nos eatibus, volenis si rectus qu
coritiost ullit vero que sae sequiae ommolup tatque 
es suntion consed unt id ut et lam et es ma dolor 
atet ut arunt alique. 

Eine neue Bezeichnung: Poststelle 6000 Luzern
Busanitati dolestet dolum aute non nem nus, utem 
idesent laboreribus rentia nihiliq uidelenissum nis of 
eate laut magnis aut fugit volo eum nos alisquias 
sum en que cus moloris vid qui con etus quo quam 
qui quas ipsanditi volorit qui reicabo re deruptatu 
Quidenimus sint et volut doluptae volo bero omnfsi
hilit ma quisqui nis repudi as sunt ea quo omnimpe 
liquiatur, ius essit oditio. 

Ein Geschenk für Sie! 
Eatibus, volenis si rectus qui coritiost ullit vero que 
sae sequiae ommolup tatque es suntion consed unt 
id ut et lam et es ma dolor atet ut arunt alique escil 
ius alitisquae ratia int doluptat quaturis repudit. 
Busanitati dolestet dolum aute non nem nus, ut qui 
idesent laboreribus rentiam nihiliq uidelenissum nis 
eate laut magnis aut fugit volo eum nos alisquiaselo.

Sum que cus moloris vid qui con etus quo quam qui 
quas ipsanditi volorit qui reicabor re deruptatur? Qui
denimus sint et volut doluptae volo bero omnihilit 
ma quinis repudi as sunt ea quo omnimpe liquiatur, 
ius essit oditio.  
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Poststelle Wiezikon bei 
Sirnach – wie weiter?

Die Gewohnheiten der Bevölkerung ändern sich: 
Immer weniger Briefe, Pakete und Einzahlungen 
gehen über den Postschalter. Zusätzliche Heraus-
forderungen ergeben sich für die Schweizerische 
Post durch neue Technologien und die verstärkte 
Konkurrenz. Deshalb verlangt der Bundesrat von 
unserem Unternehmen, seine Kundenorientierung 
und Wirtschaftlichkeit laufend zu verbessern.

Vor diesem Hintergrund haben wir im Juni 2008 
den Kontakt zum Gemeinderat von Sirnach gesucht. 
Ziel war es, über die aktuelle Situation sowie die 
Zukunft der Poststelle Wiezikon zu diskutieren, um 
das weitere Vorgehen gemeinsam zu klären. 

Ungenügende Nutzung
Den Anstoss zum Treffen gaben die tiefen Kunden-
frequenzen und Mengen am Postschalter in 
Wiezikon. Bei einer täglichen Öffnungszeit von zwei 
Stunden unter der Woche (samstags: eine Stunde) 
nutzen im Tagesdurchschnitt 24 Personen unsere 
Dienstleistungen. Die aus unserer Sicht ungenügende 
Nutzung führt zu einem ungünstigen Verhältnis 
zwischen Aufwand und Ertrag. Zudem dürfte sich die 
rückläufige Entwicklung aufgrund der Erfahrungen 
an zahlreichen anderen Standorten fortsetzen.

Als Alternativen zur Weiterführung der Poststelle 
in der heutigen Form standen ein Hausservice und 
eine Agenturlösung («Post beim Partner») im Raum. 
Aufgrund einer sorgfältigen Bewertung aller Kriterien 
rückte für uns der Hausservice in den Vordergrund. 

Als Kundin / Kunde könnten Sie so sämtliche Post-
geschäfte beim Zustellpersonal an der Haustüre 
erledigen.

Was sagen Gemeinde und Dorfverein?
Gemeindebehörden und Dorfverein zeigten sich 
nicht erfreut über die Überlegungen der Post. 
Während der Dorfverein den Erhalt der Poststelle 
forderte, verlangte der Gemeinderat eine nähere 
Prüfung der Variante Agentur. Unsere Abklärungen 
mit den Betreibern der Bäckerei-Konditorei Egli & 
Sprenger führten indes zu einem negativen 
Ergebnis, und aus unserer Sicht bestehen in Wiezikon 
keine weiteren Möglichkeiten für eine Agentur-
partnerschaft. 

Entscheid für Hausservice
Nach nochmaliger Abwägung aller Alternativen und 
Argumente haben wir uns nun für einen Hausservice 
entschieden. Als Post-kundin / -kunde könnten Sie so 
künftig sämtliche Postgeschäfte beim Zustellpersonal 
an der Haustüre erledigen. Angesichts der positiven 
Erfahrungen mit dem Modell an bereits über 1000 
Standorten glauben wir, Ihren Interessen und 
Bedürfnissen mit diesem Angebot ebenfalls gerecht 
zu werden.

Wie weiter?
Solange der Hausservice nicht umgesetzt ist, bleibt 
die Poststelle Wiezikon in Betrieb. Wir danken 
Ihnen für Ihre Kundentreue und informieren Sie so 
rasch wie möglich über die nächsten Schritte.

Sehr geehrte Kundinnen und Kunden

Die Schweizerische Post
Poststellen und Verkauf

Verkaufsgebiet  
Frauenfeld-Fürstenland
Roman Good (Leiter)

Poststellengebiet  
Sirnach
Michael Burger (Leiter)

3  

1  2



Annexes 



26

Extrait du Corporate Design de la Poste
Document à usage exclusivement interne. 
© La Poste Suisse SA, 6 mai 2014

Grille des dimensions
La valeur x est toujours fonction de la taille  
du logo. La grille des dimensions du logo 
donne les valeurs de x pour les formats les plus 
courants, les chiffres figurant ci-contre étant 
arrondis.

Règle de base pour déterminer la  
valeur de x
Pour déterminer la valeur de x dans le cas d’un 
format ne figurant pas dans la grille:

x = hauteur de la ligne blanche

Grille des dimensions du logo

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Annexes

Marque	faîtière/PA/PF x

A8* 50% 1,5 mm

A7* 60% 2 mm

A6 80% 2 mm

A6/5 90% 2,5 mm

A5 100% 2,5 mm

A4 120% 3 mm

A3 190% 4,5 mm

A2 220% 5,5 mm

A1 380% 9 mm

A0 540% 13 mm

F4 litho mère (245 x 350 mm) 160% 4 mm

F4 (895 x 1280 mm) 584% 14,6 mm

F12 litho mère (470 x 224 mm) 180% 4,5 mm

F12 (2685 x 1280 mm) 1028% 25,6 mm

F200 litho mère (245 x 350 mm) 160% 4 mm

F200 (1165 x 1700 mm) 760% 19 mm

L’ensemble des don-
nées relatives au logo 
sont téléchargeables 
sur Branding Net: 
www.brandingnet.ch 

* En cas d‘application 
de logo inférieure à 
60%, le claim n‘appa-
raît pas en raison 
d‘une mauvaise lisi- 
bilité.

x

x

x
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Codage des logos de la Poste

1

1

3

3

2

2

5

54

6

6

1

1

2

2

3

3

4

4

5

5

6

6

DD1C5.eps

FD3CCS5.eps

AD1NCS5.eps

AD1CPH5.eps

1  Marque

D = marque faîtière
F = PostFinance
A = CarPostal
PH = cor postal

2  Langue

D = allemand
F = français
I = italien
R = romanche
E = anglais
3 = trilingue
V = vertical (trilingue)
H = horizontal (trilingue)

3  Couleur

1C = monochrome sur fond gris
1N = monochrome sur fond neutre
1S = monochrome au trait
2C = deux couleurs (jaune Poste, noir)
3C =  trois couleurs (jaune Poste,  

rouge Poste, noir)
4C = quatre couleurs (gamme européenne)
5C =  cinq couleurs (gamme européenne  

et jaune Poste)
RG = RVB

4  Claim 

CS = standard (en bas)
CE = exception (à gauche)
PH =  avec cor postal, sans claim 

(co-branding, sponsoring)

5  Taille

1 – 14

1 =  60%
5 = 100%
6 = 120%
11 = 240%
14 = 360%

6  Format

Supports publicitaires imprimés – Principes de base Annexes
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Définition	des	couleurs

Couleurs de la marque

Couleurs de base

Couleurs d’accentuation

Le jaune Poste est toujours  
imprimé comme couleur  
particulière.*  
Euroscale: 0/15/100/0
Pantone: 116 C, 109 U
Décimal: R:255 G:204 B:0
Hexadécimal: #FFCC00
NCS: S 0580-Y10R
RAL: 1004 (véhicules)
RAL: D Design 080 80 90

Pour internet
Décimal:
R:255 G:229 B:128
Hexadécimal: #FFE580

Euroscale: 0/35/60/77
Pantone: 7519 C, 7519 U
Décimal: R:88 G:65 B:37
Hexadécimal: #584125
NCS: S 7010-Y50R

Euroscale: 0/45/100/0
Pantone: 1375 C, 137 U
Décimal: R:244 G:158 B:0
Hexadécimal: #f49e00
NCS: S 1070-Y30R

Euroscale: 0/100/90/33
Pantone: 201 C, 200 U
Décimal: R:165 G:23 B:40
Hexadécimal: #a51728
NCS: S 2070-R

* Les spécifications techniques 
sont disponibles sur Branding Net:
Couleurs > «Couleur d‘impression 
jaune.pdf».

** Le rouge Poste est réservé à la 
croix suisse du logo.

Euroscale: 0/20/30/62
Pantone: 7531 C, 7531 U
Décimal: R:128 G:111 B:96
Hexadécimal: #806f60
NCS: S 5005-Y50R

Euroscale: 45/0/100/0
Pantone: 383 C, 397 U
Décimal: R:165 G:196 B:0
Hexadécimal: #a5c400
NCS: S 2070-G80Y

Euroscale: 65/0/90/45
Pantone: 364 C, 363 U
Décimal: R:61 G:111 B:26
Hexadécimal: #3d6f1a
NCS: S 4550-G40Y

Euroscale: 0/9/17/34
Pantone: 7529 C, 7529 U
Décimal: R:188 G:177 B:163
Hexadécimal: #bcb1a3
NCS: S 3005-Y50R

Euroscale: 73/0/15/0
Pantone: 631 C, 631 U
Décimal: R:0 G:181 B:209
Hexadécimal: #00b5d1
NCS: S 1050-B10G

Euroscale: 100/0/30/55
Pantone: 5473 C, 3155 U
Décimal: R:0 G:84 B:94
Hexadécimal: #00545e
NCS: S 5040-B20G

Euroscale: 0/4/12/10
Pantone: 7527 C, 7527 U
Décimal: R:235 G:228 B:209
Hexadécimal: #ebe4d1
NCS: S 1502-Y50R

Euroscale: 0% Black
Pantone
Décimal: R:255 G:255 B:255
Hexadécimal: #FFFFFF
NCS: S 0500-N
RAL: 9003 Blanc de sécurité

Euroscale: 0/100/100/0
Pantone: 485 C, 485 U
Décimal: R:255 G:0 B:0
Hexadécimal: #FF0000
NCS: S 0585-Y 80R
RAL: 3020 Rouge signalisation

Euroscale: 100% Black
Pantone
Décimal: R:0 G:0 B:0
Hexadécimal: #000000
NCS: S 9000-N
RAL: 9005 Noir foncé

orange Vert clair Bleu clair

Rouge foncé Vert foncé Bleu foncé

Brun 1 Brun 2 Brun 3

Jaune Poste Jaune clair Blanc

Brun 4

Rouge Poste** Noir


