


Was wir gemacht haben:

- 6 TVCs

- 7 Printsujets
- Hub in drei Sprachen mit 19 Unterseiten
- 23 Videos auf dem HUB und bei Ringier

- 54 Newsbeiträge auf dem HUB

- 99 Banner-Formate
- 2 Medienmitteilungen
- 33 Online Advertorials bei Ringier

- 17 Seiten Branded Content bei Ringier

... sowie zahlreiche Werbemittel für weitere Plattformen, u.a. 
verschiedenste posteigene Werbeflächen und BB‘s Kommunikationskanäle.



Und die Tour 
hat wirklich erreicht 

und bewegt ...



TV und Online 
Havas

> 10 Mio 
Kontakte

Branded Content 
Ringier Medien

4.2 Mio 
Kontakte

83
Mio AI
Online Werbemittel

9 Mio 
Unique 
Clients

> 476k
Page Views

HUB
> 216k 
Unique 
Visitors

30 Mio
AI

> 257k 
Visits

Online& Print-
Werbung Ringier

6 Mio 
Kontakte

Kulturplakate
Havas

4,8 Mio 
Kontakte

1,2 min
Ø Verweil-

dauer
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Der Auftritt hat eine sensationell hohe Beachtung erreicht:
20% erinnern sich ungestützt, gar 80% gestützt an die Kampagne

(zum Vergleich der langjähriger Erfahrungswert: 49% Recall)

Die Werbung wurde richtig verstanden und emotional positiv wahrgenommen.



Sie hat aktiviert und 
involviert ...



32‘775
Stunden

View youtube-Video Content
(=195 Wochen!)

77
Ideen 

Toursong

Ca. 3‘480 
Konzertbesuche

61‘936
Likes, Comments, 

Shares auf FB

13‘221 DM-
Wettbewerbs-

teilnahmen

= 26.38% 
Response

9‘602 Uploads 
Messe-Bilder

3‘433
Online-

Formulare 
ausgefüllt

2‘326
Teilnahmen 

Ticket-
verlosung

400 
Bewerbungen 
Meet & Greet

165
Teilnahmen 

Hashtag-
Aktion



PR Reporting



PR-Summary. 86% 

Genre

7

2
2

3

Bild-/Videointegration

7,88
Mio.

Reichweite/Leser

174‘475
CHF

Media-Äquivalenzwert*

Fachpresse

Publikums-
medium

Regional

36
Clippings

2
1

9
Online TV

Medium

1
4

Print

1
Radio

1,94
Mio.

4,84
Mio.

0,9
Mio.

98k

Print

Online TV

Radio

*geschätzt, ohne SRG



Wer hat über The Yellow Tour berichtet? 



Clipping-Highlights.



Publisher/Channels

>>Ändern der Fusszeile: Im Reiter «Post-Menü» den Befehl «Kopf- und 
Fusszeile» wählen. Firma | Datum | V1.00 | vertraulich/intern/öffentlich | 



Kampagnen-Performance



Gesamtergebnis:
Reichweite (UU)*: 4.8 Mio. 
UU Facebook: 1.3 Mio. 
Impressions: 25 Mio.

* Alle Kanäle ausser Facebook und Instagram 



Kennzahlen: Auftakt-Kampagne „The Yellow 
Tour“

*Ohne Ringier Titel (Medienpartnerschaft), Wilmaa und Zattoo (Havas)
**Clicks Ohne Adwebster
*** Ohne Ringier Titel (Medienpartnerschaft), Wilmaa und Zattoo (Havas) und bereinigt um Adwebster

KPI

Realisierte AI‘s: 25‘035‘945 (20.2 Mio.*)

Clicks
(Unique Clicks)

97‘460**
(77‘404)**

Ø-CTR: 0.4%**

Unique User: 4.8 Mio. (bereinigt) + 1.3 Mio. Facebook

Ø-OTS (gewichtet): 5.7

eCPM CHF 14.05*

eCPC CHF 4.41***

Budget:** CHF 284‘080**



* In dieser Messung sind die 1.3 Mio. Unique User über Facebook nicht 

enthalten weshalb man von einem deutlich höheren Anteil an 

Mehrkontaktern ausgehen kann. Allein über den Kanal Facebook konnten 

durchschnittlich 5.97 Kampagnenkontakte pro Unique User gemessen 

werden.

Starker Online Werbedruck bei hoher 
Reichweite: 
40% der User hatten mehr als einmal Kontakt 
mit der Online Kampagne*.
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PreRoll Performance



Übersicht PreRoll Platzierungen mit Video 
Play Rates



YouTube Facts



DE

FR

IT

Überblick TrueView Aufrufe der 3 
Sprachversionen

Vgl. TrueView Reporting



Sozio-Demografie: Stärke im Segment bis 44 
Jahren.

Vgl. Google TrueView Report



Facebook Facts



Performance der 3 Sprachversionen & Sozio-
Demografie



Über 1.6 Mio. (92%) Videoaufrufe fanden 
„mobile“ statt.

>>Ändern der Fusszeile: Im Reiter «Post-Menü» den Befehl «Kopf- und 
Fusszeile» wählen. Firma | Datum | V1.00 | vertraulich/intern/öffentlich | 



Instagram Influencer



5 Instagram Influencer haben mit ihren 
„native“ Posts zu #theyellowtour eine 
kumulierte Reichweite von über 700‘000 
Instagram Profilen generiert.



Erfolgreichster Post:
Instagram Posts - Überblick



Sprachen



DE: 16‘689 66%
FR: 5‘957 24%
IT: 2‘389 10%

Sprachverteilung (in Mio.)

Alle Kanäle ausser Instagram



Kampagnen-Highlights



Der Kampagnenstart lief gut an, der Traffic 
auf dem Kampagnen-Hub hat sich auf einem 
Niveau von ca. 4‘000 User stabilisiert.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. Bemerkung: 
Webtrends ist das massgebende Analytics-Tool und wird von Post 



Knapp 2/3 der User sind zwischen 18 und 34 
Jahre alt –
die Mehrheit davon ist männlich.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 

61% 11%28%



Die Aufteilung des Traffics nach Sprachen 
entspricht der tatsächlichen Verteilung der 
Sprachen in der Schweiz.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 

65.51%

21.91%

4.27%

5.1%



Knapp ein Drittel des gesamten Traffics 
stammt aus Zürich.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 

Zürich 
29.83%

Bern
14.02%

Vaud
11.24%

St. Gallen
5.72%

Luzern
5.41%



Der Kampagnen-Hub wird hauptsächlich von 
Desktop- und Mobile-Geräten besucht, wobei 
Desktop noch immer das dominierende 
Endgerät ist.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 



Die Rate der wiederkehrenden Nutzer ist mit 
16.83% tief, mit Start der Konzerte und 
vermehrtem Content sollte die Rate 
ansteigen.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 



Der Grossteil der User verbringt nur wenig 
Zeit auf der Website. Nach Start der Konzerte 
sollte die Verweildauer wieder ansteigen.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. 




