


Was wir gemacht haben:

6 TVCs

7 Printsujets

Hub in drei Sprachen mit 19 Unterseiten
23 Videos auf dem HUB und bei Ringier
54 Newsbheitrage auf dem HUB

99 Banner-Formate

2 Medienmitteilungen

33 Online Advertorials bei Ringier

17 Seiten Branded Content bei Ringier

... sowie zahlreiche Werbemittel fiir weitere Plattformen, u.a.
verschiedenste posteigene Werbeflachen und BB‘s Kommunikationskanale.




Und die Tour

hat wirklich erreicht
und bewegt ...
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Der Auftritt hat eine sensationell hohe Beachtung erreicht:
20% erinnern sich ungestiitzt, gar 80% gestiitzt an die Kampagne

(zum Vergleich der langjdhriger Erfahrungswert: 49% Recall)

Die Werbung wurde richtig verstanden und emotional positiv wahrgenommen.




Sie hat aktiviert und

Involviert ...
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PR Reporting
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Wer hat uber The Yellow Tour herichtet?
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Les marques sont les
premieres groupies de «B.B.»

Jeune, séduisant, talentueux, célebre. Et Romand. Et bilingue! Le chanteur
Bastian Baker affole les sociétés suisses, qui lui font une cour assidue.

Accvell  missionsdeAdZ«  Emissons pardates  Direc

Frisch aus Ihrer Region, seit 10 Jahren! Jfa-

Die Haare schon, die Stimme auch

Vertriumte Ballzlden heisse Rhythmen und kollektives Anhimmeln
das

Abendprogramm Der Lausanner Star Bastian Baker erdffnete vor
ausverkauftem Haus seine siebenteilige «Yellow Tour» mit der Post.
von Markus Kestenbolz
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Lentretien de la rédaction: Bastian Baker
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Bastian Baker: un concert intimiste
honnéte au Port-Franc de Sion

Bastian Baker: «De nouveaux
talents doivent alimenter la
musique suisse»

Le chanteur sort ces prochains jours son

troisiéme album. Rencontre avec un des plus
gros vendeurs de CD du pays et rare
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>>Andern der Fusszeile: Im Reiter «Post-Menii» den Befehl «Kopf- und









Kennzahlen: Auftakt-Kampagne ,,The Yellow
Tour"

KPI
Realisierte Al's: 25035945 (20.2 Mio.*)

Clicks 97460**
(Unique Clicks) (77°404)**

A-CTR: 0.4%**

Unique User: 4.8 Mio. (bereinigt) + 1.3 Mio. Facebook
D-OTS (gewichtet): 5.7

eCPM CHF 14.05*

eCPC CHF 4.41***

Budget:** CHF 284‘080**

*Ohne Ringier Titel (Medienpartnerschaft), Wilmaa und Zattoo (Havas)
**Clicks Ohne Adwebster
*** Ohne Ringier Titel (Medienpartnerschaft), Wilmaa und Zattoo (Havas) und bereinigt um Adwebster




eichwelte:
40% der User hatten mehr als einmal Kontakt
mit der Online Kampagne*.

Unique Users by Frequency







Ubersicht PreRoll Platzierungen mit Video
Play Rates







Uberblick TrueView Aufrufe der 3
Sprachversionen

131.850

206.708 129.517 &4

Leistung

105.317

Vgl. TrueView Reporting



Sozio-Demografie: Starke im Segment his 44
Jahren.

U

- * U
w U = Unknown

Vgl. Google TrueView Report






Performance der 3 Sprachversionen & Sozio-
Demografie

Name der Werbeanzeigengruppe Ergebni... Reichw...

1.024.518 870.665
393.147
151.188

Ergebnisse von 3 Werbeanzeigengruppen 1.798.853 1.337.246

1.798.853 Ergebnisse: Videoaufrufe + 1.339.388

3

Alle Frauen

Kosten

0,02€

0,01 €

0,01 €

53% (952.958)

Budget

16.800,00 €

6800,00 €

Ausgege...

16.799,19 €
6799,59 €
3699,55 €

27.298,33 €

b §

Alle Ménner

46% (828.066)




Uber 1.6 Mio. (92%) Videoaufrufe fanden
.mobhile” statt.

Alle Platzierungen + 1.798.853 Ergebnisse: Videoaufrufe + 1.339.388 Reichweite

Neuigkeiten auf 8% 141.631
Desktop-Computern S 6 215.587

Rechte Spalte auf
Desktop-Computern

Neuigkeiten auf . 92%  1.657.222

Mobilgeraten 1.123.801

>>Andern der Fusszeile: Im Reiter «Post-Menii» den Befehl «Kopf- und







,native” Posts zu #theyellowtour eine
kumulierte Reichweite von tiber 700°000
Instagram Profilen generier.




Instagram Posts - Uberblick

) 2015-09-24
& /5386

¥ 3076

®, 55

& 4.15%







Sprachverteilung (in Mio.)

Alle Kandle ausser Instagram






Jer Kampagnenstar
auf dem Kampagnen-Hub hat sich auf einem
Niveau von ca. 4°'000 User stabilisiert.

——eo—

B New Visdtor Retuming Visitor
126.726 105.426 241.983 | . \
Durchschnitll, Sitzungsdauver Absprungrale Neue Silzungen in
00:00:57 70,56 % 83,16 %

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015. Bemerkung:




Knapp ler User sind zwischen 18 unc
Jahre alt -
die Mehrheit davon ist mannlich.

100 % der Sitzungen insgesamt

27,50 33,50 15,50 12,50

b
- j

i

b

|

b

\

18 bis 25 bis 35 bis 45 bis
24 34 44 54

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015.



ICS Nac
entspricht der tatsachlichen Verteilung der
Sprachen in der Schweiz.

126.726 126.726

RN 000 PLKERA
27.702 N 21,86 %
23.151 1 18.27 %
12.359 1 ©.75 %

8.576 M 6.77 %

6.830 1 5.39 %

5.413 1M 4.27 %

3.273 1M 2,58 %

1.715 B 1,35 %

1478 D117 %




Knapp ein Drittel des gesamten Traffics
stammt aus Zirich.

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015.



Jesktop- und Mobile-Geraten besucht, wobel
Desktop noch immer das dominierende
Endgerat ist.

Akquisition

Geratekategorie Neue
J, Sitzungen in
%

Sitzungen

126.726 83,17 %

1. desktop
2. mobile

3. tablet

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015.

Verhalten

Neue Nutzer Absprungrate

105.397 70,56 %




0.637 tiet, mit Start der Konzerte unc
vermehrtem Content sollte die Rate
ansteigen.

¥

126.726 126.726

105.397 83,17 %

21.329 16,83 %

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015.



Jser verbringt nur wenig
Zeit auf der Website. Nach Start der Konzerte
sollte die Verweildauer wieder ansteigen.

Sitzungsdauer i ( Seitenaufrufe
0-10 Sekunden - 105.625
11-30 Sekunden 4 20.280
31-60 Sekunden g 17.352
61-180 Sekunden 2 37.438
181-600 Sekunden . 34.613
601-1800 Sekunden 4 17.755

1801+ Sekunden 8.920

Google Analytics, Zeitraum von 4.9.2015 bis 5.10.2015.



DIE POST' 7

Gelb bewegt.



