
Zeit, über Geld zu reden.



Background

Aufgabe: Aus der Bank Coop wurde im Mai 2017 die Bank Cler. Wir entwickelten 
die Kommunikationsstrategie, den Claim und die Launchkampagne, mit 
der die Bank die Schweizer Kultur im Umgang mit Geld thematisiert. 

Versprechen: Einfaches und verständliches Banking. Fair und mit sozialem Gewissen 

Insight: Zum Geld haben wir ein schizophrenes Verhältnis. Wir leben zwar im 
Land des Geldes, dennoch gilt: Über Geld spricht man nicht. Reden ist 
aber die Voraussetzung, um Lösungen zu finden. 

Haltung: Bank Cler proklamiert den natürlichen Umgang mit Geld. 

Plattform: Zeit, über Geld zu reden.



Strategische Positionierung

Zeit, über Geld 
zu reden.

Mensch 
Wir leben zwar im Land 

des Geldes. Aber Geld ist dennoch 
ein grosses Tabu.

Konvention 
Abstrakte und generische Ver- 

sprechen, die der realen Bedeutung 
von Geld in unserem Alltag nicht 

gerecht werden.

Marke 
Bank Cler strebt nach Einfachheit, 

fürs echte Leben nützliche Beratung 
und übernimmt gesellschaftliche 

Verantwortung.



Kampagnendramaturgie

1. Die Haltung bekannt machen.

2. Mit gutem Beispiel vorangehen.

3. Die Diskussion anstossen.

4. Mit der Schweiz über Geld reden.
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1. Die Haltung bekannt machen.
Die Filme unterstreichen die Relevanz 
der Positionierung. Über Themen und 
Momente, die Banken sonst scheuen.
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2. Mit gutem Beispiel vorangehen.
Wer etwas fordert, soll mit gutem Beispiel 
vorangehen. Deshalb kommunizieren wir, 
was uns die Werbung kostet – und was wir 
uns davon erhoffen.
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Die Marke thematisiert in Form von Fragen 
gesellschaftliche und kulturelle Konven-
tionen. Damit regt die Bank die Diskussion 
über das Thema Geld an.

4. Mit der Schweiz über Geld reden.
In diversen Contentformaten sprechen 
Schweizerinnen und Schweizer direkt, 
klar und offen über Geld.
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Resultate



Danke


