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Bildung ist in der Schweiz eine Selbstverständlichkeit - in Indien nicht.

Die ZEWO-zertifizierte Stiftung ASRA verschafft benachteiligten  
Kindern in Indien Zugang zu Bildung. Darauf macht Ogilvy  
auf merksam und sammelt Spenden: Basierend auf dem Font  
«Futura» hat die Agentur die Schrift «Better Futura» entwickelt  
und mit einer Kampagne beworben. Wer die Schrift kauft, schenkt  
damit Bildung.

Die Kampagne ist gut angekommen und liefert eine stattliche  
Conversion: drei von fünf Menschen, die auf ein Onlinewerbemittel  
geklickt haben, kauften die Schrift und tätigten eine Spende.

Beworben wurde die Kampagne bei einer sehr spezifischen  
Zielgruppe: Bei Menschen, die eine Schrift brauchen können,  
also Gestalterinnen, Werber und Kunstschaffende. Mit Online - 
bannern (Display und Responsive Ads), auf Social Media und  
mit Inseraten und Plakaten. Platziert wurden die Werbemittel  
auf für die Zielgruppe relevanten Webseiten und Orten – zum  
Beispiel neben der Schule und dem Museum für Gestaltung.
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