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Die Idee: Kunst für alle 

Neutral kam mit der Idee zu HORNBACH, Kunst 
für alle anzubieten. Und zwar zum Selberbauen. Im 
musealen Format.
Der Künstler sollte zu den aktuell einflussreichsten 
gehören. Medienecho und Provokation eingeplant.
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SRF Kulturplatz, 14.02.2020, TV 
Reichweite: ca. 1’545’900
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https://www.srf.ch/kultur/kunst/kunst-fuer-alle-kunst-oder-kommerz-ai-weiwei-kooperiert-mit-baumarkt
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«Es ist eine dieser  
Kampagnen, die Massstäbe  

in der deutschen  
Werbung setzen wird.»

Horizont, 11.02.20
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Neutrals Strategie: Neue Zielgruppen  
in den Laden bringen 

Öffnung und Ansprache von jungen, urbanen, 
sowie weiblichen Zielgruppen mit einer im Retail 
noch nie dagewesenen Aktion.
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Warum Ai Weiwei? Altered Readymades mit  
gesellschaftlichem Sprengstoff 

Ai Weiwei als Aktivist, Social Media Star und Künstler war aufgrund 
seines Schaffens und seiner Entwicklung der ideale – glaubwürdige 
wie auch provokative – Partner. Er hat Millionen von Fans.

Als Neutral ihn anfragte, war er von der Idee «Kunst für alle» sofort 
überzeugt.

Forever

Dropping a Han Dynasty Urn
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Der Prozess bis zum Produkt 

4 Prototypen: Jeder einzelne von hoher Qualität und starker Präsenz.

Window Cube Rulers

Safety Jackets Zipped 
the Other Way

Buttoned Clothes B
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«Safety Jackets Zipped  
the Other Way»
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Kommunikationsstrategie + Content: Ai Weiwei is the message 

Neutral hat Ai Weiwei zur Aktion und zur Kunst befragt und die 
stärksten Inhalte in zwei Shootings in seinem Studio in Berlin sowie 
an seinem Wohnort in Cambridge generiert.
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Presse-Launch: 11. Februar 2020, Ai Weiwei Studio Berlin 

Mit dem Presse-Launch startet die HORNBACH Kampagne 
«Kunst für alle».
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Der Presse-Launch wird von einer live Performance begleitet: 
HORNBACH Mitarbeiter bauen «Safety Jackets Zipped the Other 
Way»
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PR: Noch nie dagewesene 
Öffentlichkeitswirkung im Retail 

Maximale Medienaufmerksamkeit und ein breites, 
kontroverses und mehrheitlich positives 
Medienecho begleiten die Kampagne von Tag 1.
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Über 200 veröffentlichte Artikel online,  
Print und Broadcast. In der Schweiz und 
international. 

AVE: ca. € 3,4 Mio (ohne Social Media) 
Generierte Reichweite: über 50 Mio 

15



16



17



18



19



Kollaboration mit HORNBACH  
Stammagentur Heimat 

Für die Werbekampagne arbeiteten die beiden 
Agenturen zusammen: Vom Shooting bis zum 
Schnitt. Von den Plakat- und Banner-Texten bis 
zur Website.
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Kampagnenbausteine 

1. Bauanleitung
2. Dokumentation, Video 3’31’’ 
3. TVC 00’20’’
4. Aussenwerbung, Plakate
5. Website
6. Social Media
7. Banner, online
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1.  
Bauanleitung mit 

Echtheitszertifikat und 
Künstlerinformation
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Das Projekt wird von einer Publikation begleitet, die neben der 
Bauanleitung auch eine Einordnung von «Safety Jackets Zipped the 
Other Way» in das Gesamtwerk Ai Weiweis beinhaltet.
Zusätzlich enthält sie ein Echtheitszertifikat und ein Interview, das der 
Kunstkritiker und Kurator Hans Ulrich Obrist anlässlich des Projektes 
mit Ai Weiwei geführt hat.
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Ai Weiwei 

This certificate confirms 
that the following artwork  
is an original by Ai Weiwei

Title:  Safety Jackets   
  Zipped the Other Way
Date:  2020
Medium:  Safety Jackets
Installation size:  Variable  
Signature:  On Certificate of Authenticity

Certificate of Authenticity 

Ai Weiwei hereby confirms that you are the owner of the artwork Safety Jackets 
Zipped the Other Way. 
By assembling the artwork, you become part of a public art project. This project is 
a result of the collaboration between Ai Weiwei and HORNBACH.
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2. 
Dokumentation, Video 3’31’’ 
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Dokumentation 3’31’’, CHD
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https://www.youtube.com/watch?v=9znnvQvJdvU


3. 
TVC 00’20’’
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TVC 00’20’’, CHD
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https://www.youtube.com/watch?v=G_7zwRj4j0Q


4.  
Aussenwerbung, Plakate
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Bewegte Fläche, Zürich Bahnhofstrasse
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Museumsquartier, Wien ©Lumine
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Plakat, Operngasse Wien,
965 x 1190 cm

Von Ai Weiwei.
Anleitung zum Bauen auf  
hornbach.at/aiweiwei
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Gebaut von Dir. 

Safety Jackets Zipped the Other Way 
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5.  
Website
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https://www.hornbach.ch/aiweiwei/
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https://www.hornbach.ch/aiweiwei/
https://www.hornbach.ch/aiweiwei/


Website Visits seit 11.02.20: 130’000
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6.  
Social Media
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Instagram: @aiww 569k followers
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https://www.instagram.com/aiww/?hl=de


Instagram: @hornbach 23.7k followers
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https://www.instagram.com/hornbach_de/


Facebook: @hornbach 691k followers
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https://www.facebook.com/HORNBACHcom/?brand_redir=102368498017


7.  
Banner, online
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Study of Perspective



«Art belongs to everyone.»

Ai Weiwei


