Made Visible Collection 2020 - Medien Clipping

Medium Titel Datum Reichweite
DIVA 3 Fragen an Yannick Aellen 11.07.2019 74’000
Textilrevue Mode Suisse Immer in Bewegung 07.08.2019 4°475
Touring Der neue Modetrend: Sichtbarkeit 15.08.2019 1'175’109
Faces Mode Suisse Showroom 2019 20.08.2019 70’000
Schweiz am Wochenende  der uniibersehbare Trend 24.08.2019 1'012’000
Nordwestschweiz Netz Leuchtende Kleider sind der neue, uniibersehbare Trend 24.08.2019 1'167°000
luzernerzeitung.ch der unubersehbare Trend 24.08.2019 701’000
tagblatt.ch der uniibersehbare Trend 24.08.2019 633000
Textilrevue Sichtbare Kollektion an der Mode Suisse 27.08.2019 11°300
Bellevue NZz Mode Suisse, die 16.: Wie tragbar ist die Mode von Schweizer Jungdesignern? 01.09.2019 361000
Marti Magazin Das Fashion-Weekend mit der Mode Suisse 16 und Julian Zigerli 01.09.2019 55’970
Fashion Paper Mode Suisse Edition 16 —Zlrich, New York, Paris und Genf 01.09.2019 550’000
Hochparterre Mode Suisse unter freiem Himmel 01.09.2019 76’000
Beautymute MODE SUISSE EDITION 16 Zurich 02.09.2019 k.A.
Annabelle Die Highlights der Mode Suisse 02.09.2019 159°000
Lawstyle Fashion trifft auf Verkehrssicherheit 02.09.2019 12’000
Fashion Paper MADE VISIBLE® bedeckt nicht nur die Nacktheit 03.09.2019 550’000
Home & Art Magazine Die Highlights der MODE SUISSE Edition 16 03.09.2019 k.A.
Schén Magazine mix and match | mode suisse edition 16 04.09.2019 20’800
Corestilo Impressionen der Mode Suisse Edition 16 05.09.2019 1967
Trajectoire Mode Suisse, the place to be ! 06.09.2019 23'447
Femina Visible sur tout la ligne 08.09.2019 216’000
Notorious Mag A talk with Yannick Aellen 09.09.2019 280346
Bluewin.ch Wenn Mode Sicherheit bieten soll 25.09.2019  1'863’'000
Touring Made Visible macht Sichtbarkeit im Strassenverkehr zum Trend 26.09.2019 1'175’109
Rockstar Magazine Mode Suisse 19 — Schweizer Mode kann was! 01.10.2019 40’000
Le Temps Dans le vent de lamode suisse & Genéve 05.11.2019 113°000
onefm Des vétements design pour étre en sécurité la nuit 08.11.2019 100'450
saywho.fr Rushemy Botter et Lisi Herrebrugh récompensent les étudiants de la HEAD-Genéve 08.11.2019 k.A.
RTS 12h45 La haute école d'art et de design de Genéve organisait hier soir son défilé de mode. Notre reportage 09.11.2019 749’000
Le Temps AlaHEAD, un défilé en mode poétique 10.11.2019 497°000
fuckingyoung.es Everything You Need To Know About HEAD Genéve Catwalk Show 2019 12.11.2019 416’666






special mode

Si on vous dit sécurité routiére et mode, qu’est-ce
\/l Sl B |_E SU R TOUTE gue ¢a vous inspire? Vous ferez peut-étre un pas

en arriére, mais figurez-vous que ces deux univers
LA LIGNE ne sont pas si opposés que ¢a. La preuve avec la

campagne nationale Made Visible, menée par le
TCS, dont le théme est la visibilité des piétons et
des cyclistes sur la route.

Pour cette édition, présentée lors de I'événement
Mode suisse, a Zurich, c’est le collectif genevois
Archives TM qui s’est prété au jeu. Derriére le
label, Tiffanie Bellenot, Justin Person et Victor
Prieux ont présenté une collection trés street qui
détourne les piéces iconiques de la garde-robe
féminine et masculine, comme le pull, le jean

ou le trench-coat.

Les vétements sont rehaussés avec ingéniosité
de détails, de matiéres ou de pigments réfléchis-
sants qui se transforment lorsqu’ils sont portés
de nuit. Leur design affirmé montre comment on
peut se rendre visible avec style. Le but de cette
collection capsule est bien sar de sensibiliser les
gens a la problématique et les inciter a se munir
d‘accessoires pour étre vus, mais aussi de révéler
le potentiel de cette industrie de fagon créative.
Toutes les initiatives sont bonnes pour se faire
bien voir sur la route. [BL]

DEPUIS MES 10, 1 ANS, JE ME FAIS MAQUILLER ET JAI
TESTE TOUS LES TYPES DE PRODUITS. JE VOULAIS ME
LANCER DANS CE SECTEUR PARCEQUILY A

UN GRAND VIDE SUR CE MARCHE POUR LES JEUNES

MILLIE BOBBY BROWN DANS WWD A PROPOS DE SA MARQUE DE
COSMETIQUES DEDIEE A LA GENERATION Z ET BAPTISEE FLORENCE BY MILLS,
DU NOM DE SA GRAND-MERE

DESIGN

COMME UN
BIJOU

Apreés des années mouvementées,
suite au départ d’Alber Elbaz, la maison
historique frangaise Lanvin semble
avoir retrouvé le cap. Aux commandes
depuis peu, Bruno Sialelli signe cet
hiver sa premiére collection. Il en
résulte des bijoux pleins d’audace.

Ici une mono-boucle d'oreille, tel un
moulage du lobe, ou alors des bagues
de doigts, comme une référence au
dé a coudre. [BL]

Bijou d’oreille et bague en laiton, env.

320 fr. et 270 fr. sur lanvin.com
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Die Highlights der Mode Suisse
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An der 16 Mode Suizze prizentierten zehn Schweizer Label: ihre newen Desians.
Mode-Aszistentin Mariella Insrazsia zeist ihre Lishling=:tiacke der Show.

Dia 14 Editton von Mode Suisze bespisterte am
Samzazabend die Besachar mit eimam sinzizartizen
Ambisme. Dis Modals Lisfa wter fetem Himmal
dber dis langz Terrasse dar dendmalz=schitzten
Allzemsiren Bemaftschnls Zdrck Wahrend sich
der Elimenel in der verschiadanzten Blau- und
Vinletiidren frbte, prazentienian zebn auserwahlie
Schuveizer Desiznar uad Smdisrande anz dam
Basler Insttut fior Mode-Desizn HEE FEINW und
dar Genfer Modsschule HEAT) dis reusstan

Sprinz Surmmer-Foll=itionen Erstmals konnts man
dieses Jzhr diz newsan Teile direks im Showronm bai
dan Dissiznam gang exkioi bestzllan

In der Pop-up Boutigue Salection Mode Suizze Chez im Landezmuozeim kommiz man auck
noch 2m Sonmag weitsrshoppan. Diz anschliszzenden Talks und Workshop: nondstan das
Programm 2b.

Berant: in siner Woche brickt Mods Suisse oo Mew York Fashion Wesk auf, gleich darmus
gats waiter an dis Paris Fashion Weak zum DACH Ehowroom, wo die Schweizer
Desizner dhre nenan allzkrioman mit imematianal=n [abals maszen werdan

Enmt, germustert urd s2m much sand=meuiral: In dor Fotozaleris findan Stz ursars
Lighlings der Mods Sudss.
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Sichtbare Kollektion an der
Mode Suisse
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MODE SUISSE

Eine Kapselkollektion zum Thema

Visibilitat, ein Auftritt an der New York

Fashion Week im September und
eine Party zur Feier der Schweizer

Modeszene - Mode-Suisse-Grunder

Yannick Aellen prasentiert zur
Edition 16 der Forderplattform fur

Schweizer Modeschaffen spannende

neue Programmpunkte.

TEXT CHRISTINA NOLI

«Wir versuchen jede Saison zu verbessern, zu adjustieren.
So erwartet die Besuchenden an der ndchsten Ausgabe
neben Designern wie After Work Studio, Forbidden
Denimeries, Mourjjan, Julia Heuer oder Amorphose die
Capsule Collection von Made Visible x ArchivesTMy,
erklart Yannick Aellen, kreativer Kopf und Initiator des
wichtigsten Formats fiir Schweizer Mode, der Mode Suisse.
Das Datum der Shows, ein Samstag, ist kein Zufall. Der
Mode-Suisse-Mann erklart: «Das ist ein Schritt naher

ans direkte Publikum, nach der Show am Abend kann im
Showroom denn nicht nur von Einkdufern geordert wer-
den, sondern Endkonsumenten konnen die Kollektionen
direkt bei den Designern kaufen.» Ein guter und wichtiger
Schritt, wurde der Mode Suisse in der Vergangenheit doch
immer wieder nachgesagt, der gezeigten Mode fehle es an
Tragbarkeit, was sie schlussendlich unverkauflich mache.
«Nattirlich darf an der Show kiinstlerisch tiberzeichnet
werden. Aber eine realistische Kommerzialitat ist fir die
Labels auf dem Markt wichtigy, erklart Aellen. So ist der
Showroom auch Ort fiir den Realitatscheck, wo man die
Teile einzeln hingen sieht und sich die Tragbarkeit dieser
offenbart. «Fiir mich ist der Punkt zwischen Kunst und
Kommerz spannend, wenn etwas anspruchsvoll bleibt
und auch kommerziell interessieren kanny, fiihrt Aellen
weiter aus. «Viele der Brands, mit denen wir zusammen-
arbeiten, leben und verstehen das auch.» Claudia Desax,

22

Immer |
Bewegung

langjahriges Jurymitglied der Mode Suisse und Inhaberin
des Opia-Stores an der Europaallee, sieht es dhnlich: «Ich
spiire eine Art Aufbruchstimmung und viel Engagement.
Zudem nehme ich viele neue Konzepte wahr.» Nischen und
Spezialisierung sowie nachhaltige Konzepte sind laut der
Branchenkennerin die wichtigsten Stromungen, die sie
zurzeit in der Schweizer Mode feststellt.

Kunst versus Kommerz
Show und Extravaganz sind es schliesslich, die polarisieren
und faszinieren - Emotionen, die fiir Yannick Aellen die
Mode Suisse genauso ausmachen wie der DACH-Showroom
wihrend der Paris Fashion Week. So gehoren an der Mode
Suisse immer auch die experimentellen Looks der ange-
henden Modedesigner der Head - Genéve und des Instituts
Mode-Design der FHNW Basel auf den Catwalk. «Die beiden
grossen staatlichen Modeschulen machen einen gross-
artigen Joby, so Aellen, «viele ihrer besten Absolvierenden
landen schlussendlich auf dem Laufsteg der Mode Suisse.»
Und diese ambitionierten, jungen Modemacher wissen
auch um die Bedeutung der wichtigsten Schweizer Biihne:
«Die Mode Suisse ist die Plattform fiir Mode in der Schweiz
schlechthin und deshalb fiir Schweizer Labels die perfekte
Moglichkeit, sich einem grosseren Publikum zu zeigeny, er-
klaren Karin Wiithrich und Matthias Fiirst vom Label After
Work Studio. Julia Heuer lobt das internationale Publikum,

textilrevue — 09/19



01 — Look von Nina Yuun. Die Designerin schatzt das
internationale Publikum an der Mode Suisse.

02 — Amorphose présentiert seine Kollektion im
September zum ersten Mal im DACH-Showroom in
Paris. (Bild: Brigitte Aeschbach)

03 — Das Label After Work Studio {iberzeugt seit
einigen Saisons sowohl auf wie neben dem Laufsteg.

und Nina Yuun schatzt «<insbesondere die asthetische Viel-
falt der partizipierenden Labelsy.

Dass die jungen Wilden sich erst mal die kreativen
Horner abstossen miissen, gehort zur Entwicklung jedes
Designers, doch neben dem Laufsteg geht es weniger extra-
vagant und sehr professionell zu und her, denn Mode muss
sich am Ende eben auch verkaufen. Und genau darum
geht es im DACH-Showroom, den die Mode-Suisse-Macher
seit einigen Saisons gemeinsam mit einem deutschen und
einem oOsterreichischen Team wahrend der Pariser Mode-
woche organisieren. Im September prasentieren sich die
Schweizer Namen After Work Studio, Julia Heuer, Julian
Zigerli, Nina Yuun und zum ersten Mal Amorphose den
kritischen Augen der internationalen Einkdufer. Speziell
iber den Erfolg von Julia Heuer freut sich Aellen, die
junge Designerin konnte in den letzten zwei Saisons ihre
Kreationen an mehr als ein Dutzend Stores weltweit ver-
kaufen - und diese auch behalten. «Das empfinden wir
in der heutigen Zeit als tollen Erfolg. Speziell auf dem
amerikanischen Markt konnte Julia Heuer tiberzeugeny,
freut sich Yannick Aellen fiir seine Protégée. Kein Wunder
also, ist die Kollektion von Julia Heuer im Gepack, wenn
es diesen September erstmals an die New York Fashion
Week geht. «Authentizitit, eine starke Vision und eine
einzigartige, erkennbare Formensprache», nennt Claudia
Desax denn auch als wichtigste Kriterien, um eine Marke,

preview - mode suisse

speziell eines jungen Designers, einzukaufen. Bei Opia im
Laden werden zurzeit zehn Schweizer Marken verkauft,
davon zwei mit Bekleidung. Auf die Frage, welche Hiirden
es als Schweizer Designer zu nehmen gebe, antwortet
Desax: «Relevant bleiben, auch langfristig, sich national
oder international behaupten konnen. Und offline mit on-
line verbinden - selbst als kleiner Betrieb. Ausserdem ist
es wichtig, Communitys zu bilden und diesen zu dieneny,
weiss Desax mit ihrem Laden aus eigener Erfahrung.
Genauso wie Yannick Aellen, der in den letzten Jahren eine
grosse Mode-Suisse-Fangemeinde aufgebaut hat, die am
31. August nach der Show - und einem hoffentlich grossen
Einkauf - in der Fotobastei gemeinsam das Schweizer
Modeschaffen feiert.

Die Mode Suisse Edition 16 findet am 31. August und 1. September 2019 in den
denkmalgeschiitzten Rdumen der Allgemeinen Berufsschule am Sihlquai 87 in
Ziirich statt. Am Samstag sorgen eine Preview fiir Einkdufer und Medien, die
grosse Show am Abend, ein Showroom mit Shopping- und Ordermdéglichkeit
sowie eine After-Show-Party fiir volles Programm. Mit dabei sind After Work
Studio, Amorphose, Forbidden Denimeries, Jacqueline Loekito, Julia Heuer, Made
Visible x Archives TM, Mourjjan, Nina Yuun sowie die Studierenden der Head-
Geneve und des Instituts Mode-Design FHNW Basel. Am Sonntag geht es mit der
«Selection Mode Suisse» und den «6. Talks/Workshop» im Landesmuseum und

in dessen Shop weiter. Die Mode-Suisse-Talks werden diesmal von Lela Scherrer
zum Thema «Schweizerische und internationale Unterstiitzungsstrukturen und
Organisationen flir unabhangige Modedesignerinnen» moderiert. Spater ladt
Julian Zigerli ins Hotel Greulich zum eigenen Defilee.

modesuisse.com

textilrevue — 09/19 23
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MODE SUISSE EDITION 16 Zurich
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Made Visiblemadevisible.swiss

Sicherheit kann cool sein - oder besser
gesagt: Wer meint, Mode kénne nicht
stylisch und praktisch gleichzeitig sein,
kennt das Schweizer Label Made Visible
noch nicht. Denn diese Mode leuchtet: Im
Dunkeln nur von Taschenlampen
angeleuchtet, schwebten die Models zackig
Uber den Laufsteg. Ganz nach dem Motto:
Wenn du schon auffallen willst, dann aber
richtig. Wir hoffen, die Entwiirfe in dem
einschlagenden kalten grauen Wetter ofters
auf den Strassen anzutreffen. Halte deine

Taschenlampen bereitl

Bloody out - Zeit, diese Trends an den Nagel zu hdangen #WNebgirtel
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Kimono und Strickpulli mit reflektierenden Elementen des Genfer Designlabels Archives TM fiir die Mode Suisse. Auf der

Website madevisible.swiss findet man funktionale Kleidung mit Leuchteffekten.

Bilder: Mode Suisse

Der unubersehbare Trend

Auf der Strasse und in der Dunkelheit ist sichtbare Kleindung tiberlebenswichtig. Aber selten modisch.
Ein Genfer Designerkollektiv andert das - mit auffalligen Ideen.

Edith Arnold

Magie, ausgelost durchs Handy. Schon
ein kleiner Blitz geniig, und aus dem
dunklen Gilet mit Hosen wird ein An-
zug mit spacigen Nadelstreifen. Fallt
hingegen Licht auf den beigen Blazer
mit metallisch-grauem Kragen, be-
ginnt er wie eine dreidimensionale
Halskrause zu reflektieren. Derweil
strahlt ein leuchtorangefarbener Hoo-
die aus sich selbst heraus.

In einer umgebauten Hinterhofga-
rage in Genf entsteht gerade Mode,
die nicht nur sichtbar macht, sondern
auch cool aussieht: nachts, bei Regen,
im Verkehr. Dafiir ist der Touring Club
Schweiz (TCS) als Kompetenz fiir Ver-
kehrsicherheit mit der Mode Suisse,
der Kompetenz fiir Schweizer Mode-
design, eine Kooperation eingegan-
gen. Das Ziel: iiber eine Kollektion das
asthetische Potenzial von reflektieren-
den und hochsichtbaren Materialien
zum Ausdruck zu bringen.

Als sogenannte Made-Visible-
Designer wiahlte man das junge Desi-
gnerkollektiv Archives TM. Victor
Prieux und Tiffanie Bellenot schlos-
sen die Hochschule fiir Kunst und De-
sign (HEAD) in Genf ab. Justin Person

kam als Graphic Designer aus Frank-
reich dazu. Der Stil des Labels:
Worldstreetwear, knallig, voluminds,
architektonisch. Industrielle Technik
in Kombination mit handwerklichem
Wissen uiber Kleidungsstiicke, wie die
drei sagen. Thr Lieblings-Outfit, das
an der Mode Suisse in einer Woche
(siehe Kasten) prisentiert wird? Belle-
not und Prieux zeigen auf den kimo-
noartigen Mantel mit den versatilen
Taschen. Diese sind gross, abnehm-
bar, reflektierend im Scheinwerfer-
licht. Multifunktional ist auch das hal-
be Gilet, das sich {iber beliebige Ober-
teile binden lasst.

Der TCS erklirt Sichtbarkeit
zum Trend

Im Genfer Hinterhofatelier steht heu-
te auch Barbara Sutter. Die Kampa-
gnenmanagerin beim TCS verfolgt
interessiert, wie sich die Kollektion
entwickelt. Gemass der Beratungsstel-
le fir Unfallverhiitung (BFU) haben
Fussginger und Velofahrer in der
Nacht ein dreimal hoheres Unfallrisi-
ko. Kdmen Regen, Schnee und Gegen-
licht dazu, steige es aufs Zehnfache.
Bei dunkler Kleidung betragt die
Sichtbarkeit 25 Meter, bei heller Klei-

dung 40 Meter, bei Kleidung mit Re-
flektoren sogar 140 Meter.

Um neue Wege zu gehen, erklirte
der TCS Sichtbarkeit kurzum zum
Trend. Er startete eine mehrjihrige
Kampagne, finanziert vom Fonds fiir
Verkehrssicherheit und unterstiitzt
von der BFU. 2017 wurde Made Visi-
ble als Europas beste Verkehrspriven-
tionskampagne ausgezeichnet. An
Bord: Bulldogge Otto, der auf einem
Skateboard mit LED-Riadern durch
die Nacht flitzte.

Auf reflektierende Stoffe setzen
zurzeit aber auch andere, berithmte
Modehiuser, inspiriert von Feuer-
wehrménnern, Polizisten und Bauar-

Talentplattform

Die Mode Suisse Edition 16 findet am
31. August in der Allgemeinen Be-
rufsschule Ziirich am Sihlquai 87 statt.
Die Modeschau, die zweimal jahrlich
stattfindet, funktioniert als Talent-
plattform fiir nationale und internatio-
nale Jungdesigner wie etwa das Kol-
lektiv ArchivesTM. Ticketanfragen un-
ter www.modesuisse.com

beitern. Sie verkorpern Sicherheit.
Schonstes Beispiel dafiir: die Gelb-
westen in Frankreich. Ein diinnes Tex-
til hielt die Blirgerbewegung optisch
zusammen, bis sie inhaltlich ausein-
anderdriftete.

Burberry etwa schickte 2018 neon-
orange Jacken unter Trenchcoats tiber
den Laufsteg. Und Calvin Klein, noch
unter Raf Simons, propagierte einfa-
che Reflektorstreifen auf teuren Ho-
sen, Jacken und Overalls. Das junge
Kultlabel Off-White wiederum halt
mit Glirteln, Taschen oder Schuhen in
leuchtenden Farben den Trend zur
funktionalen Visibilitdt am Laufen.

Bei der Made-Visible-Kollektion
arbeitet Archives TM mit Stoffen aus
der Schweiz. Rotofil aus Stabio TI, ei-
ne Spezialistin fiir Arbeitstextilien, lie-
ferte leuchtorangenen Stoff. Norma-
lerweise kommt dieser bei der Polizei,
den SBB oder im Tiefbau zum Einsatz.
Das Designerkollektiv fertigt daraus
ein Uberdimensionales Hemd. Aus
dem «Cat Eye»-Gewebe ist der reflek-
tierende Nadelstreifenanzug gewor-
den: winzige, in Linien angebrachte
Glasperlen leuchten wie Katzenaugen.

Auch Schoeller aus Sevelen, auf
Hightech-Textilien spezialisiert, stell-

te den Genfern Magie am Laufmeter
zur Verfligung: Der feine «Reflect»-
Stoff wird bei Gelegenheit zum Blen-
der. Eine zusitzliche Welt eroffnet das
Flaschstrickunternehmen Herr Urs in
Turgi AG. Es strickte Pullover mit
Mustern aus reflektierendem Garn.

Wenig Leuchtelemente, dafiir an
denrichtigen Stellen

Das Projekt Made Visible hat etwas
Spielerisches und Inspirierendes.
Rund 300 reflektierende und hoch-
sichtbare Artikel sind inzwischen auf
der Onlineplattform www.madevisi-
ble.swiss gelistet. Dazu gibt es Videos
fiir Flower-Power-Bikes, Anleitungen
fiir Optimierungen auf Kleidern,
Schuhen, Fortbewegungsmitteln.

«Am besten wenig Leuchtelemen-
te, dafiir an den richtigen Stellen ap-
plizieren», rit TCS-Frau Barbara Sut-
ter. «Vorne, hinten, seitlich, also 360
Grad und moglichst an beweglichen
Korperteilen.» Man spricht von Bio-
motion, wenn der menschliche Gang
und damit die Person besser erkenn-
bar wird. Die Made-Visible-Kollektion
fiir Laufsteg und Strasse zeigt den
Trend zu mehr Sichtbarkeit in einem
neuen Licht.
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Unsere Fashion- und Beautyredaktoren durchsuchen Instagram t3glich nach den besten Posts. Diese zeigen wir hier auf
unserer Seite und jeweils die 20 besten Posts pro Kategorie kommen in die Printausgabe von FACES.
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& Mode Suisse

Mode Suisse Showroom 2019

Die Mode Suisse geht in die ndchste Runde: Am 31. August 2019 findet die 16. Ausgabe der Show, gefolgt
von Showroom und Afterparty in der ABZ-Allgemeine Berufsschule Ziirich statt.

Dass Schweizer nicht nur Kase und Schokolade, sondern auch Mode machen kdnnen, ist uns spatestens seit Anfangszeiten der Mode
Suisse bewusst Diese beweist sich mit der nachsten Show nun bereits zum 16. Mal. Mit dabei sind junge, etablierte Schweizer
Designer, die ihr Konnen zeigen. Ihre Eigenkreationen prasentieren sie anschliessend im Showroom, der allen Mode-Fans und Design-
Interessierten offen steht. Ein spezielles Showroom-Highlight bildet die Capsule Collection des Genfer Labels MADE VISIBLE®. In
Kooperation mit ArchivesTM entstand eine Kollektion, die den Trend fir modische Sichtbarkeit im Strassenverkehr weiter fordert und im
diesjahrigen Showroom ganz basonders auffallt.

Zu bestaunen und zu ergattern sind die Unikate am 31. August von 21 bis 23 Uhr in der ABZ-Allgemeine Berufsschule Zarich, wo der
Showroom inklusive Pre-Orders und Sales im &ffentlichen Rahmen stattfindet.
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FASHION

Mode Suisse Edition 16 — Zirich, New
York, Paris und Genf

B By die Redaktion

¢ KOMMENTAR

Die Edition 16 der Mode Suisse startete mit einer Open-Air-Bunway-Show an der Allgemeinen Berufsschule
Zurich (ABZ), die eine Reihe vielversprechender Designer zeigte.

Zur Eréffnung der Show fligte Julia Heuer (Stuttgart) dem Wort Superbloom eine neue Bedeutung hinzu. Eine
Explosion von Lebhaftigkeit: Mourjjan (Zirich, Mykonos, Beirut) nennt ihre SS20 Kollektion Circus of Life. Die
sinnlichen Entwiirfe von Forbidden Denimeries (Genf) wurden durch die Einfachheit des Nebeneinanders von
Mannlichem und Weiblichem inspiriert. Wahrend HEAD — Geneves Studenten (Ania Marincek & Lora Sonney)
sowie Vertreter des Institute of Fashion Design der HGK FHNW (Basel) machtige Kollektion enthiillten.

Maurice Lacroix wird in Zusammenarbeit mit Mode Suisse von nun an einen jungen aufstrebenden Designer
aus jeder Ausgabe unterstitzen. After Work Studio (Basel) begeisterte das Publikum mit der Starke ihrer
dynamischen Muster, die die legendiren Maurice Lacroix AIKON- Uhren perfekt abrundeten.

Flr Jacqueline Loekito (Basel) waren Picassos Acrobat und Young Harlequin die Inspiration. Nina Yuu n
(Basel) erkundete in Zusammenarbeit mit der schweizerisch-koreanischen Schmuckmarke Hana Kim (Zlrich)
ihre Faszination flr die Bedeutung von Heimat in der heutigen Gesellschaft. \Wird der Friihling auch flr mich
kommen?", Lautete die Frage auf der Landebahn von Amorphose (Lugano). Ihre Kollektion konzentrierte sich
auf exquisit handgefertigte skulpturale Schaustlicke, die von der mentalen und physischen Metamorphose
giner jungen Frau inspiriert waren.

Im Finale begeisterte MADE VISIELEB x ArchivesTM (das junge Designerkollektiv: Tiffanie Bellenot, Justin
Person, Victor Prieux aus Genf) das Publikum mit seinen Stlcken flr mehr Sichtbarkeit im Strassenverkehr.

Unter den internationalen Models, die auf dem Laufsteg von Mode Suisse unterwegs waren, befanden sich:
das schweizerisch-internationale Model Madine Strittmatter, die Modelunternehmerin Diana Gaertner und der
deutsche Star Toni Dreher-Adenuga — alle von Charles Aellen und seinem Team.

HOCHZEITSSPECIAL
Im September geht Mode Suisse zur New York Fashion Week: Swiss Touch prasentiert: Mode Suisse an der m & m P

Mew York Fashion Week ; im DACH Showroom der Paris Fashion Week. Im Movember kehrt dann die Mode
Suisse im Rahmen des HEAD Fashion Show-Rahmenprogramms nach Genf zurlck.
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Das britische Luxus Modehaus Maxwell-Scott ist besonders fiir
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Aktenkoffern und...
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Scotch & Soda Schuhtrends Herbst/Winter
2019
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Die zweite Kollektion lebt von der Inspiration von Kees van
Dongen, ein Maler des 20sten Jahrhunderts....
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Scotch & Soda’s Herbst/Winter Kollektion
2019
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Wenn Scotch & Soda eine Personlichkeit verkorpert, dann
ware es Kees van Dongen. Der brillante niederlandische...
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In dieser Saison arbeitet Scotch & Soda und die in New York
lebende lllustratorin Blair Breitenstein...
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Mode Suisse, die 16.: Wie tragbar
ist die Mode von Schweirzer
Jungdesignern?

Die «Mode Suisse» ist Branchen-Event, Talentforderung
— und abendfiillende Veranstaltung. Dieses Wochenende
fand die 16. Edition statt. lhr Herzstiick, die Modeshow,
ging am Samstagabend, 31. August, uber den Laufsteg.
Diese vier Labels haben uns besonders uberzeugt.

B © @ v = o

Gab es einen Plan B, fragten sich viele der Zuschauenden: Die Show
fand draussen auf der langgestreckten Terrasse der Allgemeinen
Berufsschule in Ziirich statt; schéner konnte man diesen
wahrscheinlich letzten heissen Abend nicht geniessen.

.iﬂl ||||n||u Hme,

Die 16. Edition der Modenschau unter Initiator Yannick Aellen war

ein gelungener kuratierter Wechsel aus tragbaren Kollektionen
und wilden Nachwuchsdesigns - die beiden Schweizer
Modeschulen HEAD aus Genf und das Basler Institut fir
Modedesign traten mit Untragbarem gegen Kreationen von
jungen, aber bereits etablierten Labels wie After Work Studio und
Archives an; Letztere zeigten in einer Kooperation mit Made
Visible, wie gut reflektierende Mode aussehen kann.

Daneben haben uns diese vier
Kollektionen besonders iiberzeugt:

Auto & Gadgets
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IMPRESSIONEN DER MODE SUISSE EDITION 16

Am 31. August fand die 16te Edition der Mode Suisse statt. Wir konnten bereits am Nachmittag den
Peview anschauen und die Designs schon vor der Show bewundern.

Vor der eigentlichen Show sind wir durch die Showrooms gestreift und haben die Kollektionen von
Nahem anschauen.

Am Abend waren wir bei der Show auf einem Open Air Runway und genossen die Kollektionen
diesmal mit Make-up, Haar und Lichteffekten... das war noch einmal ein anderes Erlebnis!

Die Show wurde von Julia Heuer leicht und blumig er6ffnet. Danach folge Mourajjan elegant und
strahlend. Forbidden Denim folge mit einem maskulin- femininen Mix. HEAD-Geneve (Ania Marincek
& | ora Sonney) prasentierten Ihre Debut Kollektion. Es folgte After Work Studio in Zusammenarbeit
mit/und von Maurice Lacroix inspirierten Designs. Jacqueline Loekito begeisterte mit Mode a la
Pablo Picasso. Nina Yuun prasentieren ihre Interpretation des Themas Heimat. Die Kollektion von
Amorphobe zeigte sich beeinflusst von der Wandlung einer jungen Frau. Die Studenten der HGK
FHNW (Basel) prasentierten Ihre Kollektionen und last but not least zeigte MADE VISIBLE das
Sicherheit und Mode sich nicht ausschliessen.

Es war ein tolles Event mit inspirierender Mode ... schaut selbst im Video.
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The Power of Accessories

Shoe Parking - an elegant Way to store vour
Shoes

Duften nach Sommer - die hesten Parfums der
neuen Saison

Top gekleidet durch den Herbst - Mintel

Paris, mon amour - Hitel Le Bristol
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Sommer in the Citv - Business Outfit

Unter freiem Himmel prisentierten am Samstagabend Schweizer Designer an der MODE SUISSE EIRE e PACKE il Bow T TRl

Edition 16 in einzigartigem Ambiente ihre neue Kollektion. Designer Bags - FAKE oder ECHT?

Holiday feeling at Home - eine Oase mit

MODE SUISSE ist die wichtigste etabliert Plattform fiir Schweizer Modedesigner, gezeigt wurde dem Fachpublikum, ein i

Wechsel aus tragbaren Kollektionen und kreativem Nachwuchsdesign. Im Fokus knallige Farben - von Pastell bis Neon -
waren auf dem langen Laufsteg zu sehen. Wieder mit dabei die beiden Schweizer Modeschulen HEAD aus Genf und das Paris - Riviera UN BOUQUET D'AZUR
Basler Institut fiir Modedesign, sowle bereits etablierte Marken.

TRANSLATE
Der Anlass fand an einem wunderschénen Sommerabend auf der Terrasse der Allgemeinen Berufsschule in Ziirich statt - e A ¥
Teil der Show waren: JULIA HEUER, MOURJJAN, FORBIDDEN DENIMERIES, HEAD - GE,\'EYE_, AFTER WORK P - B ~
STUDIO, JACQUELINE LOEKITO, NINA YUUN, AMORPHOSE, INSTITUT MODE - DESIGN HGK FHNW in Basel und Hemarad by S Coogle Temehacy
MADE VISIBLE X ARCHIVES - gecastet wurden Topmodels wie Nadine Strittmatter, Diana Gértner und GNTM- —  FEATURED POST

Gewinnerin Toni Dreher-Adenuga.
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Reflektierende Mode erobert den Streetstyle: MADE VISIBLE® hat an der Edition 16
der Mode Suisse eine eigene Capsule Collection in Zusammenarbeit mit Archives™
prasentiert. On-Schuhe mit ihrem typischen minimalistischen Design rundeten die
Looks ab. Den geladenen VIPs wurde zudem die erste reflektierende Einkaufstasche
im Migros-Look vorgestellt und liberreicht: Die Tasche symbolisiert die Strahlkraft
starker Partnerschaften — wie jene zwischen der Mode Suisse und deren erstem
Partner, dem Forderfonds Engagement Migros. MADE VISIBLE®, die Initiative des
TCS fur mehr Sichtbarkeit im Strassenverkehr, setzt sich zunehmend durch. So
tragen Fashionistas heute Workwear mit Leucht- und Reflexionsstoffen und
Influencer promoten Fitness-Couture mit reflektierenden Prints — ein Trend, der
Unfélle reduziert und Leben schutzt.

MADE VISIBLE® hat an der Mode Suisse Edition 16 am 31. August 2019 in Zurich eigens hergestellte
Qutfits prasentiert. Diese zeigen, wie man sich stylisch und zugleich gut sichtbar kleidet. Die
zehn aufsehenerregenden Looks und vielseitigen Accessoires wurden vom jungen Genfer
Designerkollektiv Archives™ entworfen. «Was MADE VISIBLE® x Archives™ heute gezeigt haben,
war im wahrsten Sinne des Wortes ein Highlight: Die reflektierenden Outfits entfalteten eine
starke Wirkung, und zwar aus der Mode- und der Sicherheitsperspektive:, attestiert Yannick
Aellen, Grinder der gréssten Schweizer Modeplattform.

Vom Trenchcoat bis zum Pullover hat Archives ™ flr MADE VISIBLE® zahlreiche ikonische Teile
der weiblichen und mannlichen Garderobe neu interpretiert und in Szene gesetzt. Die
Sichtbarkeitselemente sind dabei authentischer Bestandteil von Design und Funktion der Looks.
Kragen lassen sich bei Bedarf hochklappen und geben den Blick auf hochreflektierende Stoffe
frei. Beschichtungen mit Reflex-Pigmenten veredeln die Textilien. «Wir bewegen uns flr diese
Kollektion bewusst auf dem schmalen Grat zwischen Catwalk und Strasse», so Victor Prieux
von Archives ™.

Die Schweizer Trendmarke On setzt bei ihren Produkten bereits seit Jahren auf reflektierende
Elemente. Nun wurden in Zusammenarbeit mit Archives™ MADE VISIBLE®-Unikate entwickelt,
welche die reflektierenden Outfits auf dem Laufsteg perfekt erganzten. Weitere starke Partner
der Initiative sind ROTOFIL fabrics SA und Schoeller Textil AG, zwei Schweizer
Textilproduzenten, die auf dem Gebiet der Funktionstextilien und Sichtbarkeit weltweit fihrend
sind. Patrick Gachter von ROTOFIL fabrics SA ist vom Resultat Uberzeugt: «Unsere
reflektierenden Textilien wurden bisher primar flr Arbeits- und Outdoorbekleidung eingesetzt.
MADE VISIBLE® und Archives ™ haben nun das Potential unserer Produkte flir die Streetwear
und den Catwalk erfolgreich aufgezeigt.» Fir eine Uberraschung sorgten an der Mode Suisse
Edition 16 die reflektierenden Einkaufstaschen im Migros-Look. Diese wurden von den Models
auf dem Laufsteg prasentiert und anschliessend den VIPs auf den Nachhauseweg mitgegeben
— ein pragnantes Statement flir mehr Sichtbarkeit im Strassenverkehr. Die Tasche reflektiert
auch die Partnerschaft zwischen Mode Suisse und dem Fdorderfonds Engagement Migros,
welcher den Aufbau der Mode-Plattform massgeblich und als erster Partner unterstitzt hat.

Stark in Szene gesetzt durch Nadine Strittmatter, Michéle Krisi, Rafael Beutl und Alison
Liaudat- «Ich liebe die Idee, Mode und Sichtbarkeit zu kombinieren, wie es MADE VISIBLE®
zeitgemass und mit Stil gemacht hat=, sagte Nadine Strittmatter am Rande der Show. Das
Topmodel prasentierte selbst einen der Looks. Drei weitere Fashion-Influencer setzen MADE
VISIBLE® in Szene: Michéle Krlsi (TheFashionFraction), Ex-Bachelor Rafael Beutl und Alison Liaudat
(bangbangblond) zeigen auf ihren Social Media-Kanéalen, wie sie Sichtbarkeit in ihren persénlichen
Style integrieren.

Seit dem Beginn der Kampagne 2017 hat MADE VISIBLE® auf Partnerschaften gesetzt. Getrieben
vom Ziel, Sichtbarkeit zum Trend zu machen und diesen im Markt zu verankern, bot MADE
VISIBLE® Handel und Industrie Plattformen, um trendige Produkte fir mehr Sichtbarkeit zu
présentieren. Als konsequenten nachsten Schritt inspiriert MADE VISIBLE® nun mit eigenen
Ideen. «Die Kampagne appelliert nicht nur an Fussganger und Velofahrer, sich sichtbar zu
kleiden. Sie erklart dies zum Trend und bewegt so Konsumenten, Handel und Industrie=, erklart
Barbara Sutter, Kampagnenmanagerin des TGS die Strategie. «So selbstverstandlich wir auf
der Skipiste heute einen Helm tragen, so selbstverstandlich sollten wir uns als Fussganger oder
Velofahrer im Dunkeln sichtbar kleiden.»

Kommentare (0) ~

Kommentar hinzuflgen
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Das Fashion-Weekend mit der Mode Suisse
16 und Julian Zigerli

f Facebook G+ Google n ﬂ n

(Foto: Alexander Palacios)

Das Wochenende mit der Mode Suisse (Edition 16) am Samstag draussen auf der Terrasse der Allgemeinen
Berufsschule in Zurich und der heutigen Show von Julian Zigerli im Greulich Design & Lifestyle Hotel ist vorbei! Mit

diesen Fashionshows, zeigte uns die Schweizer Modebranche wieder ihr Kdnnen!

Die 16. Edition der Mode Suisse vom Initiator Yannick Aellen war ein voller Erfolg! Auf der Terrasse der
Allgemeinen Berufsschule in Zlrich, zeigten diverse Brands und Designer, die neusten Kreationen. Zusatzlich zu
den Labels wie Mourjjan, Amorphose und vielen weiteren, waren die beiden Schweizer Modeschulen HEAD aus

Genf und das Basler Institut fir Modedesign vertreten.

Wie auch in der 15. Edition war die Fashionshow gut vorbereitet. Auch die Idee, mit dem Prasentieren im Freien,
wurde von den Zuschauern begrisst und als angenehm empfunden. Auch die Musik war in der neuen Edition
entspannter und zeigte den Fokus mehr auf die wunderbar gestalteten Kombinationen von Qutfits auf dem
Catwalk! Einflisse internationaler Marken waren auch dieses Mal erkennbar. Wir becbachten das Schaffen der

Schweizer Modeschaffenden und dessen Entwicklung weiterhin mit Spannung.

Welche Designer waren am Samstag vertreten?

After Work Studio

Amorphose

Forbidden Denimeries

HEAD — Genéve

Institut Mode-Design HGK. FHNW in Basel
Jacqueline Loekito

Julia Heuer

MADE VISIBLE® x ArchivesTM
MOURJJAN

Mina Yuun
Mehr Infos auf: modesuisse.com
Sonntag, 1. September - Julian Zigerli

Ebenso war die Fashionshow von Julian Zigerli am Sonntag, 1. September in Zarich war ein voller Erfolg! Heute
wurde die JULIAN ZIGERLI / AUTUMN — WINTER 2019 Kollektion '‘RING MY BELL' in Kollaboration mit CHRISTOPH
HEFTI vorgestellt. Die Kombination von Location, Musik und Farben, haben die Zuschauer der Show verzaubert und
gezeigt, dass Julian aus der Schweizer Fashion Branche nicht mehr wegzudenken sind. Die Show fand im

Greulich Design & Lifestyle Hotel in Zlrich statt. Das Event wurde von der Mode Suisse und dem Greulich Hotel

unterstiitzt.

" Inspired by Switzerland's rural customs, we created a mystic fantasy. Psychedelic voodoo forest ghosts dancing around Rumpelstiltskin's
fire place. Consisting of prints created together with CHRISTOPH HEFTI out of all things found in the undergrowth. Traditions and spirits

flipped into the modern world. ™

Mehr Infos auf: julianzigerli.com
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Institut Modedesign HGK FHNW, Jacqueline Loekito, Julia Heuer Fotos: Alexander Palcios

Mode Suisse unter freiem
Himmel

Die sechzehnte Ausgabe der Mode Suisse zeigte in stimmungsvollem
Ambiente sorgfiltiges Handwerk, pragmatische Mode und
iiberzeugte schliesslich in gewohnter Manier.

Anna Raymann 01.09.2019 16:07

Am 31. August fand die sechzehnte Ausgabe der Mode Suisse in Zurich
statt. Der Laufsteg flihrte tiber die Dachterrasse der allgemeinen
Berufsschule Zurich, ehemals Hochschule der Kiinste. Mit den Dachern
Zurichs im Rucken prasentierte sich an einem der letzten warmen
Sommerabenden eine vielfaltige Schweizer Modeszene. Das Team um

https://www.hochparterre.ch/nachrichten/design/blog/post/detail/mode-suisse-unter-freiem-himmel/1567347096/ 117
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Unverkrampdt traten die Nachwuchsdesignerinnen Ania
Marineck und Lora Sonney fiir dis HEAD Cenéve sowie die
Stidlierenden des Baslar Instituts fir Modedesign auk Voller
Spicliteude geht es hier sicher nicht um Tragharkeit, somdern
mit korperverformenden Schnitten und Materialexperimenten
wisl #her 1m sin Statement. Mit Pragmatismus setrten sich
ningegen die Cenfer TiMnie Ballanot, Justin Person, Widor
Pripnx mit ihrem Label sATChivesTM= Jnseinander. Das
Kallektiv entwickelte fir aMade Visibliss wom Trenchooat bis
zum Pullover verschicdens Sticke fr mehr Sichtbarkeit im
Strassenverkehr. Unter Kragen verstecken sich Reflektoren,
Jberflachen sind mit Redlex-Figmenten beschichtet. Dennoch
1=t es pine urbane Modekollektion, die nicht an Warnwesten
denken 1asst.

Rflektisnend im Sraseoverisy bed Made Vil o ArcevesTv.

Die Herbstausgabe der Mode Suisse filhrt weit Ober Die
Modeschan iber den Dachern Zorichs hinans: Einige dar
Kallektionen, dis an der Mode Suisse gezaigh wurden, reissn
weiter an die New York Fashion Wesk und werden im
Saptamber im DACH Showroom in Paris ansgestedlt.
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Mode Suisse 19 — Schweizer Mode kann was!

.

unserem woéchentlichen

Immer informiert mit

Initiator der Mode Suisse Yannick Aellen prasentierte an der diesjahrigen
Show acht Modedesigner sowie eine Auswahl von Kreationen zweier

Modeschulen. lhre neusten Entwuarfe wurden zum ersten Mal Ende August Newsletter

unter freien Himmel auf der Terrasse in der allgemeinen Berufsschule in Verlosungen, Ausgeh-Tipps und
Zurich gezeigt. Wir waren mit dabei und prasentieren dir drei Schweizer Brandaktuelles.
Talente, die uns an dem Abend mit ihren Kreationen besonders inspiriert All das bekommst du direkt in dein

haben. Postfach.
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Mode Suisse has always been a melting pot, bringing together a mix of home-grown and intemational talent to form a unique set of

collections. This year, the event was proud to present its 16" edition.

For 2019, Mode Suisse took place in the fresh air, with models walking the runway next to Zurich’s Allgemeine Berufsschule. Keeping
in line with founder Yannick Aellen’s vision, on top of a series of workshops and talks with industry figures, the catwalk shows were
followed by individual showroom presentations, which gave the young designers a chance for face time with the show's international

audience. Here are some of Schanl!'s favourite shows from the event.

ring my bell | julian
zigerli aw19 at mode
suisse

Inspired by the customs and...

with élan at mode
suisse 14

This month, Mode Suisse presented its 14th_.

modern heroes | mode
suisse
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To close out the events, design collective ArchivesTM — which comprises designers Tiffanie Bellenot, Justin Person and Victor Prieux
— collaborated with Swiss brand MADE VISIBLE to create a slew of hi-vis designs that lie somewhere between workwear, outenvear
and streetwear. As night Tell, the designs caught the event light and cast it back into the audience, drawing them in as every model
walked the runway. Besides the expressivenass of the designs themselves, the symbolic message behind such closing was clear —
Mode Suisse Is made by trendsetiers, trailblazers and guides, showing us the way forward.

For more information about Mode Suisse, visit its website.

wordls. Braden Bijella

available at

amazon

Schén! Magazine is now available in print at Amazon,
as ebook download + on any mobile device

by Schén! Magazine / September 4th, 20719

TAGS: After Work Studio, Ania Marincek, ArchivesTM, Head Genéve, Jacqueline L oekito, Julia Heuer, Justin Person, Lora Sonney, Made Visible, mode
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START AARGAU BCHWEIZ AUSLAND WIRTSCHAFT SPORT LEBEMN KULTUR BLAULICHT VIDEDS

Jetzt aktuel: FallCarles - Wahlen AG 2019 « FC Aarau Barau o
1 neuer Artikel MEUE ARTIKEL ANZEIGEN

&
MODE

Leuchtende Kleider sind der
neue, uniibersehbare Trend

VOLLBILD =
Artikel zum Thema

MATIONAL LEAGUE
Zweal Neue fiir die
Lakers

MAMOST
® Neous Raketenangriffe auf
israelische Ortschaften

S e

BEZIRKSGERICHT ZOFINGEN

Neuer Richter in Zofingen:
«Die Al ist eine Quelle vieler
Gericht=filles

Der TGS unterstitzt den newen Trend. Bild- madevisible/Anjatunm 20.- geschenkt!
= CH Media Willkommensgaschenk bei
LeShop.ch fiir Thre 1.

Eestellung: Fr. 20.- ...

Auf der Strasse und in der Dunkelheit ist sichtbare
Kleidung iiberlebenswichtig. Aber selten modisch. Ein
Genfer Designerkollektiv Andert das — mit auffilligen
Ideen.

VBEC KANTI BADEN
* Fulminanter Start in die
neune Saison

ANZEIGE

Magie, ausgeldst durchs Handy. Schon ein kleiner Blitz gendigt,

£ < ; = 4 20.- geschenkt!
und aus dem dunklen Gilet mit Hosen wird ein Anzug mit Willkommenszeschenk bei
spacigen Nadelstreifen. Fallt hingegen Licht auf den beigen LeShop.ch fiir Thre 1.

Blazer mit metallisch-grauem Kragen, beginnt er wie eine Bessellmies Pr. oo

dreidimensionale Halskrause zu reflekrieren. Derweil strahlt ein

leuchtorangefarbener Hoodie aus sich selbst heraus. @ myjob.ch

In einer umgebauren Hinterhofzarage in Genf enrstehr gerade

Mode, die nicht nur sichtbar macht, sondern auch cool

aussiehr: nachrs, bei Regen, im Verkehr. Dafiir ist der Touring P
Club Schweiz (TCS) als Kompetenz fiir Verkehrsicherheit mir der

Mode Suisse, der Kompetenz fiir Schweizer Modedesign, eine Bern, jura Technischer Dispon
Kooperation eingegangen. Das Ziel: iber eine Kollekrion das

dsthedsche Potenzial von reflekderenden und hochsichtbaren i
Materialien zum Ausdruck zu bringen.

Als sogenannte Made-Visible-Designer wihlte man das junge
Designerkollekrtiv Archives TM. Victor Prieux und Tiffanie
Bellenot schlossen die Hochschule fiir Kunst und Design (HEAD)
in Genf ab. Justin Person kam als Graphic Designer aus
Frankreich dazu. Der 5ril des Labels: Worldstreerwear, knallig,
voluminds, architektonisch. Industrielle Technik in Kombination
mit handwerklichem Wissen liber Kleidungsstiicke, wie die drei
sagen. Thr Lieblings-Outfit, das an der Mode Suisse in einer
Woche (siehe Kasten) présentiert wird? Bellenot und Prieux
zeigen auf den kimonoartigen Mantel mit den versatdlen
Taschen. Diese sind gross, abnehmbar, reflekderend im
Scheinwerferlicht, Muldfunkrional ist auch das halbe Gilet, das
sich {iber beliebige Oberteile binden I4sst.
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LA RUBRIGUE EMIL FREY GENEVE ACACIAS
PLUS QU'UN AGENT BMW & MIN
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Par Soléne Revillard
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C'est le projet de Victor Prieux, un ancien diplémé de la HEAD, la Haute Ecole d'art et

de design de Genéve.
Populaire

Il s’est lancé le defi de créer des vétements qui pourraient servir aux employés du

: HAPPY HOUR - LE MAG
TCS. Une boulangerie qui vous
livre a Geneve

I sl
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Le Mag de I'Happy Hour
Des vétements design pour le TCS

LIFESTYLE
HDiner, le diner au temps
des Happy Days

SPONSORISE

o —
GAMING
) ! i Le dernier jeux vidéo a
Le site c’est ici (4. offrir a Noél
Ceci pourrait vous interesser ...
CONCOURS
Porter des sous-vétements sans les laver ? DPE S LIVE S sion avec
Milky Chance
Cara Delevingne n'aime ‘pas trop’ porter de sous-
vétements
Justin Bieber dévoile sa premiére gamme de o HAPPY HOUR - LE MAG
vétements y. § La Suisse termine 5e d'un
e concours de fromage
Le cake design est aujourd’hui a la portée de - i‘
L, /

tous

ETIQUETTES:

LA RUBRIQUE EMIL FREY GENEVE ACACIAS

CLIQUEZ POUR COMMENTER

REFGA

Plus dans Happy Hour - Le Mag TOUS LES JEUDIS A 19H18
y (0 one..}

HAPPY HOUR - LE MAG

Le Single’s Day, le nouveau jour pour faire
des affaires!

SOLENE REVILLARD

Si vous avez découvert ce terme ce lundi sachez que c'est une
opération proche du Black...

HAPPY HOUR - LE MAG
Les mariages 2020 seront éco-responsables
et originaux

i SOLENE REVILLARD

Si vous prévoyez de vous marier en 2020 c'est le moment de
se soucier des préparatifs!...

HAPPY HOUR - LE MAG
Helvética: le nouveau thriller suisse

PAR SOLENE REVILLARD @

Cette série méle menace terroriste, trafic d'armes mais aussi le
multiculturalisme de notre pays. Helvetica est...

HAPPY HOUR - LE MAG
Découvrez la Mongolie autour d’'un apéro

i SOLENE REVILLARD

Mercredi soir sera organisé 4 Genéve un apéro-voyage autour
du film Altaitude C'est I'histoire du cinéaste belge...

HAPPY HOUR - LE MAG
Geneve dans I'ceil d’un drone

PAR SOLENE REVILLARD @

Le photographe Olivier Riethauser propose une balade
aérienne unique & travers le canton de Genéve, ses...
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idio One FM - 35, rue des Bains - CH-1205 Genéve Standard : 0848 807 807 - Antenne : 0848 107 107 - studio@onefm.ch
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Accueil » Lifestyle » Dans le vent de la mode suisse a Genéve

UN JOUR, UNE IDEE

Dans le vent de |la mode suisse a
Geneve

PUBLICITE

@ 3 minutes = l=chu

Ces trois prochains jours, la HEAD s’associe a la
W Un jour une idée %

Formation ® Genéve % plateforme Mode Suisse pour présenter ce qu'’il
s y a de plus frais dans la fashionsphére
helvétique

Il s’agit de journées importantes pour la mode suisse, car la Haute

Ecole d’art et de design de Geneve presente, autour de son defilé
annuel, de nombreux événements en collaboration avec des
professionnels et accessibles au grand public. Ces rendez-vous,
qui sont pour la plupart déja complets, ont lieu dans un des
batiments de la HEAD, a deux pas de la gare. Pendant trois jours,
I'école s’associe a la plateforme Mode Suisse pour mettre en
avant le travail novateur d'une sélection de huit designers.

DE
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En termes d'expérimentation, il faut d’abord mentionner la
prodige Vanessa Schindler (ci-dessus), ancienne diplomée qui
s'est fait connaitre pour avoir utilisé 'uréthane pour souder les
textiles de ses créations qui ont laissé bouche bée les jurys de
plusieurs concours, notamment celui du Festival d'Hyeres. Les
silhouettes qu’elle dessine avec cette technique innovante sont
futuristes tout en restant sensuelles et délicates. Pour cette
édition, la jeune Bulloise presente une nouvelle collection qui
intégre sa matiere plastique fétiche a la production de bijoux.

DR

Egalement etonnant en termes de recherche de matieres, le projet
du collectif genevois Visual Society a creé pour Made Visible (ci-
dessus) une superbe collection capsule d’habits capables de
refleter ou de capturer la lumiere grace a des tissus particuliers,
des peintures refléchissantes ou un nouveau type de laine,
luminescente — on vous laisse imaginer les moutons...

DE

Le public pourra se plonger dans 'univers masculin du prét-a-
porter de Garnison, marque fondeée par le designer Luka Maurer.
S'il est capable de transcender ainsi le costume trois pieces, un
classique de la garde-robe masculine, c’est qu’il a eu le temps
d’affiner son art chez le mythique tailleur britannique Ozwald
Boateng. Floutant les frontieres entre le masculin et le féeminin, le
label Forbidden Denimeries de Mikael Vilchez fait pour sa part de
son obsession pour le denim (ci-dessus) un vestiaire hétéroclite
qui melange allegrement références classiques et populaires.

Jeudi a 19h a aussi lieu une conférence de Lisi
Herrebrugh et Rushemy Botter (ci-contre). En
2017, inspireés par leurs origines caribéennes et
sensibles aux questions environnementales, les
deux Neerlandais ont lancé la marque Botter en
2017 et ont eté choisis en 2019 pour prendre les
rénes artistiques de Nina Ricci.

DE
Shop & Showroom Mode Suisse, Haute Ecole d’art
et design (HEAD), boulevard James-Fazy 15,
Geneve, tel. 022 388 51 00, je 7 novembre 16h-21h, ve 8 12h-1gh et
sa 9 10h-16h. Tous les articles de la rubrique «Un jour, une idée».
PUBLICITE
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Léman Express, le train qui peut en cacher
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Roman Polanski, les zones
d’ombre d’'un grand cinéaste
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"It's a beautiful project, and T am pleased about it.”

It was a weekend of fashion in Zurich. Yannick Aellen, founder of Switzerland’s most prominent fashion
event “Mode Suisse”, bronght together fashion enthusiasts, designers, buyers and the media under the roof
of Allgemeine Berufsschule Ziirich (ABZ) to celebrate and create awareness for Swiss fashion design in the
cotrse of Mode Suisse Edition 16. We took the opportunity and talked to him about the Swiss fashion scene

and diversity.

You have been organizing Mode Suisse for eight years in a row. How did everything start and where did it
go from then till now?

There was an edition Zero. I think it was zoro and it was already fantastic. There was no serious platform in
Switzerland taking care of selected Swiss fashion design on a sustainable level, and therefore we decided to go
on with it. We started to accompany the designers from season to season, and we worked on an international
level very fast. We were going to Beijing, London, Milan and now to New York. The kick-off wasvery quick and
guite easy because there have been some strong designers out there and I already had a lot of experience
because of mywork for the Swiss Textiles Award. I was already established in the Swiss industry, and people
and the media followed us quite fast. We got Engagement Migros as a primary sponsor for Edition z, and also
organizations such as Pro Helvetia, Hulda Gustar Zumsteg-Stiftung and Zurich Silk Association are

supporting us till now.

What was your greatest sense of achievement as Mode Suisse organizer?

It was a historical fashion moment in Switzerland when Engagement Migros, Pro Helvetia, The Zurich Silk
Association and Hulda Gustar Zumsteg-Stiftung - four very different but significant players and supporters -
decided to sign a contract for five years to help Mode Suisse to grow and supporting Swiss fashion. We are still
struggling, we work on a tight budget, but we don't have to worry anymore until zoz1. It gives us the freedom to
focus on the designers and how the platform could develop and become stronger. That was definitely one of the
most essential achievements but also being able to present five designers at New York Fashion Week this season.
We are also very proud that the German Vogue and Italian Vogue are writing about Mode Suisse and also the
DACH-SHOWROOM that we are hosting together with our incredible partners from Austrian Fashion

Association and Berlin Showroom is a big step for Mode Suisse.

Watch Read Shop

q Type here...

A talk with Yannick
Aellen, initiator of
Mode Suisse and co-
founder of DACH
Showroom

in Fashion by Notorious Editor on September g, 2019

LATEST CONTENT

TRENDS

Yippee! It's time for
new pullovers

The 4 biggest pullover trends
for A/'W 19/20
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If you could change something in fashion, what would it be?

I think it's a crazy thing with the rhythm - designing two collections per season and still asking young people
in all the disciplines to be creative and spend so much money at least twice a year. | would love to change it to
one collection per year, and [ am happy that the market is already going into this direction. Do your main
collection once a year and add a couple of pieces for the other ones. Slow down and go deeper.

In 2015 together with Christa de Carouge and Julian Zigerli, you organized a fashion show in celebration
of the 35th anniversary of Werkheim Uster where models with disabilities owned the catwalk. What role
does inclusion play for you in fashion?

Thanks for asking this question. Indeed it was the most touching project I have ever done in fashion because it
brought together really amazing people like Christa who we miss a lot, she was a wonderful person, fulian with
uhom we have been working for so many years now, and it was really fantastic when we did this very kind
project. Even some Swiss supermodels participated and mixed up with the people from Werkheim Uster. The
designers we work with all have this spirit, and it's also something I have always focussed on. I have been
casting for many years at Paris Fashion Week, and [ remember these days where | sometimes had to force my
client to be a little bit more diverse when choosing colour types or hair types. Happily, we live in a more open-
minded world now, and that fashion sends a clear message - it's one world, we are part of it, and we should
make the best out of it.

You also acted as model scout and consultant for Heidi Klum's Germanys Next Top model. How come -
isn’t it a completely different metier?

1 did this project for about ten years, and it was impressive. I've always been interested in the fine line between
commerce and design, and this is what excites me about my job. ! love talking to someone who is working in a
commercial field because that can influence the creation process. Both universes can enrich each other. When [
did my job there, I fought for girls who have not been suitable for a TV-format but then Toniwon! (Toni Dreher-
Adenuga) She was the model I'was really fighting for in the show. We had her back for Mode Suisse Edition 16.
She really added something unigue fo the show.

Regarding the 16th edition, What are you looking forward to the most?

It's about what I just said before, but especially for the MADE VISIBLE with ArchivesTM collection, the cast, all
the designers, of course, the location. I am super excited, the weather is nice, and it's going to be the first
completely open-air Mode Suisse. It's great towork with so many wonderful people, and this is what I am
always excited about. We have our six falks about structures in help for independent designers at the
Landesmuseum, and we have a new shop there as well, which is called "Sélection Mode Suisse Chez”". I am going
to New York Fashion Week and the next DACH-SHOWROOM in Paris.

We loved being part of Mode Suisse, and we're looking forward to the next season in Zurich!

CJ.
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Découvrez-la!

Mode Suisse, the place to be !

GROUPE CHEVALLEY

Zurich, week-end passé. A l'occasion de sa 16€ édition, Mode Suisse a fait son show!
PLOMGEZ DANS LE FILM FOUR

: . . _ " . . UNE EXPERIENCE IMMERSIVE A
Une fois encore, I'événement a mis en lumiere la creme des créateurs Suisses.

Une occasion en or de médiatiser leurs collections.
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Yannick Aellen

Yannick Aellen, le fondateur et directeur de Mode Suisse, a su mettre en lien la
collaboration entre les créateurs de mode, les écoles, |'industrie textile, le
marché de la vente au détail, les médias et les acteurs du secteur de la mode.

Le catwalk était pour I'occasion relooké de couleurs vives, de matieres
fluorescentes ou de drapées épurées.

Coté after-show, ca se passait dans les différents showrooms des créateurs
participants! Un moment privilégié ou I'on a eu plaisir a échanger avec les
designers tout en ayant la possibilité de contempler les collections de plus pres.

Mode Suisse est décidément LE rendez-vous incontournable des mordus de
mode.

Photo catwalk ©alexander_palacio

www.modesuisse.com

Ce contenu a été rédigé par Publié dans A LA UNE, ART & DESIGN, EVENT, MODE par Yousra Mameche, Mots-
clés: amorphose, catwalk, forbidden denimeries, HEAD, institut mode-design, jacqueline lokito, Julia Heuer, made

visible, made visible x archives tm, Mode, Mode Suisse, Mourjjan, nina yuun, suisse, swiss fashion, yannick aellen,
Ziirich
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DER NEUE OPEL VIVARO™ [
DEUTSCHE WERKZEUGE il

FUR SCHWEIZER

HANDWERKER

MEHR ERFAHREN

Leuchtende Kleider sind der neue,
unubersehbare Trend

Auf der Strasse und in der Dunkelheit ist sichtbare Kleindung iiberlebenswichtig. Aber
selten modisch. Ein Genfer Designerkollektiv andert das — mit auffilligen Ideen.

Edith Arnold
24.8.2019, 05:00 Uhr

MEISTGELESEN IN DER RUBRIK

Da schiitteln Arzte den Kopf: Geméss einer
Netflix-Doku schiitzt vegane Erndhrung vor
Krebs

orsin Manser / 13.11.2019, 05:00 Uhr

WOCHENSTERNE: Stille Wasser griinden tief

Claude Weiss / 14.11.2019, 05:00 Uhr

Verschwendung: Fast 80 Prozent unserer
Kleider bleiben ungetragen im Schrank hdngen

Martin Oswald / 21.8.2018, 09:15 Uhr



Der neue Modetrend:
Sichtbarkeit

«Made Visible» steht fur mehr Sichtbarkeit und Sicherheit im
Langsamverkehr. Dabei geht die Kampagne neue Wege: Statt
auf Leuchtwesten setzt sie auf stylische, reflektierende Outfits.

TEXT DOMINIC GRAF | FOTO TCS, MAURICE SINCLAIR

etrieben vom Ziel, Sichtbarkeit
zum Trend zu machen, spannt
«Made Visible», die Kampagne
von TCS und BfU, mit Textil-
produzenten und Designern zusammen.
Denn diese bestimmen letztlich das
Angebot im Bereich Mode und Lifestyle
und sind somit stérkste Treiber und Be-
einflusser. Das Genfer Designerkollektiv
ArchivesTM entwirft deshalb im Auftrag
von «Made Visible» rund zehn Looks
mit vielseitigen Accessoires, welche die
Tréger sichtbarer und sicherer machen.

Stylisch und sichtbar
zugleich

In einer mobilen Gesellschaft, in wel-
cher der Langsamverkehr immer wich-
tiger wird, braucht es beziiglich Beklei-
dung fiir den Alltag ein Umdenken.
Fehlende Sichtbarkeit fiihrt zu vielen
Unféllen im Strassenverkehr. Nachts
und in der DAmmerung ist die Unfall-
gefahr dreimal hoher als bei Tag und
bei schlechten Sichtverhéltnissen wie
néchtlichem Regen und Schneefall ist
sie sogar zehnmal hoher. Die Sichtbar-
keit sollte deshalb bereits beim Design
der Kleidung ein integraler Bestandteil
sein. Genau hier wird «Made Visible»
mit seiner Kollektion aufzeigen, mit
welch ansprechenden und alltagstaug-
lichen Outfits die Menschen stylisch
und sichtbar zugleich sein kénnen.

Obwohl erst am 31. August 2019 offizi-

ell an der Mode Suisse Edition 16 pra-

sentiert, verrét Victor Prieux von Archi-

vesTM jetzt schon erste Details zur

neuen Kollektion: «Sie wird aus einem

Mix von Kleidungsstiicken fiir die weib-

liche und mannliche Garderobe beste-

hen, zum Beispiel ein Trenchcoat, ein

Parka oder eine Jeansjacke. Fiir die

Sichtbarkeit haben wir auf High-Visibility-
Technologien zuriickgegriffen, die XN
wir aus Branchen wie der Luftfahrt, g::f‘i’; ‘J:éb/:zze":s%?re; L .

Automobilitit oder dem Sport entlehnt sichtbar machen 5%
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haben.» Ihr Ziel sei es, die Outfits auf
eine liberraschende Art und Weise sicht-
bar zu machen. «Zum Beispiel haben wir
doppelte Armel entwickelt, die man
hochkrempeln kann, wenn es dunkel
ist, so dass sie reflektieren», sagt Victor
Prieux.

Erfolgsgeschichte seit

drei Jahren

Mit der neuen Kollektion und dem Auf-
tritt an der Mode Suisse geht «<Made
Visible» ins dritte Kampagnenjahr. Die
Erfolgsgeschichte nahm bereits im
November 2016 ihren Anfang: In den
Stadten Ziirich, Bern, Genf und Lugano
haben sich {iber 1000 Personen an 6f-
fentlichen Castings mit reflektierenden
und stylischen Outfits vor der Kamera
prasentiert und sich als Botschafter und
Gesicht der Kampagne beworben. Aus
den Teilnehmenden wurden acht Mo-
dels fiir die Kampagnensujets eruiert,
die seither schweizweit von Plakaten
herab zeigen, wie Sichtbarkeit in den
personlichen Stil integriert werden
kann. Zudem konnten Partnerschaften
mit Marken und Handlern wie On Run-
ning, Scott, Adidas Runners, Freitag,
Rukka, SportXX, Dosenbach, Doodah
oder Bikester abgeschlossen werden.
«Made Visible» wird vom Fonds fiir Ver-
kehrssicherheit FVS zweckgebunden
alimentiert. Aufgrund der hohen Rele-
vanz des Themas ist sie die bisher um-
fangreichste ausgeschriebene Kampa-
gne des FVS. o

GEWINNEN SIE
2x2 TICKETS AN DIE
MODE SUISSE!

Die Mode Suisse ist eine nationale
Mode- und Forderplattform. Die

Modenschauen, Showrooms und
Pop-up-Stores richten sich an ein

modebewusstes Publikum sowie
die Modefachwelt.

Nehmen Sie jetzt am Wettbewerb teil
und gewinnen Sie mit ein wenig Glick
zwei Eintritte an die Mode Suisse Edi-
tion 16 am 31. August 2019 in Zurich.

Teilnahme unter
madevisible.swiss/verlosung

\
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| ARBEITEN

Ist Nachtarbeit in
der Lehre erlaubt?

Ich soll auch in der Nacht arbeiten,
verlangt mein Lehrbetrieb. Nun
habe ich gehort, dass dies nicht
zulassig ist. Stimmt das?»

TEXT VERABEUTLER

Nachtarbeit fiir Jugendliche ist
grundsatzlich verboten. Unabhén-
gig von der betrieblichen Arbeits-
zeit darf die Arbeitgeberin Jugend-
liche bis zum 16. Geburtstag
hochstens bis 20 Uhr beschéftigen.
Ab dem 16. Geburtstag ist Abend-
arbeit bis spatestens 22 Uhr er-
laubt. Nur leider dauert die Nacht
nicht lange: Setzt der Betrieb den
Beginn der Tagesarbeitszeit auf 5
Uhr, gilt dies auch fiir Jugendliche
als Beginn der — erlaubten — Tages-
arbeitszeit.

Keine Regel ohne Ausnahmen -

in bestimmten Branchen ist Nacht-
arbeit fiir Jugendliche erlaubt.
Insbesondere im Interesse der
beruflichen Ausbildung kann die
zustandige Behorde die Beschafti-
gung von Jugendlichen zwischen
22 und 6 Uhr wéhrend hochstens
9 Stunden bewilligen. Dabei muss
die Arbeitgeberin die Ruhezeiten
gewahrleisten so-
wie dafiir sorgen,

LEX4YOU

die Nachtarbeit den Besuch der
Berufsfachschule nicht beein-
trachtigt.

Fiir einige Branchen geht die Aus-
nahme noch weiter: Das Departe-
ment fiir Wirtschaft, Bildung und
Forschung (WBF) hat berufliche
Grundbildungen bestimmter Bran-
chen von der Bewilligungspflicht
ausgenommen. Betroffen sind
unter anderem das Gastgewerbe,
Béckereien oder das Gesundheits-
wesen, wobei auch fiir diese die er-
laubte Nachtarbeit genau geregelt
ist. Die Landwirtschaft schliess-
lich ist von dem betrieblichen Gel-
tungsbereich des Arbeitsgesetzes,
unter anderem was die Nachtar-
beit betrifft, ganz ausge-
schlossen. o

Vera Beutler ist 5% c

Dr. iur. und Leiterin
von «lex4you»

dass die lernende
Jugendliche die
Arbeit unter der
Aufsicht einer er-
wachsenen und
qualifizierten Per-

son ausfiithrt und lex4you.ch

«lexdyou» ist lhre interak-
tive Rechtsauskunfts-
plattform fur den Alltag —
gut verstandlich, aktuell
und praktisch.

Fur rechtliche Anliegen steht
Ihnen der TCS zur Seite.



http://www.lex4you.ch
http://www.madevisible.swiss/verlosung

FOTOS MADE VISIBLE ANJA WURM, ZVG

Reflektierend
Topmodel Nadine
Strittmatter prasentiert
ein Outfit.

Made Visible macht Sichtbarkeit
im Strassenverkehr zum Trend

Die TCS-Initiative Made Visible prasentiert reflektierende
Outfits an grdsster Schweizer Fashionshow.

ade Visible geht bei der Ver-

kehrsprévention neue We-

ge und hat an der 16. Edi-
tion der Mode Suisse in Ziirich
eigens hergestellte Outfits vorge-
stellt. Diese zeigen, wie man sich
stylisch und zugleich gut sichtbar
kleidet. Die zehn aufsehenerregen-
den Looks und vielseitigen Acces-
soires wurden vom jungen Genfer
Designerkollektiv ArchivesTM ent-
worfen. Vom Trenchcoat bis zum
Pullover hat ArchivesTM zahlrei-
che ikonische Teile der weiblichen
und ménnlichen Garderobe neu
interpretiert und in Szene gesetzt.
Die Sichtbarkeitselemente sind da-
bei authentischer Bestandteil von
Design und Funktion der Looks.

«Ich liebe die Idee, Mode und Sicht-
barkeit zu kombinieren, wie es
Made Visible zeitgeméss und mit
Stil gemacht hat», sagte Nadine
Strittmatter. Das Topmodel prasen-
tierte selbst einen der Looks. Drei
weitere Fashion-Influencer setzen
die Mode in Szene: Michele Kriisi
(The Fashion Fraction), Ex-Bache-
lor Rafael Beutl und Alison Liaudat
(Bangbangblond) zeigen auf ihren
Social-Media-Kanélen, wie sie
Sichtbarkeit in ihren personlichen
Style integrieren. Fiir eine Uberra-
schung sorgten die reflektieren-
den Einkaufstaschen im Migros-
Look. Ein Statement fiir mehr
Sichtbarkeit im Strassenverkehr.
Infos: madevisible.swiss

«TCS E-TEST DRIVE DAY»

Elektroautos testen

Elektromobilitét ist gross im Kom-
men. Mochten Sie gleich mehrere
Elektroautos am selben Ort und
ohne Verpflichtung testen? Als
Partner fiir Mobilitat bietet der
Touring Club Schweiz Interessier-
ten die Moglichkeit, am 12. Okto-
ber Elektroautos verschiedener
Marken bei einer gratis Probefahrt

zu testen. TCS-In-
struktoren und
Vertreter der ver-
schiedenen Auto-
marken informieren
iiber Modelle, La-
destationen, Kosten,
Reichweite und vieles mehr.

Anmeldung zur Testfahrt: tcs.ch/etest

Laden statt Tanken
Wie fahrt sich ein
E-Auto?

CLUB AKTUELL

Doppelte Auszeich-
nung fiir TCS-Spot
An den 14. OttoCar Awards
gewinnt der Fernsehspot
«TCS — Real Help» den silber-
nen OttoCar in der Kategorie
«Werbespots — Verkehrssi-
cherheit, Unfallverhiitung».
Zudem wird der Beitrag mit
einem schwarzen OttoCar
(entspricht Gold) in der Kate-
gorie «Beste Regie» pramiert.
Die Preisverleihung fand am
12. September 2019 an der
IAA in Frankfurt statt.

«TCS — Real Help» Der TCS darf sich
gleich Uber zwei OttoCars freuen

Neue EcoDrive Rallye
Der Onlinewettbewerb
«EcoDrive Rallye» nimmt
weiter Fahrt auf. Nach dem
Teilnehmerrekord im Friih-
ling warten bis und mit

29. September erneut 600 So-
fortpreise, 17 Wochenpreise
und als Hauptpreis ein
Toyota C-HR 1.8 Vollhybrid
im Wert von 33 800 Franken.

Mitmachen unter rallye.ecodrive.ch

20. Asut-Kolloquium:
Jetzt anmelden!

Unter dem Motto «Enable fu-
ture mobility — Erwartungen
und Realitét» referieren und
diskutieren am 13. November
erneut hochkaréatige Exper-
ten tiber die Zukunft der Mo-
bilitdt. Melden Sie sich jetzt
fiir das 20. Asut-Kolloquium
im Kursaal Bern an und pro-
fitieren Sie vom TCS-Spezial-
preis von 360 Fr. events.asut.ch

Oktober 2019 | touring 7
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Leuchtende Kleider sind der neue,
unubersehbare Trend

Auf der Strasse und in der Dunkelheit ist sichtbare Kleindung iiberlebenswichtig. Aber
selten modisch. Ein Genfer Designerkollektiv &ndert das — mit auffalligen Ideen.

Edith Arnold
24.8.2019, 05:00 Uhr

N = RH v @ ¥ MEISTGELESEN IN DER RUBRIK

Mit dem Meeresspiegel steigt die Zahl der
Sturmflute

FUnNo RELWOILT [ 15 11 JULY UXU0 Unr

RATGEBER
Worauf miissen wir beim Erbvorbezug achten?

M aw Michalae Steiner. | udin® § 210 29019 1730 Lihe
) WILEW MICNELE SLEmer-Ludin o AU U L0 U

«Uberbehiitender Erziehungsstil fiihrt zur
Verschlechterung»: Wie Helikopter-Eltern
Allergien und Krankheiten bei ihren Kindern

4 BILDER

auslosen kdnnen
Der TCS unterstitzt den neuen Trend. Bild: Mode Suisse U RRR o] RSO PRD0tR
Magie, ausgelost durchs Handy. Schon ein kleiner Blitz geniig, und aus v S G JET
: : : . : : ; Tehibe 69.95
dem dunklen Gilet mit Hosen wird ein Anzug mit spacigen Nadelstreifen. +=J CHF
Fallt hingegen Licht auf den beigen Blazer mit metallisch-grauem # -
Kragen, beginnt er wie eine dreidimensionale Halskrause zu reflektieren. Had Cool durch

Derweil strahlt ein leuchtorangefarbener Hoodie aus sich selbst heraus. RS 4 \ den Winter
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