KochKunst
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Die Farben wurden aus echten Lebensmitteln hergestelit.

Ausgangslage

BMW Schweiz wollte Kunden des Luxusklassensegments zu
einem exklusiven Event einladen - ein spezieller Kochkurs,
der den Teilnehmern die Kunst des Telleranrichtens naher-
bringen sollte. Geleitet wurde der Kurs von einem der besten
Kdche der Welt, dem preisgekronten Sternekoch Heiko Nieder.
Die Herausforderung dabei: Wie begeistern wir eine verwohn-
te Zielgruppe bereits mit der Einladung?

Ausnahmsweise bemalte Heiko Nieder keine Teller, sondern Papierbtgen.

Loésung

Wir verschickten individuelle Mailings, die so exklusiv und
einzigartig waren wie das Event selbst. Dazu bemalte der
Sternekoch Heiko Nieder ausnahmsweise keine Teller,
sondern Papierbtgen mit Farben aus echten Lebensmitteln,
die in einem speziellen Verfahren von einer Farbexpertin
hergestellt wurden. Das Ergebnis: farbenfrohe und aus-
drucksstarke Kunstwerke. Per Videolink konnten die Kunden
die Herstellung der Farben und die Entstehung der
Einzelstlcke bestaunen.

Resultat

Die Koch-Kunstwerke stiel3en auf groRe Begeisterung

bei unserer exklusiven Zielgruppe. Alle eingeladenen Gdste
reagierten auf das Response-Element und besuchten das
Event — mit der Anfahrt in einem BMW ihrer Wahl. Die Bilder
waren so beliebt, dass das Projekt auf Social Media mit einer
Kochkunstgalerie fortgesetzt wurde. Unsere Zielgruppe wurde
dazu aufgerufen, interaktiv mitzuwirken und ihre eigenen
kulinarischen Kunstwerke zu posten.





