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Da kommen wir her:
Der grösste Vorteil der MyOrder-Funktion: Die Zeit zwischen Bestellung 

und Abholung ist minimal. Kaum bestellt, schon geht’s los mit der Zubereitung. 
Kaum im Restaurant angekommen, ist das Essen schon abholbereit.



Der Insight
Wer über MyOrder bestellt, begibt sich 

in einen Wettlauf gegen die Zeit.

Und genau hier setzen wir an: 
Wir dramatisieren diese kurze Zeitdauer 

von Bestellung bis zur Abholung.



Die Idee 
Wir machen die kurze Zeitdauer von Bestellung bis zur Abholung 

erlebbar: Mittels E-Billboards lassen wir die Schweizer*innen gegen 
McDonald’s antreten. Wer über die MyOrder App seine Bestellung 

abgibt, los rennt und es an den McDonald’s-Tresen schafft, bevor die 
Zeit abgelaufen ist, bekommt die Bestellung gratis. Darum fragt 

McDonald’s: «Are you faster than Fast Food?»



Kampagnen-Leitsatz:

Are you faster than Fast Food?



Und so funktioniert's:
1. Du stehst vor Ort und liest die Anweisungen am Screen

2. Du lädst die App via QR-Code auf dem Screen runter 
tätigst deine McDonald‘s Bestellung

3. Du schickst deine Bestellung ab und drückst den Button, um den
Countdown zu starten

4. Du rennst los und gibst alles

5. Bist du faster than Fast Food und bis vor deiner 
Bestellung in der Filiale? Dann ist dein Essen gratis!
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