AUSGANGSLAGE

Seit Uber sechzig Jahren dreht sich bei Zweifel alles um Chips.
Doch wie gelingt es, dass sich die Konsument:innen genauso
ausgiebig mit dem Produkt beschdftigen?

LOSUNG

Zweifel lancierte die Challenge «Sixth Sense», Und forderte
dazu auf, die Flavours von sechs geheimnisvollen Chipssorten
herauszufinden - und so den eigenen sechsten Sinn fir Chips
unter Beweis zu stellen,

RESULTAT

Die bereits sehr hohe Markenprdferenz steigert sich im
Vergleich zum Vorjahr nochmals um fast 14%.

e Schon nach wenigen Wochen sind die Sixth Sense Chips
restlos ausverkauft.

e Die Verweildauer auf dem Kampagnen-Hub betrdgt im
Durchschnitt 12 Minuten.

e Auf Social Media werden die Anzahl Views um 187%
tibertroffen und die Anzahl Klicks um 60%.
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