











IDEE UND UMSETZUNG

Die Social Media Kampagne zeigt erstmalig ganz bildlich, wozu ein Dusch-WC gut ist. Dies ohne einen echten Po zu
zeigen. Mit einer einfachen visuellen Idee haben wir es geschafft, in den Sozialen Medien den Scroll-Rhythmus der
Menschen zu unterbrechen. Denn dort erwartet niemand einen nackten Hintern — Nacktheit wird immer zensiert.

Nach wenigen Sekunden, und einem automatischen Zoom raus aus dem Bild, erkennen die Betrachtenden, dass es
sich nicht wie gedacht um einen Hintern, sondern ganz einfach um zwei aneinander gehaltene Handflachen handelt.

Mit dieser auffalligen visuellen Idee kann das Interesse der Menschen fur ein Low-Interest-Produkt wie eine Toilette
gewonnen und direkt danach Wissen uber das Produkt vermittelt werden.
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