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Wie eine upcycling Olympic
Kollektion, gefertigt aus
getragenen Star-Trikots, die
Fans ihren Idolen trotz Socic
Distancing hautnah sein (3ss
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Ausgangslage

Allianz Schweiz mochte seine weltweite Partnerschaft mit
den Olympischen und Paralympischen Bewegungen in
der Schweiz bekannt machen. Und dafur sorgen, dass

sich Schweizer Sportfans ihren Athleten, trotz Social
Distancing und leeren Stadien, nah flihlen konnen.

|dee & Umsetzung

Die Corona Sport-Kampagne SHARE YOUR FIRE:
Das Herzstuck bildet eine unbezahlbare Olym- E ¥ ‘
pia Sportswear-Kollektion, die Ehrgeiz, Schweiss -8 — A\
und Feuer von 150 Top-Athletiinnen und Sport- g
legenden in sich vereint und diese hautnah mit
den Schweizer Sportfans teilt. SHARE YOUR FIRE
— das sind 100 einzigartig designte Shirts in funf
unterschiedlichen Schnitten, handgefertigt aus
originalen, “matchworn” Trikots von Stars wie Ro-
ger Federer, Giulia Steingruber, louri Podladtchikov
und vielen mehr. Die exklusiven Unikate wurden mit

einer integrierten Kampagne, Social-Aktivierungen, Tlvv

PR-Massnahmen und Pop-up-Stores schweizweit be- SRF i the snﬂﬂs

worben, prasentiert und unter allen aktiv teilnehmen- Coronawrus - Sport ohne Zuschauer. world

den Sportfans verlost. e — i stopped
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Share Your Fire hatte einen Social Reach von insgesamn s b - L 28 w:inst :
19,8 Mio. und erzielte liber 11 Mio. Earned Media Impre w —— o L A | Nr :
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sions. Damit wurden die Share Your Fire-Shirts zu den begehr- TTT s - W/ S -
testen Sportsfashion-Pieces der Schweiz im Sommer/Herbst i Tl
2021. Die Kollektion wurde weit Uber die Lcmdesgrenzen hinaus

bekannt. Die Social Interactions auf den Allianz Kandlen stie--
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gen um +368%. Der Online-Traffic auf die allianz.ch um +29% an. g Cor g,,., ,.~*?/ den Sport Riesiger Hype um die exkluswe - " Fans kénnen dank der Shirts ihren
Das wichtigste jedoch: Wir liessen die Sportfans ihren Helden trotz -~ [(&) hart: Social |sfqncmg, leere N Kollektion und-erfolgreiche Tasnad N - Sport-ldolen trotz Corona hautnah
Social Distancing hautnah sein. e _ L i s NN 7 STAC ien und Zuschauerverbote | Aktivierung der Zielgruppe in ~sein und werden zudem zu stolzen
~ s A -7”_&5,%55; " in der ganzen Schweiz. ‘ _ der ganzen Schweiz. ~Allianz Markenbotschafter:innen.
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