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#UBERKLEBENSWICHTIC

DER STICKER. DER GUTES TuUT

BITTE-KEINE REKLAME IN

DIESEN BRIEFKASTEN . DANKE post.ch/iiberklebenswichtig
IES EN. :

@ Dein Statement

® Original Sticker

Ausgangslage // 60% der Schweizer:innen finden Werbung nicht wichtig. Zumindest klebt
bei ihnen ein Stopp-Werbung-Sticker auf dem Briefkasten. Doch nicht jede:r hat den Sticker
auch selbst angebracht. Oft wird dieser beim Wohnungsumzug von Vormieter:innen Uber-
seivige nommen. Er stort nicht und es gibt auch keinen wichtigen Grund, ihn mihsam zu entfernen.
Der wohl bekannteste Stopp-Werbung-Kleber: eine dickliche Karikatur mit Knobelnase.

Losung // Der Gberklebenswichtige Stickerbogen gibt den Schweizer:innen die Mdglichkeit
ihrem Stopp-Werbung-Kleber eine neue Botschaft zu geben. Eine, die ihnen wirklich wichtig
ist. Schliesslich steht das Statement direkt bei ihnrem Namen. Der transparente Sticker wird
einfach Uber die ikonische Figur geklebt. Das Problem den Sticker mihsam zu entfernen, ist

damit auch geldst.

Die Kund:innen werden dazu aufgerufen, ihren Sticker mit dem Hashtag #lberklebenswichtig
auf den gangigen Social Media Plattformen zu teilen. Die Post spendet flir jeden geteilten
Beitrag an eine gemeinnUtzige Organisation, welche sich dem jeweiligen Thema widmet.

Die URL auf dem Sticker fihrt direkt auf eine Landingpage, die zu den diversen Themen

sensibilisiert. Der Sticker tragt somit zur nachhaltigen Veranderung unserer Welt bei.

Postler:innen, Besucher:innen und die Nachbarschaft werden taglich an die wirklich wichtigen
Themen unserer Zeit erinnert. Dadurch vertritt die Post nicht nur die wichtigsten Themen
@ Die Post spendet ihrer Kund:innen, sondern profitiert auch von den nicht mehr sichtbaren Stopp-Werbung-Kleber.

@ Statement fotografieren
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