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Lösung


Wer 30 Jahre lang die strengen Richtlinien von 
Bio Suisse umsetzt, muss Bio in der DNA 
haben. Der neue Claim, «Bio liegt in unserer 
Natur.», drückt dieses Selbstverständnis aus 
und dient als Motto für eine ganze Palette an 
Werbemassnahmen: Herzstück ist ein Film, 
der den Gedanken inszeniert, dass wir als 
Kinder noch nahe an der Natur sind und 
Naturaplan dafür sorgt, dass wir diese Nähe 
auch als Erwachsene nicht verlieren.
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SUMMARY 

Bio liegt in unserer Natur.

Eine Print- und Plakatkampagne mit rund 

30 Sujets rückt die natürliche Herkunft der 
Naturaplan-Lebensmittel in den Mittelpunkt: 
Die Verpackungen der Produkte werden dabei 
als Konturen dargestellt, um den Fokus von 
Naturaplan auf Qualität und Herkunft ihrer 
Rohmaterialien zu verdeutlichen. Eine Vielzahl 
weiterer Werbemittel wie OOH, POS, 
Giveaways, Banner und Bumper runden 

den kommunikativen Auftritt ab.


Ausgangslage 


1993 gründete Coop als Bio-Pionier die Marke 
Naturaplan. 30 Jahre später bietet Naturaplan 
das grösste Bio-Sortiment im Schweizer 
Detailhandel an. Unsere Aufgabe war es, 

das Jubiläumsjahr kommunikativ zu begleiten.
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