
PR Reporting



DIE ZAHLEN IM ÜBERBLICK

Reichweite:

Auflage Print:

Werbeäquivalenzwert:

13.708 Mio. Kontakte

608‘000 Exemplare

450‘550 CHF



Publikationsdatum Medium Titel Reichweite in Personen Werbeäquivalenzwert in CHF

1.7.2022 20 Minuten "Wir feiern heute unsere Liebe, ganz offiziell" 4‘281‘000 142'700 

1.7.2022 Tagesanzeiger.ch,
zsz.ch, zuonline.ch,
Landbote.ch

"Jetzt hat meine Beziehung gleich viel Wert wie jede 
andere"

2‘200‘000 15‘000 (gewertet)

1.7.2022 / 2.7.2022 Blick Print und Online "Ich habe immer auf diesen Tag gewartet" / Jetzt 
offiziell Mann und Mann

3‘133‘000 25'000 (gewertet)

1.7.2022 La Liberté Un jour très attendu 142'000 7'800

1.7.2022 Luzerner Zeitung, Urner Zeitung, 
Nidwaldner Zeitung, Obwaldner Zeitung, 
Zuger Zeitung (alle Online)

Lucerne Festival spielt mit 
Festorchester Hochzeitsmarsch für alle

243'000 25'000

1.7.2022 Energy Zürich Nachmittags-News 479'000 14'750

1.7.2022 Radio SRF 1 Morgen-News 1‘300‘000 56'000

1.7.2022 Radio SRF 1 Zentralschweiz Abend-News 185‘000 9‘000

1.7.2022 Radio Zürisee Morgenshow 170'910 7‘000

1.7.2022 Radio Zürisee Good News des Tages - Abendshow 170'910 8‘000

2.7.2022 Schweiz am Wochenende et al. Hochzeitsmarsch erstmals für alle 238'000 11‘500

1.7.2022 SRF 1 Tagesschau (3 Ausgaben) 832'000 100'000

1.7.2022 Tele Züri Züri News 130'000 25'000

1.7.2022 Züri Today Grosse Emotionen im Stadthaus Zürich - 26 Paare 
sagen sich erstmals "ja"

196‘000 3‘000 (gewertet)

Juli 2022 Du bist Du & Pink Cross Instagram Insta Story & Insta Feed Beiträge 7‘500 800

Total 13.708 Mio. Kontakte 450‘550 CHF



Medium:
20 Minuten

Reichweite:
4‘281‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
142‘700 CHF

Link:
Website

https://www.20min.ch/video/wir-feiern-heute-unsere-liebe-ganz-offiziell-928492048101


Medium:
Tagesanzeiger.ch,
zsz.ch, zuonline.ch,
Landbote.ch

Reichweite:
2‘200‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
15‘000 CHF

(gewertet)

Link:
Website

https://www.tagesanzeiger.ch/jetzt-hat-meine-beziehung-gleich-viel-wert-wie-jede-andere-390777574536


Medium:
Blick Online & Print

Reichweite:
3‘133‘000 Personen

Auflage Print:
91‘263 Exemplare

Werbeäquivalenzwert:
25‘000 CHF 
(gewertet)

Link:
Online
Download Print

https://www.blick.ch/politik/sol-und-marc-sind-jetzt-mann-und-mann-ich-habe-immer-auf-diesen-tag-gewartet-id17625901.html
https://jvml-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/Ebca2Nyg4MZLm0hZntzlriMBczU0zGYnM0VnsTQ97vD4iw?e=Kb2ujf


Medium:
La Liberté

Reichweite:
142‘000 Personen

Auflage Print:
36‘000 Exemplare

Werbeäquivalenzwert:
7‘800 CHF

Link:
Download

SAMEDI 2 JUILLET 2022 FAIT DU JOUR 3

Hier est entrée en vigueur la loi sur «le mariage pour tous». Des dizaines de couples en ont profité

UN JOUR TRÈS ATTENDU
K ARIANE GIGON, ZURICH

Egalité L Luca et Stefano, Ta-
tiana et Selina, Robert et Beat, 
Annett et Laura: ces couples 
comptent, depuis hier, parmi les 
premiers époux de même sexe 
en Suisse. Si c’est à Zurich que 
ceux-là sont passés devant 
Monsieur le Maire, de nom-
breuses autres municipalités du 
pays ont célébré l’entrée en vi-
gueur de ce droit accepté en 
votation populaire en sep-
tembre 2021, par 64% de «oui».

«What’s going on?» Des tou-
ristes américains s’étonnaient, 
hier en milieu de journée, de la 
foule réunie devant le Stadthaus 
de Zurich. L’orchestre du Festi-
val d’été de Lucerne, qui a déci-
dé de fêter la diversité, jouait la 
Marche nuptiale de Mendels-
sohn. Après avoir entendu l’ex-
plication sur le pourquoi de la 
cérémonie, le petit groupe de 
visiteurs a continué à s’étonner. 
«Ah bon, le mariage gay n’exis-
tait pas encore ici?»

C’est en effet un retard qui 
est comblé en Suisse, qui faisait 
partie des rares pays européens 
où les homosexuels ne pou-
vaient pas se marier. «C’est un 
pas que nous attendions depuis 
longtemps», réagit Stefano, en 
couple avec Luca depuis 13 ans. 
«Maintenant, nous ne sommes 
plus des couples de deuxième 
classe, nous sommes comme 
tous les couples mariés, ni plus, 
ni moins», ajoute-t-il. Les deux 
hommes, qui ont conclu un par-
tenariat enregistré il y a neuf 
ans, étaient les premiers à se 
passer la bague au doigt.

Se sentent-ils pionniers? 
«Non, les pionniers, ont été ceux 
qui se sont battus pour que nous 
puissions arriver à ce jour. Et 
n’oublions pas tous les endroits 
du monde qui condamnent en-
core l’homosexualité.»

Pas exclusif
Hier à Zurich, 24 couples ont 
transformé leur partenariat 
enregistré en mariage, et deux 
autres se sont unis sans avoir eu 
le moindre contrat auparavant. 
Trois couples hétérosexuels se 
sont aussi dit «oui». «Nous ne 
voulions en aucun cas les ex-
clure de la date du 1er juillet», 
explique Roland Peterhans, du 
bureau de l’état civil.

Le conseiller municipal so-
cialiste André Odermatt, lui 
aussi homosexuel, a accueilli 
les jeunes mariés dans la salle 
de fêtes. «Le partenariat enre-
gistré, c’était mieux que rien, 
dit-il, mais ce n’était pas tout!» 
La ville de Zurich, qui avait créé 
ce partenariat lors de la pre-
mière votation au monde à ce 
sujet en 2002, accepté le ma-

riage gay par 79,5% des voix en 
septembre 2021.

Après la votation, la munici-
palité a écrit aux 1400 couples 
de la ville vivant en partenariat 
enregistré pour leur dire que ce 
dernier resterait valable, mais 
qu’il était possible de le «trans-
former» en mariage. En re-
vanche, il n’est désormais plus 
possible de s’inscrire dans un 

partenariat enregistré. «Sur ce 
nombre, 250 ont pris un rendez-
vous pour un mariage», précise 
Roland Peterhans. Pour Nadja 
Herz, vice-présidente de l’Orga-
nisation suisse des lesbiennes, 
«c’est un nombre considérable. 
Beaucoup de gens veulent aussi 
organiser une fête, cela prend 
du temps. En outre, les couples 
vivant en partenariat sans en-

fants n’ont pas d’urgence à se 
marier, ils disposent déjà de pas 
mal de droits.» Mais lorsqu’il y a 
des enfants ou un projet d’en-
fants (voir ci-dessous), ou pour 
la naturalisation d’un des deux 
époux, le mariage change la 
donne.

Robert et Beat ont tenu à se 
jurer amour et fidélité le pre-
mier jour de la nouvelle loi – 
«une nouvelle fois», disent-ils en 
riant: «Nous avons déjà fait une 
cérémonie pour le partenariat, 
avec échange des anneaux. 
Nous gardons les mêmes!»

L’entou rage d’u n aut re 
couple attend à l’extérieur, avec 
moult cadeaux et sachets de riz. 
«C’est la troisième fois qu’ils se 
marient, confie une de leurs 
amies. Ils ont été unis à l’église, 
puis avec le partenariat, et 
maintenant le mariage!» Tatia-
na et Selina, qui veulent fonder 
une famille «d’ici deux à trois 
ans», disent avoir attendu «ce 
moment depuis nos "ançailles, 
il y a une année. Nous avions 
déjà un rendez-vous pour le par-
tenariat enregistré, il y a une 
semaine, et nous l’avons gardé!»

Plus visibles, plus exposés
Tant de joie hier dans les états 
civils de Suisse contraste avec 
les violences dont la commu-
nauté homosexuelle est encore 
victime. En Suisse, le nombre 
des agressions a même augmen-
té, indique Nadja Herz. «Le fait 
même que les couples homo-
sexuels soient plus visibles les 
expose aussi davantage, ex-
plique-t-elle. Or certaines per-
sonnes ne veulent vraiment pas 
accepter qu’il puisse y avoir des 
couples de même sexe. Mais 
comme elles se retrouvent de 
plus en plus en minorité, elles 
réagissent davantage.»

De nouveaux instruments 
sont-ils nécessaires? «Il est très 
important que l’Etat se posi-
tionne très clairement sur ces 
agressions, qu’il les condamne 
fermement, et qu’il mette de 
l’aide à disposition», demande la 
responsable. Pour André Oder-
matt, faire disparaître complè-
tement les préjugés est très dif-
f icile, «mais les lois peuvent 
provoquer des changements 
dans la société.» C’est ce qu’ont 
fêté des dizaines de jeunes et 
moins jeunes mariés hier en 
Suisse. L

LES CENTRES DE PMA SE PRÉPARENT
Depuis hier, les lesbiennes ne sont plus obli-
gées d’aller à l’étranger pour concevoir un 
enfant. Le centre de fertilité de Lausanne 
s’attend à un pic de demandes prochainement.

Le centre médical de fertilité CPMA à Lau-
sanne est prêt à recevoir les couples de les-
biennes qui désirent un enfant. «Des associa-
tions LGBTQ+ sont venues sensibiliser les 
équipes, explique le gynécologue Daniel 
Wirthner, responsable de la banque de 
sperme. Tout est fait pour qu’elles se sentent 
bien accueillies.»

Une quinzaine de couples de femmes ont 
déjà contacté le centre. La réalisation de la 
procréation médicalement assistée (PMA) 
n’est possible que quand le mariage a été pro-
noncé. «Des femmes attendent depuis plu-
sieurs mois», poursuit le médecin. La  demande 
pourrait doubler par rapport à la situation 
actuelle. Le CPMA reçoit environ 30 à 

35 couples hétérosexuels par année. Les deux 
autres grands centres de Suisse, à Zurich et à 
Locarno, en accueillent entre 55 et 60.

Un des dé"s sera de trouver suf"samment 
de donneurs. Le centre a les moyens de ré-
pondre aux quinze demandes reçues, la suite 
est plus incertaine. «Le délai légal de congéla-
tion de sperme, de cinq ans renouvelables une 
fois avec l’approbation du donneur, est un 
obstacle. Nous sommes parfois amenés à dé-
truire du matériel», regrette Daniel Wirthner.

Pour être immédiatement reconnues 
comme parents, les deux futures mères de-
vront se rendre dans un centre de fertilité en 
Suisse. C’est l’une des grandes différences de 
traitement avec les couples hétérosexuels 
mariés, chez qui l’homme ne doit pas prouver 
qu’il est le père. «Nous avons reçu beaucoup 
de demandes à ce propos, relève Chatty Ecof-
fey, coordinatrice du pôle famille LGBTQ+ de 
l’association 360. En cas de don de sperme 

privé (non effectué dans un centre ad hoc, 
ndlr) ou si des couples de femmes font une 
PMA à l’étranger, la partenaire devra tou-
jours se plier à la procédure d’adoption», qui 
n’est possible qu’après la première année de 
vie de l’enfant. «Cette démarche est prévue à 
la base pour les couples hétérosexuels, lorsque 
l’un des deux adopte l’enfant de son conjoint 
après un remariage. Cela implique une ins-
pection de la vie familiale, une procédure 
lourde», relève Muriel Waeger, codirectrice de 
l’Organisation suisse des lesbiennes (LOS).

Autre sujet d’incertitude, le rembourse-
ment de la PMA par les assurances-maladie, 
aujourd’hui partiel. Au CPMA, chaque insémi-
nation coûte 2000 francs et environ 60% des 
femmes tombent enceintes après trois essais. 
Le système pourrait pousser certaines à entre-
prendre une PMA à l’étranger ou à recourir 
à un don privé. L 

 SOPHIE DUPONT, LE COURRIER

«IL Y A ENCORE DU TRAVAIL»
Nadja Herz, vice-présidente de l’Organisation suisse des les-
biennes (LOS), a salué, hier à Zurich, une journée «histo-
rique»: «Il y a 30 ans, je n’aurais jamais cru que nous pour-
rions nous marier un jour», a-t-elle déclaré. Mais la société 
s’est ouverte, la compréhension pour les problèmes et pour 
la nécessité de l’égalité des droits a progressé. Cette journée 
est la fin provisoire d’un très long, et parfois très difficile, 
processus. Mais il y a encore du travail, car les inégalités 
existent encore. Des projets sont en cours aux Chambres fé-
dérales: le Conseil national a récemment adopté une motion 
pour que les deux mères soient reconnues directement en 
cas de PMA à l’étranger et de don de sperme privé (voir ci-
contre), lorsque l’identité du géniteur est connue. Il souhaite 
ainsi mettre fin à une protection juridique insuffisante d’une 
partie des enfants des couples de même sexe. Le Conseil 
fédéral y est opposé et le Conseil des Etats doit encore se 
prononcer. La procédure d’adoption pourrait en outre être 
facilitée pour tous et toutes, en supprimant le délai d’attente 
d’un an. Cette proposition est en cours de traitement par les 
Chambres. «Le combat pour l’égalité n’est pas terminé», 
estime Muriel Waeger, codirectrice de LOS. AG et SD

Luca 
et  Stefano, 
premiers 
époux 
de même sexe 
de la ville 
de Zurich. 
«Les 
 pionniers, 
ce sont ceux 
qui se sont 
battus pour 
que nous 
en arrivions 
à ce jour», 
disent-ils.
Keystone

«Les lois peuvent 
provoquer des 
changements 
dans la société!»
 André Odermatt

https://jvml-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EcAM7TZPtWxHhyff_16Ch0EBBCcgAqnXp3JbjB3CkcJumg?e=Zy13dL


Medien:
Luzerner Zeitung, 
Urner Zeitung, 
Nidwaldner Zeitung, 
Obwaldner Zeitung, 
Zuger Zeitung (alle 
Online)

Reichweite:
243‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
25‘000 CHF

Link:
Website

https://www.luzernerzeitung.ch/kultur/zentralschweiz/ehe-fuer-alle-lucerne-festival-spielt-mit-festorchester-hochzeitsmarsch-fuer-alle-ld.2312441


Medium:
Radio Energy

Reichweite:
479‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
14‘750 CHF

Link:
Download

https://jvml-my.sharepoint.com/:u:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EW3-L_0fkC1IvybTQJQxGfkBd8xc2ZbiE3rsPsIpn_BplA?e=Jecyel


Medium:
Radio SRF 1 national

Reichweite:
1‘300‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
56'000 CHF

Link:
Download

https://jvml-my.sharepoint.com/:u:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EeJyK1cpmwJAhh9qYN2QSzkBhpZxP1scZdvDr0Ob8c-v_w?e=6uNJfD


Medium:
Radio SRF 
Zentralschweiz

Reichweite:
185‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
9‘000 CHF

Link:
Download

Zentralschweiz

https://jvml-my.sharepoint.com/:u:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EV90xm2D37RHtYfOIh1KGM8BDSOlp21bfeHIheGZR1BvZQ?e=AcKejy


Medium:
Radio Zürisee

Reichweite:
170‘910 Personen

Werbeäquivalenzwert:
7‘000 CHF

Link:
Download

Morgennews

https://jvml-my.sharepoint.com/:u:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EavUOr-Qlx9Jp1vZ2HOUIDkBD2KPcF8iD9hXrU13TDSQ2w?e=UmFCa6


Medium:
Radio Zürisee

Reichweite:
170‘910 Personen

Werbeäquivalenzwert:
7‘000 CHF

Link:
Download

Good News des Tages - Abend

https://jvml-my.sharepoint.com/:u:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EbJDgDqjQH5LlODG6_b63DQB_nteFa-_uYUdTmvLOd0N7g?e=O3ht8H


Medien:
Schweiz am 
Wochenende, 
Obwaldner, 
Nidwaldner, Luzerner, 
Zuger & Urner Zeitung

Reichweite:
238‘000 Personen

Auflage Print:
101‘000 Exemplare

Werbeäquivalenzwert:
11‘500 CHF

Link:
Download

��

��"+-��� /) 
0!� /3//

���	��

������������ ����	������� ��������
��
��I�1� ! ��? ?.3� �26C.63�3� ">�2���1�3(�� ��>��3 F3���#G+1�< ��? 1�CLC� ��?C.H�1 F3C�>�>C.3��?? L�.(C� I�>F2 �? �.3L.(�>C.( .?C<

������	�

��(.�C �?0�.3��1C�32�+><��?
��2� .?C �F"(�0379"C< .C &�,
�+�> ��3� L�>?�+3�.��C �> �.�
�F"C� �.3�>.3(1.�+ F3� ?�1�?C��,
IF??C< �.3 1�CLC�?�1 (>�."C ?�.3
?C��+�3��> �1.�0 .3 �.� �3(�<
��> �3��1F?.?�+� �1�2�3�6,
��3L�> ��>3�3�6 
.2�3�L >�.??C
��? �F�1.0F2 2.C< �.� �G??�
&.�(�3� ��> ��+I�.?? 9�>1C< 	3
�.3�> �6(� �F? �991�F? F3�
�963C�3LF(���3 ?�+�F0�1C ?.�+
��? ��?CL�1C +6�+< ��3(?C ?.3�
�.� ��.C�3(�3(�2.C �C�+�3��3
�3(�#G11C<�.� �C.22F3(06�+C<
.C G��>  MM ��?C�3 .?C ��?
��?CL�1C 9>�0C.?�+ �F?H�>0�F"C<

�? .?C )��I�1�*,��.C .3
�.?I.1< �F2 8A< �1 %3��C �?
?C�CC� ��? ��?C.H�1 ��> �610?0F1,
CF><�3��? .?C ��?�>?C�� ��? 0�.,
3�3�.(�3C1.�+�3�.C�1 C>�(C<)�.,
�C3�2*�)�J.06*6��>)63,
(61�.* 3�33C�3 ?.�+ ">G+�>�<
�.�?�? .?C ?�+1.�+C )��I�1�*<

������������������

�������������	�����
��.C�>�>C.3��??� ��> ��? ��?,
C.H�1 ?�.C ��> �>G3�F3( .2 
�+>
EMMA 9>�(C� (.�C ?�.3�3 ��,
?�+.�� :?.�+� (>6??�? �6>C>�C .2
����� H62 1�CLC�3 �633�>?,
C�(;< �.3�>?�.C? ��.C� ��3 �1.�0
�F" �.� 1�CLC�3 
�+>L�+3C� LF
I�>"�3< �F"�G3?C1�>.33�3 F3�
�G3?C1�>� �.� ">G+�>��F?(���3
9>�(C�3<�.�63(61.3�616>2�
�30+C�.H�3 �CI�< ���> �.�
�33�>(>F99� �.�(6>. �F?
��6>(.�3< ��? ��?C.H�1 �1�.�C
�F�+ .3 �.�?�> �F?(��� ?�.3�>
��� C>�F� ��0�33C�? I.>� 2.C
��F�2 H�>03G9"C� ��>�.3�F3,
(�3 ">.?�+ (�?�+�$�3<

�7?C1.�+ 063C>�?C>�.�+ .?C
�CI��.���(�3G��>?C�11F3(��>

�1�2�3�6,�>F99� �F? �3��1F,
?.�3 F3� ��2��F�1�>,��3L ��?
F6C�C�1?< �.�> �.� )�61����*�
��?F3(�3� �.3?�20�.C< ��F�>�
�+KC+2F? F3� ��>G��> �.�?�>
I�.C���?�3(<�.3(�3�?�+2�>L,
H611<���>�F�+">�F�.(F3�?�+3,
?G�+C.(<�? .?C �.3(�3L�?����3�
�.3 ��+.�0?�1� ��? ?.�+ .3 ��3
�.���>3 F3� ��3L�3 �3C"�1C�C<
F?.0 G��> ��.��3?�+�"C� �.���
F3��6�<�.��.C�>>���?9.�1C�.�
��>��3� ��> ��3L�> ��?��>L<

�F" ��> �3��>�3 ��.C� ��>F6,
C�C�1�> �C�99� �.>�0C �F? ��2
62�3C (�(>.$�3< ��> �33
F2?�+I�>2C2.C (6�0�1+�"C�2
�G9"�3 ?�.3� ��1.��C�< �>�"C.(�
I.CL.( F3� ?�1�?C.>63.?�+<

�F�+��.�3��>�3���>F3(�3
#G(�3 ?.�+ .3�.H.�F�11�3 ��+�C,
C�3 F3� �C.22F3(�3 LF �CI�?
��F�2< ��> >�.3� F3� >�.�+�
�616/6��1 ��> �.?I.1�>.3 ��2�,
>� �.��1. ?�CLC ?�+63 ?61.?C.?�+
�.3��>.11�3C��F+�.3?�1 .2�+�>

?CG>2.?�+�3 �63L�>C���3�<
��.2���+?�1?9.�12.C ��2C.�,
"�3�>F22�3��?�.�(6>.,�+6,
>�? �F?��6>(.�3 C�F�+C ?.� �F�+
�.�?�? .3 �.3 ">.?�+�?� +�11�>�?
�.�+C<��CG>1.�+F3�?�+I�>�16?<

�.�+C .22�> #G(C �? ?.�+ LF,
?�22�3<�>6?? ?.3� C�.1? >�F2,
1.�+� F3� 01�3(1.�+��.?C�3L�3<
�CI�� I�33 �.� 263(61.?�+�
���>C63?�3(�>.3 �616>2�
�30+C�.H�3F3��.� 
6�1�>.3��,
C>.�.���+.3��3LF?�22�3 .+>�

�.3.�3I���3< ���> .>(�3�I.� !
�1? ���++�11 LF2.3��?C ! H�>,
?�+2.1LC �.� I.�+�>3�� F?.0
��>I�.C�3�C�99�2.C��2=F.>,
1.(�3 �1.3(�3 ��> �3(�3 �19�3<
�.3 C>6�0�3�> �.3� �F? �?.�3�
��>�.� ">7+1.�+���+I�.L�>�1F,
2�3I.�?� ?C>�."C<

���������	�����������
�������������������
�? .?C /� 3.�+C ��? �.�1 ��> ��>,
�3?C�1C�>� ��?? ?.�+�.� H�>?�+.�,

��3�3 �F>L�13 �.? LF> �3,
0�33C1.�+0�.C 2.C�.3�3��> 2.,
?�+�3< �I�> 0622C �? C�.1? LF>
H6110622�3�3�K2�.6?�< ��.2
�JL�11�3C�3�F"C>.CC ��?263(6,
1.?�+�3 �"�>��069"(�.(�>? ��C,
L6>.( ���3�+.( 2.C ��3 ��.��3
��?�+I.?C�>3 �H�1K3 F3� �>.,
?C.3� �>F33�> :�63C>���?? F3�
��116; H�>?�+2�1L�3 �.� LI�.
����3?I�1C�3 LF �.3�2 �CG�0<
��>��>F"?2F?.0�> F3��.� LI�.
��>F"?2F?.0�>.33�3 ?.3�(�3F(
&�J.��1� H�>?.�>C F3� H6> �11�2
.3C�>�??.�>C� ��? �9.�1 ��? �3��,
>�3 �F"LF3�+2�3< ��3�1�>2F,
?.0� 26��>3 .3C�>9>�C.�>C�
2.?�+C ?.�+2.C ?.331.�+�3�G?,
C�301�3(�3 LF��2�I�?2�3�1?
)��1C2F?.0*��L�.�+3�30�33<

���3?6 ?9�33�3� .?C� I�33
H�>?�+.���3� ��?�3(� F3�
�9.�1?CG�0� .3 .+>�> �>?9>G3(,
1.�+0�.C 3���3�.3�3��> ?C�+�3<
�CI� �.� �>I�+3C�3 ��3L� �F?
�9�3.�3 F3� ��2 F6C�C�1<
���> ��> �.�(6>.,�+6> F3� �.�
CK9.?�+�3 
6�1�> ��? ��+IKL�>
�1F??C�1�?< �I�> H�>�.3C ��.��
.+> ��3( LF �C63�1.C�C F3� ��.,
�F3(<�6�+�.� C.�"�3��??���?
�?C�3? F3� �.� +6+�3 �F3?C%,
(F>�3 ��> 	33�>?�+I�.L 9>�11�3
I.� �C�.3� �F"�.3�3��>< �3.>,
?�+�3�F3�0�3C.( ! ���> (�>���
��?I�(�3 �CC>�0C.H<

�.3 1�CLC�? �1 (�1.3(C �?
�>C.3 ��??� �.3�3 2�(.?�+�3
���3��F?��2��1� LF 16�0�3<
��?�F301���.C��>��F2����>
C�.1? �>7+3�3�� ��(�3� ��? ��,
(�.?C�>C��F�1.0F2F3��.�IF3,
��>��>�3 �1�3(I�1C�3 ?�+�$�3
�.3�3 �.32�1.(�3 ��F��><

����
��� ������
$�� ��+ "$*��# �$##-��)
�� �� /3 ��*� �$ �� %.).3 ��*)
	#�$+ 0#� ��� 			���	������

���*-$#���#��*�# �$!$*"�� �# �-��2�# �0+ ��* �$#�$!��� �" ��#-�*�*0#� ��* ����$*� ��$* �0+ ��$*���#) ��!�� ���� ����*!� '.3) 
0#� /3//(

��	����������	�
�������� ��� ����
��1.J �3��1??6+3? )�6�+,
L�.C?2�>?�+* 0�33�3 "�?C �11��
�.� �.32�1 (�+�.>�C�C +���3<
�3���? ?.3� ?�.C (�?C�>32.C��>
)�+� #G>�11�*�.3��3(�2�+><
�F��>3� ��?C.H�1 I�+1C� ��?
�CG�0 ?K2�61C>��+C.( #G> ?�.3�3
�1�?+26� H6> ��2 �G>�+�> �.,
H.1?C�3�?�2C< �.3 DM,079%(�?
��?C6>�+�?C�> G��>>�?�+C� �.�
E' (1�.�+(�?�+1��+C1.�+�3 ���,
>�� �.� ?.�+ �3 �.�?�2 ��( .2
�G>�+�> �C��C+�F? �+�1.�+C�3
6��> .+>� �.3(�C>�(�3���>C3�>,
?�+�"C .3 �.3� �+� F2I�3��1,
C�3< �3� ?9.�1C�� �1? �.� �>?C�3

?�+IF1�3 F3� 1�?�.?�+�3 �+�,
9��>� ��? �2C H�>1.�??�3��3,
��1??6+3? )�6�+L�.C?2�>?�+
#G> �11�*<

��> �F"C>.CC ��? ��?C.H�1?
I�> �F�+�.3�> .3�.(�3�> ���+��
I�.1 �.�?�? .2 �622�> 2.C
��2 6CC6 )�.H�>?.C�C* �.3
��.�+�3 #G> �+�3��3(1�.�++�.C
#G> ��691� 6" �616> F3� �>�F�3
?�CLC< ���>F�0C IF>�� ��>
)�6�+L�.C?2�>?�+ #G> �11�* �F"
��9.�>� ��? 	3C�3��3C .�+��1
���&.(�> �F?���-�G�+�>32.C
/�CLC G��>+61C�3 �+���?C.2,
2F3(�3 (�?�+79"C +�CC�� ���	� ��+ ��+-$*���+-�* 2$# �0��*#� ��+-�2�! ���*1++- ��� �!������+��!���-!����# ���&��*�) ��!�� ��

����������������
�� ��	� ����
��
)�"�>16?*� ?6
+�.??C �.3�F�+
2.C �6>C>�C?
��> ��+>1�FC�
H63 L�+3 ��+,
>�3 .3 ��>
��+I�.L< ��?
�>?C� .?C (1�.�+
��> �6C?��,��+>� (�I.�2�C@
2.C ��3 ��+>1�FC�3 ��>3���CC�
�F>(�> F3� �C2�> ��F2�33<
��?�F�+ :��-��>1�(� EAM�<� �><
D5<!; L�.(C LF��2 �F�+ �.3�3
063L�>C.�>�3��3 ��+>2�33<
���> �.3� /F3(� �>�F� �.� ?.�+
.+>�3 �1�CL �2 �C�F�>>F��> �>,
0�29"C< �11� �>L�+1�3 H63
.+>�2 ����3 F3� .+>�> �.���
LF2��??�>� �����

¨lV �Vº Ǌ
¨��o�f

¡ǅďŇũďƪ fƪŶǕƎ �f
�Ǖǻďƪũ í }ƪŇďũƱ í �ǕŶõłƱ
ƱǅďŇũďƪņĴƪŶǕƎƘõł

https://jvml-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EZ02Uy3VtqRNjre02ZuGProB5RefyHpm6wLowC5ftVvw1Q?e=X18mYh


Medium:
Tagesschau (Mittag-,
Abend- & 
Hauptausgabe

Reichweite:
832‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
100‘000 CHF

Link:
Download

https://jvml-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EeaNB8IsMglDoehOokERa24BQeTRH9slDt_KoILSq8ZO8A?e=m6SbY1


Medium:
TeleZüri - Züri News

Reichweite:
130‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
25‘000 CHF

Link:
Download

https://jvml-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/ETyrvA6fe1tNvzOgm3kLkPkBBwPTQkqNF-LsIBWmrjJUNA?e=ISXfH7


Medium:
Züri Today

Reichweite:
196‘000 Personen

Werbeäquivalenzwert:
3‘000 CHF (gewertet)

Link:
Website

https://www.zueritoday.ch/zuerich/stadt-zuerich/grosse-emotionen-im-stadthaus-zuerich-26-paare-sagen-sich-erstmals-ja-147043191


Instagram:
Du bist Du
Pink Cross

Reichweite:
7‘500 Personen

Werbeäquivalenzwert:
800 CHF

Link:
Download Du bist Du
Download Pink Cross

https://jvml-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/EVYf9tCn2nNOqo_iohJIXDoBeNX0SA0i8UGTYMv572AMGg?e=yE0GKN
https://jvml-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/michel_nellen_jvm_ch/Ecxj4Fea2llCjC8EpbyQQZABrF9wvpCAkubw1Tr9ITe3rg?e=8GsSmY

