











Sene Jiivcher Jeitung

Siegerinnen der Herzen,

Verliererinnen bei den Zahlen!

Das Mediengesprach der Credit Suisse brachte Licht ins Dunkeln:
Die veranderten Zahlen auf den Trikots der Fussballerinnen
stehen fiir Fakten aus dem Bereich Investition und Vorsorge.

Topleistung: Die Frauen-
Nati setzt ein klares Zeichen
fir Women Empowerment!

Die Frauen-Nati mag ihr Eréffnungsspiel verloren haben — gewonnen
haben sie dennoch. So setzten sie mit den neuen Riickennummern
ein klares Zeichen fiir Gleichstellung!

Beim Hymne-Moment wird im TV bereits dariiber spekuliert, was die Zahlen zu bedeuten haben.

Raus aus den dunklen Katakomben und rein ins Zentrum der Mit einem anschliessenden Mediengespréach und einer #ChangeTheNumbers Ubernimmt Social Media: So greifen
Aufmerksamkeit: Ohne jegliche Vorkommunikation laufen die Medienmitteilung wird die Aktion aufgeldst. Bei der Konferenz die Spielerinnen ihre «neuen» Rickennummern auf und bringen
Spielerinnen an ihrem WM-Eréffnungsspiel mit den neuen Trikots mit von der Partie: Vertreter‘innen der Credit Suisse und die die Themen Investition und Vorsorge in einen grésseren und
auf. Die Ungewissheit sorgt fir Fragen — und lasst Schweizer Fussballerinnen selbst. humaneren Kontext. Weitere Beitrage seitens der Credit Suisse

Medienh&user dartber berichten. beleuchten die Tiefe des gesamten Engagements.
Zeitgleich gehen die Shirts in den Verkauf.



CREDIT SUISSE W\

So absurd wie eine
dritte Halbzeit:

Der Gender Pension
Gap von 34.6%.

Let's #ChangeTheGame: Holen Sie sich ein
limitiertes Nati-Shirt — und wir investieren die
Hélfte des Verkaufspreises in lhre Vorsorge.

credit-suisse.com/changethegame-shop

CREDIT SUISSE ¥\
So traurig wie eine stille
Fankurve: 82% aller

Schweizerinnen besitzen
keine Aktien.

Let's #ChangeTheGame: Holen Sie sich ein
limitiertes Nati-Shirt — und wir investieren die Halfte
des Verkaufspreises in |hre Vorsorge.

credit-suisse.com/changethegame-shop



