
CHF 1’500’000 
IN MEDIA VALUE 

14 MILLION 
IMPRESSIONS 

INSIGHT 
 

Die meisten Betroffenen eines sexuellen Übergriffs 
waschen ihre Kleider unmittelbar nach der Tat.  
Jedoch hinterlässt der Täter seine DNA auf der 
Kleidung, die die Betroffenen während der Tat  
getragen haben. Deshalb ist es für die Spuren- 
sicherung entscheidend, dass die Kleider nach  

der Tat nicht gewaschen werden. 

IDEE 
 

«Do not wash if you’ve just been sexually assaulted». 
Ein Anti-Waschetikett, das Betroffenen hilft, 
die DNA des Täters zu sichern. Um für maison 

blanche – in Kooperation mit der Dachorganisation 
Frauenhäuser Schweiz und Liechtenstein – die 

Tags einer breiten Öffentlichkeit zu präsentieren, 
wurden die Tags an der New York Fashion Week 

lanciert. Nach dem Launch wurde das Anti-
Waschetikett auf der Webseite frei zur 

Verfügung gestellt. Viele Designer:innen haben  
den Tag bereits in ihren Kollektionen eingebaut.  

Und: Mehr und mehr kommen stetig hinzu.

DAS ANTI-WASCHETIKET T
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