Phase 1: Lebenszeit-Fragen Phase 2: Lebenszeit-Antworten

Fragen stellen, zum Nachdenken anregen, Interesse wecken, aktivieren Antworten geben aus Sicht von echten Menschen, inspirieren und emotionalisieren, Interaktion mit der Zielgruppe
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2 TV-Spots

Zwei TV-Spots, die aus den den besten
Szenen der 12 Longform-Stories geschnit-
ten sind, funktionieren als Trailer fir die
12 Langformate auf der Landingpage.
Und geben dem TV-Publikum einen ersten
Geschmack rund um die Lebenszeit-Kam-
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Podcast-Serie ,Lebenszeit”
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Strassen-Umfragen

Zudem wurden Antworten zu Lebens-

zeit-Fragen von Menschen auf der Stras-
se eingefangen. Ein Content-Format in

\ 3 Sprachen, ausgespielt in Insta-Stories,
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Anzeigen (Presse & Magazine) www.css.ch/lebenszeit

Print-Anzeigen in allen grosseren Tages-
zeitungen und Magazinen in der gan-
zen Schweiz. Jeweils in der regionalen
Landessprache (DE/FR/IT): NZZ, Tagi,
20Min, Le Temps, Der Bund, ...

— Manifest und Manifesto-Film,
der die Haltung der CSS zur Le-
benszeit erklart.

CSS Lebenszeit-Speeches
Eine Vortragsreihe zum Thema Lebens-
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eingeraumt, Fragen auf Klebern gestellt,
interne Lebenszeit-Events ins Leben ge-
rufen und samtliche Aufenthaltsraume mit
Lebenszeit-Fragen bestiickt.




