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Eine interaktive Hide&Seek-
Kampagne, die sich zu 100%
in der Nacht abspielt und die
junge Zielgruppe auf eine
spektakulare Outdoor-Nacht-
Exploration mitnimmt.

FUr die schweizweite Lancierung des neuen Samsung
Galaxy S23 Ultra soll dessen einzigartige Low-Light-
Kamerafunktion ins Zentrum gestellt werden. Dieses
Feature macht das S23 zur hochqualitativen Nachtka-
mera. Basierend darauf, soll die GenZ mit einer aktivie-
renden Kampagne auf das S23 und dessen Nachtka-
mera aufmerksam gemacht werden. Eine Zielgruppe,
die sehr erlebnisorientiert ist und konventionelle Wer-
bung oft komplett ignoriert.
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GPS-Signale der versteckten

| Phones mit langsam
schrumpfenden Suchzonen

@ “All you need is love” @
Hort ihr den Strassenmusiker auch so
gut wie wir? Dann seid ihr richtig.
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Idee & Umsetzung

Zur Lancierung aktivieren wir die ultimativen Nacht-
schwdrmer landesweit mit der interaktiven Hide&
Seek-Kampagne «Explore The Dark». Wahrend 5 Nach-
ten, in 5 Stadten werden 5 Galaxy S23 Ultras an den
dunkelsten und zugleich nachtfotogensten Orten ver-
steckt. Die versteckten Phones kann man nur mit Hilfe
von geheimen Location-Hinweisen finden, die jeweils
exakt ab Sonnenuntergang Uber diverse Online- und
Social-Channels verdffentlicht werden.

Resultat

Die «Explore The Dark»-Kampagne sorgte schon nach
kurzer Zeit fir maximale Aufmerksamkeit und er-
reichte 87% der Schweizer GenZ. Die Product Awaren-

ess stieg um +25% an. Der Aktivierungsfilm, der Influen-
cer-Content und die Recapvideos erreichten tber 1.9
Mio. Video Views. Total machten sich Uber 13'946 Teil-

nehmer:innen auf die Jagd durch die Nacht, um eines

der begehrten S23 Ultras zu finden.



